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Resumo

O proposito norteador deste artigo € trazer algumas reflexdes sobre a producao, a
gestao e o trabalho artesanal oleiro, o desenvolvimento e a promocao dessa arte
popular como componente cultural de cidades turisticas da mesorregiao sul do es-
tado de Goias (Brasil). Hoje € possivel afirmar, explicitamente, que a arte popular
oleira do sul de Goias €, por direito proprio, um simbolo vivo da histéria e tradicao de
sujeitos que desenvolvem (e desenvolveram) seus modos de vida contemporaneos
em municipios como Caldas Novas, Rio Quente, Lagoa Santa e Sao Simao, ao manter
raizes, conteudos e densidades de um saber fazer popular com o barro que ainda se
revela como importante para a identidade cultural e social de suas populacoes. A
partir da ideia central apresentada, é possivel afirmar que existem lacunas de estu-
dos que abranjam, a nivel nacional e regional, o levantamento e a caracterizacao de
algumas abordagens sobre a olaria das cidades turisticas do interior de Goias e sua
relacao de existéncia associada as atividades de turismo cultural. Nesse contexto, a
analise documental e bibliografica apresentada neste artigo esta orientada para o
levantamento que caracterize as olarias e turismo cultural, bem como a arte popular
e a enorme forga artistica com o barro. Este estudo conta, ainda, com o trabalho de
campo que proporciona uma melhor compreensao das dinamicas espaciais da escala
de analise. E importante ressaltar que esta investigacdo se da a partir do método
qualitativo, tendo o trabalho oleiro como representante da arte popular em cidades
turisticas carentes de valorizagao do seu potencial cultural.
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Introducao

O ensino, a investigagao e as discussoes acerca do patriménio oleiro na regiao sul
do estado de Goias, mais especificamente nas cidades turisticas de Caldas Novas, Rio
Quente, Lagoa Santa e Sao Simao no interior do Brasil vém ocorrendo, mesmo que
timidamente, com mais precisao nas primeiras décadas do século XXI, integrando o
ambito mais alargado de um movimento de defesa do patriménio cultural regional
ainda em quantificagao e classificagao, ou seja, do diagndstico.

Essas cidades possuem um relevante patrimonio cultural oleiro,uma arte popular tra-
dicional que também é contemporanea, reflexo de um conhecimento que se mantém
ao longo do tempo e espago. Nesse contexto, nao se pode esquecer o papel de seus
sujeitos oleiros, pois 0 meérito &, sem duvida, desses artesaos do barro, cuja aptidao
tradicional revela grande maestria técnica e notabilissimo sentido da forma que sao
comercializados em cidades turisticas goianas. E necessario, portanto, assinalar que

hoje é possivel afirmar, explicitamente, que a arte popular oleira &, por direito
proprio, um simbolo vivo da historia e tradicao de sujeitos que desen-
volvem (e desenvolveram) seus modos de vida contemporaneos ( ...), ao
manter raizes, conteludos e densidades de um saber fazer popular com
o barro que ainda se revela como importante para a identidade cultural e
social de suas populagodes. (Santos & Silva, 2015, p. 934)

Diante desse quadro, nao se pode negar que existem caréncias de registros e anali-
ses dos patrimonios produzidos pelos modos de vida de oleiros nas cidades turisti-
cas do sul de Goias, mostrando que esses nao sao apenas elementos pretéritos, mas
vestigios de uma vida cotidiana que ainda esta viva na memoria, mostrando que o
passado é uma das dimensoes mais importantes da singularidade:

materializado na paisagem, preservado em “instituicoes de memdéria”, ou ainda
vivo na cultura e no cotidiano dos lugares. ( ...) A busca da identidade dos lu-
gares, tao alardeada nos dias de hoje, tem sido fundamentalmente uma busca
de raizes, uma busca de passado. (Abreu, 2012, p. 21)

Nesse contexto, a memoria é importante “para a dinamica social porque é um siste-
ma depositario, nao s6 de passado distante, mas também vividamente das represen-
tagoes sociais do presente” (Guimaraes, 2017, p. 232). Assim, é preciso considerar a
trajetoria vivida e observada, pois sao nessas circunstancias, fincadas em diferentes
memorias, que os lugares com seus patrimonios diversos nao documentados se al-

ternam ou simplesmente desaparecem ou ressurgem diante de novas concepcoes.

Logo, eles perdem suas particularidades e densidades, nao sendo reutilizados por
outras atividades, entre elas a turistica.

Por isso, o presente trabalho objetiva trazer algumas reflexoes sobre a producao, a
gestao e o trabalho artesanal oleiro, o desenvolvimento e a promogao dessa arte po-
pular como componente cultural de cidades turisticas da mesorregiao sul do estado
de Goias (Brasil). Os fatos aqui apresentados mostram que a arte popular oleira é
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um dos mais importantes elementos identitarios dessas populacoes e, mesmo para
além de sua salvaguarda, é necessario coloca-la como um instrumento a servigo
do desenvolvimento dessa regiao, nomeadamente por meio da promogao de um
turismo cultural — isso quer dizer que as politicas publicas devem articular as duas
dimensoes. Desse modo, Costa (2010) explica que os espacos

nao sao criados por si s6 (nao sao sujeitos de mudangas, existem a partir da
percep¢ao humana). Os homens os criam e transformam de acordo com a l6-
gica de seu tempo, os estruturam conforme suas necessidades produtivas e
reprodutivas, de uma ideologia que é, a0 mesmo tempo, um dado da esséncia
e um dado da existéncia humana. (p. 43)

A partir desse debate, a pesquisa tem como ponto de partida apresentar as cidades
mais visitadas da regiao turistica das aguas que se localiza no sul do estado de
Goias, que compartilha experiéncias e existéncias culturais tao abrangentes quanto
divergentes nao sé nos campos da geografia, da gestao e do turismo, como nas areas
afins. Como dito, este artigo focaliza na apresentacao do patrimonio oleiro, que deve
ser abordado por investigadores que desenvolvem suas pesquisas nas perspectivas
do turismo cultural.

Os procedimentos metodoldgicos adotados para o desenvolvimento da investigacao
consistem em duas etapas: na primeira foi realizada uma revisao bibliografica; e
a segunda etapa consistiu na realizagao do trabalho de campo, o que aumentou o
conhecimento acerca das comunidades oleiras e de seus negécios que se fazem pre-
sentes em municipios turisticos como Rio Quente, Sao Simao, Lagoa Santa e Caldas
Novas. Desse modo, o debate aqui proposto

nao almeja findar o tema, pois se sabe que a globalizacao e os avangos tecno-
légicos conduzem ao aumento da competividade. Portanto, esses fatores tém
levado a atividade artesanal associada a pintura artistica, mesmo em destinos
turisticos consolidados, a adogao de novas estratégias e a tomada de decisoes
mais rapidas, fundamentais a sua sobrevivéncia em um sistema que assola a
arte e a cultura de minorias. (Santos, 2018, p. 53)

A compreensao dos sistemas de producao, comercializagao e a gestao da atividade
oleira nesses municipios propicia a analise de uma arte popular realizada predomi-
nantemente em unidades produtivas do tipo familiar (Calado, 2013), desenvolvida
por artesaos que “agem movidos por aspiracoes além das metas ou fronteiras de uma
organizagao” (Goleman, 2015, p. 137), sustentando uma arte que é do cerrado brasi-
leiro. Isso continua ainda, de algum modo, a satisfazer necessidades de moradores e
turistas que chegam a tais destinos do interior de Goias.

Regido Turistica das Aguas, Sul de Goias

Considerar a regiao um conjunto de lugares é fundamental para orientar as direcoes
tedricas deste artigo, englobando os municipios turisticos do sul de Goias, alguns
mais propicios que outros a atividade turistica. De acordo com Gunn (2002, como
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citado em Santos, 2013), a regiao turistica “¢ uma unidade geografica que engloba
uma comunidade, a sua area circundante, suas atracoes e ligagao de acesso, que sao
pecas principais de uma regiao geografica turistica” (p. 71).

E pertinente apontar que os destinos podem englobar uma ou varias nacdes; uma
ou varias regioes, estados ou sub-regides; uma ou varias comarcas, ou subcomarcas;

uma ou varias provincias, sejam elas ou nao de uma mesma regiao ou subprovincia.

Eles englobam também um lugar, “grupo de municipios, um municipio e um lugar
ou comunidade, de modo que cada uma dessas unidades de gestao turistica se con-
figure de acordo com suas caracteristicas histdricas, geograficas, antropolégicas ou
sociologicas ou por qualquer outro motivo” (Santos, 2013, p. 56).

Entdo, a regiao turistica sera concebida, neste artigo, ‘como um espago em que o aspec-
to principal é a presenca do turista e as possibilidades oferecidas, o portal de entrada
e corredores de circulagao dos visitantes, a atracao principal, os sujeitos sensibilizados
e os lugares sem atrativos turisticos” (Santos, 2012, p. 96). Conforme a Goias Turismo
(como citado em Santos, 2013), no caso desse estado, foram “classificadas nove regioes
turisticas, englobando, nessa regionalizagao ou criagao de novos destinos turisticos, as
246 municipalidades do estado existentes até o ano de 2012” (p. 188).

Entre esses lugares esta a regido turistica das Aguas, formada por 41 municipios do
sul do estado de Goias, a saber:

Agua Limpa, Aloandia,Anhanguera, Bom Jesus de Goias, Buriti Alegre, Cachoei-
ra Alta, Cachoeira Dourada, Cacu, Caldas Novas, Campo Alegre de Goias, Cata-
lao, Corumbaiba, Crominia, Cumari, Davindpolis, Goiandira, Goiatuba, Gouve-
landia, Inaciolandia, Ipameri, Itaja, Itaruma, Itumbiara, Joviania, Lagoa Santa,
Mairipotaba, Marzagao, Morrinhos, Nova Aurora, Ouvidor, Panama, Paranaigua-
ra, Piracanjuba, Pontalina, Porteirao, Professor Jamil, Quirinopolis, Rio Quente,
Sao Simao, Trés Ranchos e Vicentindpolis. (Santos, 2013, p. 194)

As principais cidades turisticas dessa regiao sao Caldas Novas e Rio Quente, mas
aqui serao destacadas também Lagoa Santa e Sao Simao. Lugares em que 0s varios
agentes, em conjunto, vendem suas aguas como um produto total, corresponden-
do as expectativas que os turistas esperam viver nesses destinos. Em Caldas Novas
observa-se o fendmeno das fontes de agua termal. Os estudos realizados por Cam-
pos et al. (2005) explicitam que as aguas sao aquecidas através do calor do interior
da terra, em camadas profundas do solo e permeaveis — sao as aguas da chuva que
penetram no solo, descendo a um profundidade de 1.500 metros.

A localizagao geografica e a situagao climatica do municipio trouxeram condigdes fa-
voraveis para o uso da agua termal como recurso medicinal no inicio de sua histéria
e atrativo turistico na atualidade. De acordo com o Guiatur (2003):

o médico Ruy Bueno de Arruda Camargo, um dos maiores estudiosos das aguas
minerais e termais do Brasil, afirma que as mesmas contém propriedades e
indicacoes terapéuticas, porém, lembra que as mesmas deverao ser usadas na
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fonte. A acao medicamentosa das aguas termais de Caldas Novas e Rio Quente
€ reconhecida desde o periodo imperial, desde quando entao, aqui estiveram
0 naturalista francés Auguste de Saint-Hilaire (1819), o médico cientista Dr.
Vicente Moretti Foggia (1839), Dr. Joao Mauricio Faivre (1842), Dr. Azevedo
Pimentel (1896), Dr. Orozimbo Corréa Neto (1918) entre outros, todos com os
mesmos objetivos. (p. 47)

Nos primordios dessa regiao, as aguas eram usadas para a cura de doencas de pele,
como o mal de Hansen (ou hanseniase, lepra), dores reumaticas e outras.

Umas e outras fontes termais passaram quase despercebidas até o ano de
1818, em que Caldas Novas adquiriu alguma reputacao porque Fernando Del-
gado, penultimo Governador de Goias, com o uso das suas aguas, conseguiu
curar-se de uma dor reumatica com paralisia incompleta do braco direito. (Pi-
mentel, s.d., como citado em Oriente, 1982, p. 106)

Além da vocacao de estancia hidrotermal, Caldas Novas tem grande potencial em
outras modalidades turisticas, tais como ecoturismo, turismo cultural, esportes nau-
ticos e pesca no Lago Corumba. O turismo cultural € um segmento que pode atrair
mais turistas a partir do desenvolvimento de programas especificos, buscando ex-
plorar os trabalhos artesanais existentes.

Sales et al. (2017) ponderam que Caldas Novas é um cenario que proporciona di-
versas experiéncias aos visitantes que chegam ao sul do estado de Goias, ainda nao
explorado comercialmente —“do ponto de vista da oferta, o destino possui requisitos
essenciais, como: condicoes de alojamento, atividade de recreio, lazer, cultura, um
parque estadual, entre outros capazes de preencher o tempo livre dos turistas, de
acordo com as suas motivagoes” (Sales et al., 2017, p. 51).

Sousa (2011) cita que a cidade é a segunda classificada em verticalizacao e uma
das maiores em concentracao de meios de hospedagem do centro-oeste. Entre tais
meios se destacam hotéis, pousadas, flats, apart-hotéis e condominios residenciais
com aguas termais. Todos ofertam acomodagao para turistas. Cabe dizer que, apesar
de os condominios terem caracteristicas residenciais, sua estrutura € composta por
parques aquaticos com agua termal, e os seus proprietarios desenvolvem a atividade
de locacao de unidades habitacionais no formato de aluguel de temporada, por in-
termédio de imobiliarias e particulares.

Trabalho e Gestao Artesanal: Aspectos Abrangidos Pelo
Conceito de “Cultura”

As questdes sobre o conceito de patriménio estao na ordem do dia, nas mais diferentes
linhas de pesquisa e discussoes académicas. Com efeito, no inicio de século XXI, o pa-
trimonio aparece como uma possibilidade de dialogo espacial, gerando enormes res-
ponsabilidades nas analises dos longos processos de construcao regional e territorial,
em que os elementos humanos sedimentam historicamente os lugares e, a0 mesmo
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tempo, sofrem mutacoes ou interferéncias. A ampliacdo do conceito de patrimonio,
sobretudo nas ultimas décadas, tem proporcionado experiéncias inovadoras por todo
o Brasil, resultado das reflexdes tedricas sobre o assunto (Santos & Alves, 2005).

De fato, deve-se atentar aos bens culturais e aos patriménios mais diversificados,
relacionados com o trabalho e a tecnologia, o cotidiano e o povo anénimo ou sem
voz. Nesse viés, Mendes (2008) destaca que muitas comunidades se identificam com
as atividades nelas desenvolvidas, como tudo o que lhes diga respeito, em virtude
daquelas que apresentam fortes elementos identitarios, o dito patriménio tem um
valor simbélico.

E relevante trazer algumas posturas tedricas sobre o conceito de patriménio cultural,
que, de acordo com Medina e Santamarina (2004), sao 0s monumentos, conjuntos
arquitetonicos que tém valor historico, estético, arqueologico, cientifico e etnoldgico.
Esse discurso mostra, porquanto, que o patrimdnio cultural, na abordagem sobre
cidades turisticas, € uma fonte multipla e inesgotavel, com valores estéticos, parti-
cularidades e densidades.

Nesse sentido, o patrimonio cultural é formado por bens materiais construidos por
meio das técnicas desenvolvidas pelos sujeitos e por bens imateriais que se ligam
ao imaginario, as representacoes e aos simbolismos. Ele representa a identidade e a
memoria dos grupos sociais, na medida em que as construgoes, os artefatos, as len-
das e as festas dizem respeito ao lugar construido material e simbolicamente.

Nesse contexto, permeiam os elementos de quantificacao e discussao em torno do
patriménio oleiro de cidades turisticas, caracterizado por diferentes trabalhos ar-
tesanais e formas de gestao que agregam as funcoes essenciais de convivéncia em
sociedade. Sao utensilios domeésticos, tijolos e diversos trabalhos artisticos encontra-
dos nas paisagens do sul de Goias, especificamente nas cidades turisticas de Caldas
Novas, Rio Quente, Lagoa Santa e Sao Simao, com significados profundos que reve-
lam a historia dos povos do cerrado com seus modos de morar e de se apropriar do
espago — tais fatores sao peculiares daquele lugar onde se inserem.

Dessa forma, passam a se constituirem em bens culturais, formando parte do patrimo-
nio cultural, e, as vezes, tendo significados para uma populagao maior, 0 que expande
a sua abrangéncia para além do local (Santos & Alves, 2005). O patrimoénio oleiro,
portanto, pode representar significado simbdlico, ressaltando a identidade de sujeitos
que habitam caminhos inseridos ao longo de rodovias que sao vias de acesso aos des-
tinos turisticos goianos. Assim, pode-se entender que o espaco oleiro, mesmo

que seja complicado encontrar uma palavra que o caracterize, € uma totalida-
de que contém e esta contida, em par dialético, de elementos que constituem
a sociedade. Sendo sustentaculo das relagoes sociais materializadas e/ou ima-
terializadas de carater histérico-cultural “tal dialética é interdependente e a
interacao entre eles ocorre por intermédio da(s) influéncia(s) ideolégica(s) de
maneira continua e progressiva”. (Bandeira & Galvao, 2016, p. 29)
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Nesse processo, as atividades e politicas publicas inseridas nos lugares, nos espacos,
nos territorios e na regiao poderao reinventar as formas de uso do patrimonio oleiro,
bem como de outras particularidades responsaveis por construir e organizar os es-
pacos de visitacao. Isso indica que, no interior de Goias, de alguma forma, os sujeitos
das diferentes paisagens que formam a regido sul precisam se comunicar, organizar
e estabelecer relagdes, definindo linhas gerais norteadoras de conservacao, restau-
racao e preservagao do patrimonio e dos bens culturais, componentes fundamentais
para o desenvolvimento do turismo cultural.

Nesse enquadramento tedrico se coloca os negocios turisticos (e suas estratégias
territoriais) como um fendmeno civilizacional suportado por cultura, histéria, povos,
lingua, trabalho artesanal, gestao, economia criativa e um sistema de simbolos e va-
lores que, em suas contradicoes, envolve a produgao e consumo. Assim, ele deve ser
visto “no ambito de um paradigma moderno de gestao e planejamento de pessoas,
do patriménio, da cultura” (Costa et al., 2014, p. 13).

Nas palavras de Barretto (2007), tal atividade tem, entre seus principais atrativos, a
‘cultura humana, que pode ser a histéria, o cotidiano, o artesanato ou qualquer dos
aspectos abrangidos pelo conceito de cultura” (pp. 87-88). Para a autora, esse tipo de
turismo é uma incursao “personalizada em outros locais e culturas para aprender so-
bre as pessoas, seus estilos de vida, seu legado e sua arte, caracteristicas que devem
ser mostradas de uma forma tal que represente genuinamente essas culturas e seus
contextos historicos” (Barretto, 2007, pp. 87-88). Além disso, o turismo

pode ser considerado um dos veiculos da promogao das aprendizagens onde
as pessoas adquirem alguns estimulos que determinam a mudanga da sua
conduta. Com o turismo, as pessoas aprendem a valorizar o que é dos outros,
por exemplo, os tracos culturais, 0 modus vivendi e a sua manifestacao. ( ...)
o turismo produz, inevitavelmente, mudancas sécio-espaciais, na medida em
que reorganiza o territorio e estabelece novos usos. (Piedade, 2017, p. 25)

Nesse sentido, a obra de Fayos-Sola e Jafari (2009) ajuda a compreender que o tu-
rismo deve respeitar a autenticidade sociocultural das comunidades anfitrias e que
deve conservar suas potencialidades culturais, arquitetonicas e seus valores tradicio-
nais. E possivel, porquanto, pensar que o sujeito que interessa ao turismo é também
um ser de cultura, pois aprende o que sabe fazer e possui motivagdes para isso a
partir do que o rodeia. A cultura assim adquirida é feita de elementos dispares, as
vezes contraditorios (Claval, 2008).

No caso das cidades turisticas do sul de Goias, Almeida (2003) sublinha que, quando
o turismo avanga, “parece-nos que temos ainda de desvendar, projetar mais luzes
sobre aqueles que fazem o lugar, fazem a ‘producio da vida’: as pessoas” (p. 18).A luz
desse debate, Cravidao (2014) ainda assevera que o turismo & um territorio de me-
mdrias materiais e imateriais, como também uma teia de contradi¢oes. Para muitos, a
viagem continua a ser um emaranhado de fronteiras entre o imaginario e o concreto,
entre o real e a ficcao, em que o lugar adquire cada vez mais um valor simbélico. E é
aqui que as atividades turisticas do cerrado goiano podem ter um campo completa-
mente aberto para serem desenvolvidas.
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No caso dos negoécios de artesaos oleiros das cidades do sul de Goias, existem par-
ticularidades a serem apontadas, pois em todos os estabelecimentos investigados a
gestao é familiar, e esta intimamente relacionada ao trabalho, logo, o proprietario
além de planejar o que deve ser feito, também executa as tarefas do cotidiano. Além
disso, essa gestao familiar envolve variados aspectos de complicada equagao, € uma
relagao entre as variaveis familia, empresa e gestao (Martendal & Tomio, 2015). Du-
rante os trabalhos de campo, constatou-se a auséncia de sistemas formais de atua-
¢ao relacionados as fungoes administrativas.

De acordo com Duarte e Silva (2015), “na gestao de servicos é de vital importancia
o estudo das relagdes humanas no trabalho, a administracao participativa, a capa-
citacao do trabalhador, a capacitacao do empresario, assim como um modelo de
gestao da qualidade” (p. 629). Nesse contexto, as empresas oleiras investigadas se
caracterizam por gente que produz sua arte e por gente que nao tem formagao na
area administrativa, com baixos indices de escolaridade, mas no cotidiano aprendeu
“a compreender 0s outros e a sua postura e, diante dos outros, toma um valor impor-
tante na vida das pessoas” (Piedade, 2017, p. 25).

Diante do exposto neste estudo, pode-se dizer que o artista oleiro € um empreen-
dedor dentro de um contexto nao formal, sabendo que o “empreendedorismo € a
capacidade de aproveitar oportunidades, assumir riscos, criar algo novo e inovador”
(Aratjo & Marques Junior, 2018, p. 131). E o artesanato oleiro enquanto atividade
econOmica familiar geradora de emprego e renda, com um mercado voltado a um in-
teresse cultural de consumo bastante particular, mostra que a gestao familiar nesse
setor torna-se de grande valia por agregar valor ao produto turistico.

Por fim, Davel e Madureira (2018) arrazoam que nem sempre investidores, empreen-
dedores, empresarios e outros agentes locais entendem o potencial da cultura local
em se tornar foco de experiéncia. Além disso, uma vez que esse entendimento acon-
teca, sera necessario repensar todo o negdcio local como negocio cultural, o que
exige uma mudanca de logica, de mentalidade e de capacidade organizativa.

O empreendedorismo cultural oleiro goiano é a forca que podera ajudar a transfor-
mar os desafios em agoes concretas, vetores de prosperidade para o turismo e para as
cidades turisticas do interior do estado. Desse modo, para Davel e Madureira (2018),
a cultura torna-se processo de criagcao simbolica na medida em que “os valores da
comunidade, as imagens, os significados, as representagoes locais vao se misturando
com o fazer artesanal, com a experiéncia que os turistas vao tendo durante o contato
com as artesas e com os diversos atrativos da comunidade” (p. 211). Os gestores fa-
miliares ou empreendedores oleiros expressam as identidades individuais e sociais
do cerrado goiano.

Oleiros das Cidades Turisticas do Sul de Goias

Nao se sabe ao certo quando os oleiros chegaram aos municipios de Caldas Novas,
Rio Quente, Lagoa Santa e Sao Simao formadores da regiao turistica das aguas, sul
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de Goias. No entanto, sabe-se que a presenca de olarias no contexto regional trouxe
tracos profundos e diversos de uma cultura que ocupou primeiro os espagos urbanos
e, depois, 0s espacos rurais foram sedimentados, com novos habitos e mentalidades.
Porém, na primeira década do século XXI, elas voltaram a ocupar territorios das pe-
quenas cidades, localizadas as margens das rodovias goianas que sao corredores de
circulagao de turistas, com o intuito de chegar aos nucleos urbanos turisticos.

A partir dos elementos naturais (barro) que os municipios turisticos oferecem, os su-
jeitos oleiros passaram a se constituir com o pensamento de vender arte aos turistas,
gerando principios comerciais e de gestao artesanal que nao se faziam presentes
nessas urbanidades. Atualmente, tais espagos sao loci da vida social, uma vez que
trazem relacdes comerciais e de gestao familiar singulares, com tragos particulares
de “tornos oleiros” que tém expressoes formais e aparentes.

Essa expressao formal, aparente e repleta de conteddos imaginarios é responsavel
pelas relagdes entre sujeitos oleiros e turistas; sao “relagdes sociais em movimento e
que se materializam espacialmente” (Cavalcanti, 2001, p. 14). Esse patriménio artesa-
nal, além do seu valor préprio, € documento, testemunho e suporte de memoria dos
sujeitos que habitam as cidades turisticas do sul de Goias que, por sua vez, também
possui um valor simbolico.

Tal entendimento pode ser respaldado em Pla (2006), que discorre sobre o artesana-
to como uma expressao primordial, original e também objeto de valores estéticos e
sociocultuais, que enriquece artisticamente o cotidiano dos lugares. Enquanto isso,
Castro e Santos (2005) arrazoam que nas diferentes culturas do mundo a ceramica
se coloca como manifesto ao longo da histéria.

0O modo de produgao, a gestao familiar e o saber fazer das pessoas que ainda ocu-
pam ou habitam esses lugares mostram a preocupagao com a produgao de pegas
que sao comercializadas aos diferentes turistas. Assim sendo, é possivel afirmar que
0s sujeitos oleiros que habitam as cidades turisticas do sul de Goias deixam suas
marcas e sua arte nas formas de produzir e de gerir os pequenos comeércios. Nao é
demasiado dizer que esses sujeitos

mobilizam as paixdes das pessoas e promovem organizagoes nas quais o tra-
balho tem um significado mais profundo. Os empregos tornam-se um “traba-
lho bom”,uma combinacao poderosa em que as melhores habilidades das pes-
soas estao plenamente engajadas, seu foco plenamente imerso e seu trabalho
alinhado com seus valores. (Goleman, 2015, p. 138)

Sao artesaos que contribuem para a viabilidade de suas comunidades, beneficiando
nao somente as bases de suas familias, mas sintonizados fortemente com o fun-
cionamento do territério que é fundamental para a existéncia da gestao artesanal.
Apesar de toda a relevancia regional do saber fazer artesanal, na realidade se ob-
serva uma situacao que desintegra o patrimoénio e a cultura popular oleira, que sao
testemunhos de paisagens atuais e pretéritas a serem preservadas por meio da valo-
rizacao continua e integradas aos seus recursos endégenos.
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O dito patrimonio também possui um valor simbdlico e estético; todavia, o que se
tem vivenciado no sul de Goias é uma impossibilidade de preservar os elementos
dessa cultura, visto que faltam informagoes e apoio publico aos sujeitos oleiros que
comercializam sua arte em cidades como Lagoa Santa, Sao Simao, Caldas Novas e
Rio Quente. Sem projetos desenhados e com a escola da vida passada empiricamen-
te de geragao em geracao, 0s sujeitos artesaos de cidades turisticas do sul de Goias
reproduzem belas pecas rusticas, ou recriam pecas mais artisticas. Vale ressaltar que
o segundo modelo de peca traz consigo um dominio da arte com elementos de ins-
piragao erudita, fortalecendo o desenvolvimento do turismo cultural regional.

Fundamentado em Santos (2018), pode-se afirmar que sem se limitar a abordagem
do artesanato em regides e territdrios turisticos, revisitar as referéncias aqui apre-
sentadas também abarca discussoes e analises relevantes para outros campos do
saber, a exemplo da interlocucao entre geografia e arte, que abre um universo de
possibilidades. Isso demonstra que a aproximacao entre os dois campos pode con-
tribuir para os gedgrafos pensarem os territorios de sujeitos artesaos, suas relacoes
de trabalho e gestao, seus comércios, modos de vida e substancias culturais, algo
essencial para os negocios e as atividades turisticas.

Consideracoes Finais

Apesar dos timidos numeros assinalados na primeira década do século XXI e nas
Ultimas décadas do século XX, o ensino e a pesquisa abordando o patrimonio oleiro
registraram poucos avang¢os nas cidades turisticas do sul de Goias, na contramao
do rapido crescimento que tem ocorrido com as discussdes acerca do agronegacio.
Os autores citados no trabalho consideram a consolidacao territorial da expansao
do modelo agropecuario capitalista, mas nao conseguem perceber a relevancia dos
modos de vida oleiros, compostos por habitos, costumes, habilidades, gestao de base
familiar e saberes.

Fomentar a pesquisa em torno do patrimonio oleiro,como uma possivel componente
do turismo cultural, é criar oportunidades de novas discussoes e debates nas diver-
sas areas da academia, permitindo aprofundar a investigacio cientifica. E preciso
abordar as resignificagoes, as relagdes com o meio fisico e a atual condigao social
desses sujeitos, frente as transformagdes das modernidades econdmicas impostas as
cidades turisticas que também sao dominadas pela for¢a do agronegécio.
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