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RESUMO

Este trabalho propoe uma teorizagao sobre o espaco global que a lingua
portuguesa ocupa no contexto da sociedade da informagao. Procuramos
analisar o espaco luso-brasileiro no contexto da rede das redes, a Internet,
analisando a importancia dos diferentes meios de comunicagao social, bem
como a mobilidade proporcionada pelos media digitais e a movimentagao
de negdcios em lingua portuguesa no espaco luso-brasileiro. O espaco da
lusofonia € analisado na perspetiva luso-brasileira e no quadro das rela-
¢oes que prevalecem na sociedade contemporanea globalizada. O trabalho
parte de um corpus tedrico diversificado, assente essencialmente na refle-
xao sobre os fendomenos da lingua portuguesa no espaco luso-brasileiro,
da globalizagao, das tecnologias de informagao e comunicagao, e da co-
municagao como fundadora, produtora e reprodutora da realidade. Neste
enquadramento partimos do posicionamento da tradigao sociocultural em
Ciéncias da Comunicacao, com contribuicoes de outras linhas de pesquisa
e de estudos de outras areas cientificas, explorando a comunicagao e o
uso de novas tecnologias de informacao como contexto para uma “lingua
portuguesa global”. Procuramos mostrar, sugerir e apontar a relevancia das
novas tecnologias, do seu uso e do ambiente por elas criado, para a co-
municagao em lingua portuguesa na contemporaneidade. Apresentamos a
analise das relacoes luso-brasileiras na atual sociedade e a emergéncia
da “lingua portuguesa global”. Esta analise interpretativista dos resultados
demonstra o papel da lingua portuguesa como um interface, contexto e vei-
culo comunicacional, numa altura em que se assiste a um maior interesse
pela cultura portuguesa e a uma transformacgao do Brasil.
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Prefacio

Em busca de uma lusofonia
(lingua portuguesa) global
e plural

Giovandro Marcus Ferreira:

1 Professor Titular da UFBA (Universidade Federal da Bahia). Presidente da INTERCOM (Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao)
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Refletir sobre a lusofonia, a lingua portuguesa, o lusotropicalismo nos faz
também lembrar de uma profecia brasileira, oriunda do sertao nordestino,
que diz o sertdo vai virar mar e o mar vai virar sertdo. A lusofonia é, de certa
maneira, o encontro do mar e dos sertdes, no plural como enfatizara Eucli-
des da Cunha. Num primeiro momento, desbrava-se o mar atingindo dife-
rentes continentes, em seguida os sertoes, a terra até entao desconhecida,
como no mar sem nogao de limites, de fronteiras. O lusitano, no sentido
amplo, alargado da palavra, € alguém a solta no mar e na terra: nas profun-
dezas do sertdao nordestino, na densa floresta amazonica, nas grandes sa-
vanas de Angola, nos frondosos maci¢cos montanhosos do norte de Mogam-
bique (Vale do Rift) ou nas suas savanas ao sul... As fronteiras tencionadas
tornam-se, em certa medida, membranas que fazem emergir a contribuicao
lusitana seja num movimento maritimo e/ou num movimento terrestre.

Todos estes movimentos implicaram a lusofonia na constru¢ao da globa-
lizacao, na formacao da sociedade moderna através dos seus varios atores
(missionarios, comerciantes, aventureiros, soldados...) e do processo de co-
lonizacdo (e depois de pds-colonizacdo) na América, Africa e Asia. Foi um
encontro fortemente marcado entre o europeu (portugués), o amerindio, o
africano e também o asiatico. Surge uma civilizagao motivada, inicialmen-
te, como em diversas exploracoes, pela cobica e fantasia. E avanga com o
mesmo desejo humano por uma vida melhor, com mais seguranga, ambigao
politica, urgéncia de conversao missionaria, oportunidades... que até aos
nossos dias, continuam mobilizando grande volume de pessoas e diminuin-
do cada vez mais as dimensoes do planeta. A globalizagao continua, agora,
com mais velocidade (produtos, ideias) com um volume crescente de consu-
midores e, tendo como consequéncia uma maior visibilidade, como observa
Nayan Chanda, no seu livro “Sem fronteira”.

No interior deste contexto globalizado que é construido o presente livro
Lingua portuguesa global. Comunicar no panorama medidtico luso-brasileiro,
da autoria de José Gabriel Andrade, o autor estabelece como objetivo “uma
teorizagao sobre o espaco global que a lingua portuguesa ocupa no con-
texto da sociedade da informagao” e se atém num recorte analitico a partir
da perspetiva luso-brasileira. O livro esta estruturado numa perspetiva de-
dutiva. Inicialmente, faz uma exposi¢ao de “um olhar luso-brasileiro”, des-
tacando a mobilidade na lusofonia e a apresentacao das estratégias de

n
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analise adotada no curso do trabalho. Os passos seguintes sao marcados
pela apresentacao da lingua portuguesa e da organizacao politica da CPLP
- Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa. Em seguida, destaca a im-
portancia da lingua portuguesa em diferentes aspectos, em especial nos
negocios, na ciéncia e nas industrias culturais e criativas. Avanca nos “fluxos
e refluxos que marcam as migragoes, ao longo da histéria, na travessia do
Atlantico, de portugueses rumo ao Brasil e, vice-versa, de brasileiros rumo
a Portugal. Enfim, o autor se atém aos novos media e, baseado numa série
de entrevistas, destaca os processos de mediatizagao da lingua portuguesa,
consequentemente, da vida de brasileiros em Portugal e de portugueses no
Brasil, coroando o livro apontando um caminho para uma lingua portugue-
sa global.

O livro em questao, trilhando sobre percursos e discursos, € uma boa pla-
taforma para avancarmos num trabalho colaborativo em diferentes aspetos
da lusofonia ou da lingua portuguesa. Tanto pela sua preocupagao de recu-
peracao histdrica, mas por apresentar perspetivas que poderao ser desen-
volvidas e desdobradas em trabalhos futuros. No entanto, gostariamos de
nos ater aqui nas contribui¢des das Ciéncias da Comunicagao disseminadas
no livro, como sendo um dominio privilegiado para se pensar a lusofonia,
a lingua portuguesa, a sociedade... na sua condi¢cao de Ciéncia Social. Co-
mungamos da visao de Craig Calhoun que pensa a comunicagao como um
lugar privilegiado para o estudo de muitas dimensdes da mudanca social,
quando indica a “comunicacao como uma Ciéncia Social (e mais)”,desde que
sabendo articular e criando condicdes de conexdes dos diferentes objetos
estudados nesse dominio de pesquisa. Todo campo de pesquisa € hetero-
géneo, o desafio é a conexao em suas diferentes partes. A pesquisa em co-
municagao continua dividida, grosso modo, entre o universalismo cientifico
e o foco humanistico, de um lado explorando a precisao quantitativa e, de
outro, a profundidade interpretativa. O estudo aqui apresentado ja esboca
esses dois lados da pesquisa em comunicagao. Procura uma precisao recor-
rendo a métodos etnografico, autoetonografico...e também busca analisar a
lusofonia (lingua portuguesa) no cenario globalizado e plural, num mundo
cada vez mais mediatizado, que atinge, entre outros, as instituicoes, os indi-
viduos e os préprios meios de comunicacao. Enfim, como o descreve Muniz
Sodré fazendo emergir uma nova biosfera, a biosfera mediatica.

Podemos, de maneira propositiva, pensar, pelo viés dos processos de media-
tizacao, as contribui¢oes dos quadros interpretativos acerca das lusofonias
no que toca ao advento e as constantes mudancas da sociedade moder-
na. A sociedade moderna foi analisada por diferentes campos de estudo
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através de alguns nucleos referenciais (urbanizagao, individualizacao, secu-
larizagao) mas foi pouco explorada pelos processos de mediatizagao, como
uma espécie acte manqué, mesmo sabendo da importancia da criacao da
imprensa (revolucao de Gutenberg), na sua origem, ou mais tarde, com a
criacao do cinema, do radio e da televisao, os mass media. A sociedade mo-
derna e a modernidade tardia foram construidas através dos andaimes de
diferentes meios de comunicacao.

E hoje, assistimos a internet e as suas mutacoes, fortemente marcadas pe-
las redes sécio-digitais. Neste contexto das redes, a revolugao do acesso
€ um importante fendmeno a ser levado em conta quando o objetivo é a
reflexao sobre a construcao do sentido, no caso construido em torno da
nocao de lusofonia. Roland Barthes ja imaginava, numa visao utépica, ainda
nos anos 70, uma sociedade dos emissores, na qual a circulacao dos discur-
so0s nao passaria pelo “crivo do dinheiro”. Ele pensava sobretudo nos jovens
escritores impedidos, na época, pelo mercado fechado das editoras. A so-
ciedade dos emissores ja esta entre nds, porém, acompanhada de inumeros
paradoxos e situagoes diversas.

Atualmente, o receptor se tornara também um emissor, edificando a “era dos
amadores”, nas palavras de Patrick Flichy. A internet comporta uma série de
possibilidades de acesso no tocante ao vinculo social seja ele no dominio
do afetivo, do factual e do normativo, suscitando questdes da identidade do
ator, que atravessa o espaco publico e privado. Nesta esteira surge também
a crise do mediador ou a crise de autoridade. Vivemos numa democracia
representativa com dificuldade de sustentacao da representatividade. Ha
uma espécie de curto-circuito da autoridade, nos moldes tradicionais, no
sentido lato da palavra. Enfim, pelos vieses dos estudos da mediatizacao,
vamos tecendo teorias sociais que podem ajudar na reflexao sobre a lusofo-
nia nos dias atuais e, consequentemente, os estudos da lusofonia ajudarem
na compreensao das légicas sociais contemporaneas, quica, na crise civili-
zacional na qual estamos vivendo.

Uma dessas situagoes é a aceleragao do tempo historico, que se observa ao
longo da histdéria da mediatizagao, como pode ser observada em diferentes
contextos e, igualmente, no contexto da lusofonia. Como ilustracao, pode-
mos citar que nos 50 anos apos a criagao da imprensa de Gutenberg, se pu-
blicou mais do que todo periodo da Idade Média. O mesmo podemos com-
parar com a produgao textual antes e apos o advento da internet. O tempo €
uma variavel importante e a sua aceleragao é levada em conta no centro de
muitas analises dos processos de mediatizacao na sociedade em diferentes
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épocas, como ressalta Eliseo Veron, com a sua teoria da mediatizagao, numa
perspetiva semioantropoldgica.

No interior do campo comunicacional, ja temos iniciativas (percursos) que
buscam fortalecer o intercambio nesta solidificagao da reflexao sobre uma
lusofonia global e plural a partir dos estudos da comunicagao. A criagao
e atividades desenvolvidas no interior da Lusocom - Federagao Lusofona
de Ciéncias da Comunicacao, que agrega cinco associacoes de pesquisado-
res de trés continentes: Agacom - Associacao Galega de Investigadores e
Investigadoras em Comunicacao; Acicom - Associagao Mogambicana das
Ciéncias da Informacao e da Comunicagao; Mediacom — Associacao Cabo-
-Verdiana de Ciéncias da Comunicagao; Sopcom - Associacao Portuguesa
de Ciéncias da Comunicacao e Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao. Além de seus eventos cientificos, seu
congresso como carro chefe, a Lusocom organiza também o Anuario Inter-
nacional de Comunicacao Lusofona, estimulando a publicagao de artigos de
pesquisadores dos varios paises de lingua portuguesa. A Sopcom e a Inter-
com tém tido relagoes proximas e frutiferas ao longo de suas existéncias.

O livro de José Gabriel Andrade destaca, ao longo dos capitulos, os eventos
realizados nas ultimas décadas que implicam Portugal e Brasil no que tan-
ge a lusofonia. Gostaria aqui de colocar em relevo duas iniciativas dentre
elas: O Museu da Lingua Portuguesa, em Sao Paulo (Estacao Luz da Nossa
Lingua) e 0 Museu Virtual da Lusofonia,em Braga. O primeiro, com expressi-
vo investimento financeiro do estado e da iniciativa privada, antes e depois
de um incéndio, tem como objetivo “criar um espaco vivo sobre a lingua
portuguesa... onde seja possivel causar surpresa nos visitantes com os as-
petos inusitados e, muitas vezes, desconhecidos de sua lingua materna”Ja o
Museu Virtual da Lusofonia, tendo a frente académicos da Universidade do
Minho e de outras universidades lusofonas, busca criar “um espaco trans-
cultural, aberto a participagao ativa dos cidadaos, divulgando materiais ar-
tisticos e culturais dos paises de lingua portuguesa, de suas diasporas e
de regides como a Galiza, Goa e Macau, que exprimem a diversidade das
culturas deste espaco e dao forma a memdria coletiva destas comunidades
e a sua identidade plural’, sequndo o seu diretor, Moisés Martins.

Ler o livro de José Gabriel Andrade é ser convidado a fazer parte de um
coletivo de reflexao-acao acerca da lusofonia (lingua portuguesa), a partir
sobretudo das Ciéncias da Comunicacdo. E um chamado para conhecer e
refletir criticamente o longo processo de gestacao da lusofonia, marcado
na sua diacronia pelos processos de colonizacao e pds-colonizagao e, agora,
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na sua sincronia, explorar as suas contribui¢coes no que tange a descoloni-
zagao, para que ela seja efetivamente uma lusofonia plural e global. Hoje
a lingua portuguesa, nas suas diferentes variantes, faz parte de diversas
periferias,um lugar privilegiado para contribuir na perspetiva de evidenciar
que uma outra civilizacao é possivel, reafirmando e edificando uma luso-
fonia também tropical, mestica, humanista... como idealizara Darcy Ribeiro.
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A vivéncia integrada na sociedade que se move entre Lisboa e Sdo Paulo
permite que investiguemos a contemporaneidade a partir da nossa atuali-
dade. Analisamos um espaco falado em lingua portuguesa, entre Portugal
e Brasil, iniciando o percurso da investigagao com a cancao “Lingua Portu-
guesa’, de Caetano Veloso, composta em 1984. Na década de 80 do século
passado, o Brasil saia de uma ditadura que durou 21 anos. Simultaneamen-
te Portugal, com a revolucao de Abril de 1974, vivia a democracia com o fim
do Estado Novo e do colonialismo.

Portugal era um pais que comegava uma trajetéria distanciando-se do
passado colonial historico e unindo-se a uma Unidao Europeia na qual ti-
nha acabado de entrar. Olhava para a Europa e esquecia-se do Atlantico.
O Brasil vivia nessa altura toda uma aventura democratica que tinha sido
lancada com a Constituicao de 1988. Os dois paises procuravam ligagoes
com os respetivos continentes: Portugal com a Europa, esquecendo parte
do seu passado, e o Brasil, até entao, sempre virado contra a América Latina,
procurava agora uma insergao na prépria Ameérica Latina. Assim, a lingua
era um fator de isolamento tanto para o Brasil, na América Latina como
para Portugal na Europa.

O Brasil e os outros paises da América Latina viviam uma crise no seu de-
senvolvimento econémico causada por uma retracao agressiva da produgao
industrial. O Brasil que sempre foi um pais recetor de imigrantes, nesse
periodo iniciou processos migratoérios transformando-se num pais expor-
tador de emigrantes. Por outro lado, a imigracao portuguesa e a existéncia
de portugueses no Brasil sempre estiveram presentes no nosso imaginario.

Na década de 90, do século XX, surgia um novo contexto mundial e geopo-
litico num ambiente pds-colonial. Deste modo, foi necessario pensar uma
reaproximagao entre os paises de lingua portuguesa, onde poderia existir
um espago nao hegemdnico. Contudo neste espaco surgem dois paises in-
termédios, um em desenvolvimento na América Latina, o Brasil, e outro
em desenvolvimento na Europa, Portugal. Essa poderia ser a oportunidade
de criar uma comunidade onde nao houvesse lagos neocoloniais, longe da
Commonwealth e a dominagao total vinda, por exemplo da Inglaterra. No
espaco falado em Portugués, a falta da hegemonia era uma forca e ndao uma
fraqueza. Foi percetivel uma rivalidade entre as diplomacias portuguesas e
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brasileiras sobre quem deveria dominar a Comunidade dos Paises de Lin-
gua Portuguesa (CPLP) entre Brasil e Portugal. Através da iniciativa de um
diplomata brasileiro, a CPLP tinha criado uma certa rivalidade entre Portu-
gal e Brasil, que foi muitas vezes paralisante, tornando-se uma desvanta-
gem. Muitas empresas iniciavam a chegada ao Brasil em novas “caravelas”
e Portugal comecgava a receber um grande numero de imigrantes vindos do
Brasil, atraidos pela presenca do pais na Uniao Europeia.

Dos inicios da década de 90 até o ano 2000, muitos fluxos e refluxos existi-
ram entre estes dois paises, tendo as novas tecnologias de informacao e co-
municacao diminuido a dimensao do espago-tempo luso-brasileiro. A partir
de 2000 comecou a emergir uma nova relagao geoestratégica entre os dois
paises, tendo o Brasil tomado a dianteira. As relagoes Sul-Sul comecaram
a surgir e o Brasil recebe a atencao internacional como pais emergente.
A essa conjuntura internacional junta-se a criagao do Mercosul (Mercado
Comum do Sul) e os BRICS (agrupamento formado por cinco grandes paises
emergentes - Brasil, Russia, India, China e Africa do Sul).

Em 2008, a crise dos mercados conduziu os paises do sul da Europa a uma
austeridade complexa. Nesse momento o Brasil passou a ser idealizado
como pais de destino para os portugueses, do mesmo modo que Portugal
passou a acolher migrantes brasileiros. Ja nao era o “regresso das carave-
las”, mas antes “barquinhos a motor” que chegavam ao Brasil com migran-
tes portugueses escolarizados que “imaginavam” o Brasil, desde 1976, por
influéncia de um produto mediatico brasileiro, diariamente presente nas
casas portuguesas: a telenovela brasileira. A esse interesse juntou-se a pro-
jecao internacional do Brasil, através do Mundial de Futebol de 2014 e das
Olimpiadas de 2016, o que instigou a nivel internacional uma procura pela
lingua portuguesa e pelo espaco luso-brasileiro. Por outro lado, Portugal,
apesar da crise, ja era consolidado na Uniao Europeia, sendo por isso atra-
tivo para imigracao qualificada vinda do Brasil que pretendia realizar ne-
gécios na Europa e em Africa. Redescobrir Portugal associado ao aumento
do numero de turistas brasileiros, originou a procura por uma hipotese de
vida neste pais.

Vivemos numa sociedade global, em constante mutacao, ligada direta ou
indiretamente a quase tudo o que fazemos, sendo este espaco global o
ideal para a lingua portuguesa. Para alguns, o termo globalizagao nao passa
disso mesmo, dum termo, e defendem que a economia global nao é assim
tao diferente da que existia em periodos antecedentes. Outros, mais radicais,
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afirmam que a globalizacao é algo de concreto, que esta presente e se faz
sentir por toda a parte.

O volume de trocas comerciais internacionais passou a ser superior ao de
qualquer outro periodo anterior e abrange um grande numero de bens e
servigos, sendo que a principal diferenca ocorre ao nivel financeiro e dos
movimentos de capital. Assim, podemos definir globalizagao como a in-
tensificagao das relagoes sociais a escala mundial, uma conexao que liga
localidades distantes, de tal maneira que os significados locais sao molda-
dos por acontecimentos que ocorrem a muitos quildmetros de distancia e
vice-versa (Giddens, 2002).

As novas caracteristicas temporais e espaciais da globalizacao, resultantes
da compressao de distancias e de escalas temporais, influenciam as identi-
dades nacionais e conduzem ao aparecimento de novas caracteristicas que
se sobrepdem a essas mesmas identidades (Hall, 2001). Nesse sentido, €
possivel observar que “antes, havia pouco, ou mesmo nenhum conhecimen-
to do territério vizinho, hoje, acontecimentos de todas as partes do mundo
desfilam nos ecras da televisao e do computador, em tempo real” (Vitorio,
2007, p. 11). Os efeitos da globalizagao permitem uma comunicagao instan-
tanea a escala global e a partilha de significados, estabelecendo-se uma
estreita relacao entre globalizacao e tecnologias eletrénicas.

Do ponto de vista cultural, a globalizacao nao é marcada simplesmente pelo
mercantilismo e pela estandardiza¢ao de bens e mensagens, verificando-se
também uma tensao entre as tendéncias homogeneizadoras e comerciais
da globalizagao, por um lado, e, a0 mesmo tempo, uma valoragao da arte
e da informatica como instancia para continuar a renovar as diferengas
simbdlicas, eliminando as barreiras entre cultura popular e de elite (Can-
clini, 2006).

Além da ideologia mercantil ou do desenraizamento cultural, a globaliza-
¢ao afeta ainda e, principalmente, o plano dos imaginarios precisamente no
que toca as transformacdes nos modelos e modos da comunicacao (Appa-
durai, 1996).

Hoje o “local” nao é composto apenas por situagoes “cara a cara” e de larga
duracao, numa época em que diferentes habitats de significado se entre-
cruzam e quando o que havia sido local, devido a globalizacao, pode ser
sentido, num cenario distante, como nosso préprio. Assim, o local pode ser
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proximidade e imersao, diferente dessa proximidade e imersao proporcio-
nada pela televisao ou pela Internet.

A globalizagao acompanha as culturas locais (Canclini, 2006), naquilo que
entendemos por “‘glocalizacao”, de que existem varios exemplos nos pai-
ses falantes de lingua portuguesa. A oferta televisiva em lingua portugue-
sa, aberta ou por cabo, combina canais e conteldos nacionais, brasileiros
e africanos. Ao mesmo tempo, surgem muitas telenovelas resultantes de
producoes luso-brasileiras. Muitos desses deslocamentos derivam do reor-
denamento das producoes e circulagoes das industrias, assim como das
comunidades consumidoras de imigrantes que se mudam massivamente
para outro pais. A comunicacao global, quer por telefone, via Internet ou
facilitada ainda pelas viagens de aviao tornadas mais baratas, tem impul-
sionado a acao global.

Assim, no presente trabalho iremos observar os seguintes pontos: a intera-
¢ao, 0 movimento das pessoas, a comunicacao e as relacoes dos paises de
lingua portuguesa, Portugal e Brasil,num espaco global, a internacionaliza-
¢ao da lingua portuguesa, no quadro da tradi¢ao sociocultural em Ciéncias
da Comunicacao, da globalizacao e da tecnologia de informagao. Com esta
investigacao levantamos as seguintes questodes:

1. Havera um tempo e um espaco contemporaneos que podemos
designar por lusofonia global?

2. Quais sao as caracteristicas de base da lusofonia global no que
respeita a comunicacao e a mobilidade?

3. Qual o papel dos media digitais na expressao desta lusofonia?

Esta analise tem por base uma abordagem interpretativista, de carater hu-
manista (Burrell & Morgan, 1979), no sentido em que procura conhecer
melhor e em profundidade uma nova realidade com o objetivo de melhorar
as condicOes de vida e a sociedade. A investigacao assenta na articulacao
de um corpo tedrico relevante para o objeto em estudo e na recolha qua-
litativa de dados, baseada em 22 entrevistas, e na recolha quantitativa de
dados apresentados ao longo dos capitulos.

As entrevistas foram realizadas com a colaboragao de migrantes portugue-
ses e brasileiros que vivem entre as duas margens do Atlantico, que foram
questionados sobre as problematicas identificadas. A nossa amostra de
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conveniéncia foi selecionada com base num perfil politico, profissional e
cultural com as seguintes carateristicas: migrantes portugueses no Brasil e
migrantes brasileiros em Portugal que utilizam as novas tecnologias de in-
formacao e comunicagao (TICs) entre Portugal e Brasil, ampliando a comu-
nicagao a outros paises.A amostra de conveniéncia passou por gestores em-
presariais e culturais,diplomatas e estudantes,entre outros,que téma lingua
portuguesa como denominador comum e para 0s quais as questoes da lingua
portuguesa,da mobilidade e da comunicacao assumem particular relevancia.

Tendo por objetivo apresentar um modelo interpretativista, conforme a pra-
tica estabelecida nas Ciéncias Sociais e Humanas (Burrell & Morgan, 1979;
Craig, 2007; Craig & Muller, 2007; Ilharco, 2003; Vannini, 2009), a nossa
investigacao centra-se nas relagoes luso-brasileiras na atual sociedade da
informacao e em rede. A nossa abordagem multifacetada, considera a forma
como o sujeito-objeto da ciéncia desenvolve as suas relacdées no mundo-
-da-vida. Segundo o interpretativismo, a producao de conhecimento cien-
tifico € um ato de interpretacao intersubjetiva de significados, de entrela-
g¢amento semantico entre diferentes niveis de realidade, numa abordagem
metodoloégica dinamica e interativa (Lemos et al., 2007).

Neste quadro epistemoldgico, os dados quantitativos nao tém uma relevan-
cia aferivel por critérios estatisticos, nem a sua selecao obedece a critérios
de representatividade objetiva uma vez que a montante, em termos fun-
damentais, o interpretativismo nao aceita a objetividade do conhecimento
(Burrell & Morgan, 1979; Craig, 2007; Ilharco, 2003; Lemos et al., 2009).
Assim, os dados quantitativos bem como as entrevistas realizadas, sao a
base empirica para o desenvolvimento de uma analise e reflexao assente
na articulagao tedrica.

Desta forma, levaremos a cabo uma analise do discurso das entrevistas,
argumentando e propondo nogoes e relacdes sobre 0 panorama comunica-
cional no quadro luso-brasileiro, defendendo a relevancia da lingua portu-
guesa como interface, veiculo e contexto comunicacional.

Esta pesquisa pretende conseguir apresentar cinco contribui¢des princi-
pais: o fator unificador da lingua portuguesa num espaco de fluxos supra-
-estatal; a relevancia da comunicacdao mediatizada face as instituigdes; a
relevancia internacional da lingua portuguesa; Portugal como interface dos
paises de lingua portuguesa; e a mais valia do uso de “lingua portuguesa”
em detrimento de “lusofonia”.
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1. Um olhar luso-brasileiro

Lingua

Gosto de sentir a minha lingua rogar

A lingua de Luis de Camoes

Gosto de ser e de estar

E quero me dedicar

A criar confusoes de prosddia

E uma profusao de parddias

Que encurtem dores

E furtem cores como camaledes

Gosto do Pessoa na pessoa

Da rosa no Rosa

E sei que a poesia esta para a prosa
Assim como o amor esta para a amizade
E quem ha de negar que esta lhe é superior
E deixa os portugais morrerem a mingua
Minha patria € minha lingua

Fala Mangueira

Fala!

Flor do Lacio sambodromo Lusamérica latim em po
O que quer e o que pode essa lingua?
Vamos atentar para sintaxe dos paulistas
E o falso inglés relax dos surfistas
Sejamos imperialistas! Cadé? (...)

Caetano Veloso, 1984

Com a finalidade de atribuir sentido a este texto e, ao realizar a sua analise,
encontramos pistas que ajudam a elaborar a historicidade da nossa inves-
tigacao. A fim de contextualizar o tempo e o0 espago no movimento entre
o0 ‘real da lingua e o da historia, entre 0 acaso e a necessidade, 0 jogo e a
regra’, que a leitura desta cancao “Lingua”, do cantor e compositor brasilei-
ro Caetano Veloso deixa entrever, torna-se pertinente uma analise sobre
as relacoes atuais de um espaco falado em Portugués e as relagoes luso-
-brasileiras, hoje maximizadas, em rede, através da Internet.

A cancao “Lingua” foi composta em 1984 quando a ditadura militar no Bra-
sil chegava ao fim e procura prever a importancia da lingua portuguesa
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num espaco internacional. Veloso usa as referéncias de Luis Vaz de Camoes
(c.1524-1580) e de Fernando Pessoa (1889-1935), conforme o Livro do De-
sassossego, e dos autores brasileiros Joao Guimaraes Rosa (1908-1967) e
Olavo Bilac (1865-1918), fazendo associagoes entre a atualidade e a tra-
dicao e procurando conectar lugares, aludindo a miscigenacao da lingua e
cultura portuguesa com a lingua e cultura amerindia e africana.

O que quer e o que pode essa lingua? As diversas leituras possiveis deste
texto de Caetano Veloso vao além das referéncias explicitas as “cores como
camaledes” num espaco falado em Portugués, fruto de diversas evolugoes,
com relacoes e aproximagoes a cultura portuguesa, a economia, ao governo,
aos media e tecnologias, a propria lingua portuguesa e aos fluxos constan-
tes de pessoas, desta que é uma das linguas mais faladas no mundo.

1.1. Amobilidade na lusofonia global

Existe uma presenca da lingua portuguesa na rede de todas as redes, a
Internet. A lingua portuguesa é a quinta lingua mais usada na Internet e a
segunda na blogosfera, a terceira lingua mais usada no Facebook e é um
dos idiomas mais populares no Twitter, tendo uma forte presenca em diver-
sas redes sociais e formativas. Assim, se usassemos o volume de negocios
como referéncia e se o espaco falado em lingua portuguesa fosse um bloco
econdmico, seria a sexta poténcia mundial (Reto, 2012; 2020).

Na era da informacao, a criacao de poder e de riqueza assenta em fluxos
de informagao, bem como na mobilidade e na capacidade de aceder, par-
tilhar e influenciar este novo mundo, tornado espaco global de ideias, de
informagao e de conhecimento (Castells, 2005). A sociedade contempora-
nea é marcada pelo rapido desenvolvimento tecnoldgico e pelas relagoes e
integragao das tecnologias de informagao e comunicagao no dia a dia das
pessoas (Castells, 2005; Giddens, 1990; Bauman, 2000).

A comunicacao global (Martins, 2011), seja por telefone, ou gracas as via-
gens de aviao mais baratas, determina a acao global. Neste sentido, “Agi-
mos globalmente porque pensamos globalmente e pensamos globalmente
porque comunicamos globalmente” (ILharco, 2009, p. 157). Os cidadaos dos
paises de lingua portuguesa também agem globalmente utilizando e con-
sumindo os meios de comunicacao luséfonos, publicos, privados e alterna-
tivos. Estes meios tendem a promover um cidadao lus6fono e a aprofundar
a democracia e a cidadania (Cunha, 2009, abril).
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Nos paises que tém a lingua portuguesa como oficial, tanto mediada como
mediatizada, é possivel observar que aquilo que nos revela o mundo, como
homens, é a lingua. Cada lingua cria o seu préprio mundo porque escolhe,
evolui e gira em torno de varios tipos de distin¢oes, subtilezas, contextos,
experiéncias, histdrias, ambicoes, tempos e lugares que ndao sao nem repe-
tiveis, nem traduziveis em qualquer outra lingua do mundo. E a lingua que
nos da o mundo em que nos encontramos (ILharco, 2009).

A diversidade historica, cultural, politica e social desses paises cria um es-
paco auténomo dentro da globalizacio, participando dela. E na hibridacdo
cultural, proporcionada pela comunicagao de massas, que melhor podemos
ler os fluxos e refluxos de informagao no espaco da lingua portuguesa com
um mercado potencial de aproximadamente 300 milhdes de consumido-
res/produtores que migram de um espacgo para o outro.

A presenca e o fluxo de portugueses no Brasil sempre foi uma constante.
Mais percetivel € a “manutenc¢ao” da cultura portuguesa por parte dos seus
descendentes, que muitas vezes cultivam o sonho de conhecerem a terra
dos avéds. O sonho europeu esta também patente nesses fluxos, sendo que o
sonho de um “Brasil emergente” pode estar na base da migracao portugue-
sa para o Brasil. Os fluxos de pessoas entre os dois paises acontecem desde
1500, com a chegada dos portugueses a terras brasileiras, passando pelas
ondas de imigracao de 1530 com a fundagao da Capitania de Sao Vicente, e
mais tarde 1800, 1900, 1974 e a atual imigracao de 2010 (Pinho, 2013). Im-
porta igualmente destacar o movimento de brasileiros para Portugal, des-
cendentes de portugueses que regressaram a casa em 1800, as ondas de
emigragao de 1980-1998 e as atuais ondas de 2000 a 2008 e 2016 e 2020.

Em 1880, Joaquim Nabuco (1849-1910) disse, num discurso proferido no
Rio de Janeiro, nas festividades do Dia de Camoes:

“O emigrante Portuguez chega ao Brazil sem fortunas, mas também
sem vicios, e pelo seo trabalho créa capitaes; vem so, e funda uma
familia; seos filhos sao Brazileiros; falando a nossa lingoa, e da nossa
raca, essa immigracao nem parece de estrangeiros (...) Portugal pode
desapparecer, dentro de séculos, submergido pela vaga Européa, ella
tera em cem milhdes de Brazileiros a mesma vibragao luminosa e
sonora. O Brazil pode deixar, no decurso de milhares de annos, de
ser uma nagao latina, de falar a tua lingoa” (...) o teo génio vivera
intacto nos Lusiadas, como o de Homero na Illiade” (Nabuco, 1880,
pp.11-29).
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Cem anos depois, Fernando Henrique Cardoso, ao receber o grau de doutor
honoris causa na Universidade Auténoma de Lisboa no seu discurso, ao re-
ferir a globalizacao e a emergéncia dos novos meios eletrénicos que permi-
tem reduzir o espago e o tempo disse “isso tudo provocou uma transforma-
¢ao muito grande nas relagdes entre os paises, levando-os necessariamente
a uma maior interagao... criou uma situacao pela qual a cooperagao passou
a ser quase obrigatdria” Sobre a atualidade das relacoes luso-brasileiras,
Fernando Henrique Cardoso destacou que “no nosso ambito especifico de
brasileiros e portugueses, 0 caminho imediato, € a CPLP (Comunidade de
Paises de Lingua Portuguesa), e em seguida nos temos as nossas identida-
des” (Cardoso, 2012, pp. 11-13). No discurso da sessao solene de abertura
da Reuniao de Cupula da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa,
em 1996, disse Fernando Henrique Cardoso que “hum mundo de cultura
global, cada vez mais uniformizada, é necessario afirmar as diferencas lin-
guisticas, para que o mundo nao se empobreca, para que nao se estreitem
os horizontes da humanidade”, reforcando que “é claro que a maior difusao
do Portugués depende essencialmente da nossa capacidade de nos desen-
volvermos econdmica e socialmente, de gerarmos conhecimento e cultura”
No final do discurso disse, ainda, Fernando Henrique Cardoso: “a lingua é
veiculo de cultura que nos da condicoes de entender, de uma perspetiva
prépria e solidamente ancorada no mundo latino, as profundas transfor-
macoes do mundo contemporaneo, as quais, sabemos, vao muito além da
esfera econdmica” (Cardoso, 1996, pp. 94-95). Nas palavras de Nabuco e de
Henrique Cardoso sao percetiveis tendéncias e posicdes que apontam para
uma internacionalizagao da lingua portuguesa.

As relagoes luso-brasileiras da atualidade sao caraterizadas pela historia
entre os dois povos e pelas suas identidades que marcam a descoberta e a
redescoberta desse espaco falado em lingua portuguesa. Assim, pretende-
mos caracterizar o atual espago falado em Portugués num mundo global
conectado pelas redes, pelos media digitais, bem como os seus fluxos e
refluxos de informagao e de pessoas no espaco luso-brasileiro.

Muitos estudos sobre as relacdes luso-brasileiras e lusofonia foram apre-
sentados por investigadores na area das Ciéncias da Comunicacao, muitos
deles em mobilidade dentro desse espaco falado em Portugués: Benalva
Vitorio, brasileira, imigrante em Portugal e em Africa nas décadas de 70 e
80, assistiu as transformacgoes de Portugal e apresentou uma investigacao
pioneira sobre a imagem do Brasil na imprensa portuguesa em 1974 (Vito-
rio, 1974) e, mais tarde, em 2007 e 2015, analisou a imagem da imigracao
brasileira em Portugal (Vitorio, 2007; 2015); Manuel Chaparro, portugués,
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que migrou para o Brasil em 1961, onde fez toda a sua carreira académica,
tendo realizado diversas investigacdes sobre as relagées dos estudos de
comunicagoes entre Portugal e Brasil, e apresentando em 1998, em Portu-
gal, e em 2008, no Brasil, um estudo historico sobre as relagdes comunica-
cionais luso-brasileiras (Chaparro, 2008); Isabel Ferin Cunha, portuguesa,
emigrante no Brasil, onde fez grande parte de sua formagao académica,
durante as décadas de 70 e 80. Quando voltou para Portugal, na década
de 90, sentiu-se imigrante vivendo grandes inquietacoes. E autora de di-
versos trabalhos sobre os media em lingua portuguesa e sobre a imagem
dos imigrantes nos media (Cunha, 2007; 2011). Estas referéncias tratam das
relagoes luso-brasileiras e lus6fonas como parte das Ciéncias da Comu-
nicacao, apresentando a comunicacao em lingua portuguesa. As referén-
cias cruzam-se e misturam-se também nas investigagdes, num sistema de
fluxos: Chaparro, em 1998, faz referéncia ao trabalho que Vitorio realizou
em 1974. Vitorio é orientada por Cunha em 2007 e as referéncias cruzam-
-se. Neste seguimento, Vitorio e Cunha incentivaram o trabalho que agora
apresentamos na perspetiva da internacionalizacao da lingua pelas novas
tecnologias de informagao e comunicacgao.

Ainda no campo das Ciéncias da Comunicacao, realizou-se em Lisboa, nos
dias 18 e 19 de abril de 1997, 0 | Encontro Luséfono de Ciéncias da Comu-
nicacao, iniciativa conjunta da Sociedade Brasileira de Ciéncias da Comuni-
cacgao e da Universidade Luséfona (Chaparro, 2008). Nesse encontro foram
criadas a Sopcom (Associacao Portuguesa de Ciéncias da Comunicacao) e
a Lusocom (Federacao Luséfona de Ciéncias da Comunicacao). No ano se-
guinte, realizou-se o Il Congresso da Lusocom, em Aracaju - Brasil. O Il En-
contro voltou a realizar-se em Portugal, em 1999, na Universidade do Mi-
nho, tendo o IV Encontro ocorrido em Sao Vicente, no Brasil,no ano de 2000
com a coordenacao de Benalva Vitorio. Em 2002, o Lusocom estendeu-se
a Mocambique, onde se realizou, por iniciativa da Associagao Mocambi-
cana de Estudos da Comunicagao (Amescom), o V Congresso Luséfono de
Ciéncias da Comunicagao. Este encontro foi também a ocasiao para a re-
novacao do Protocolo de Cooperacao da Federacao, que passou a integrar
novas associagoes relacionadas com o espaco luséfono, como a Amescom,
Associacao Mogambicana de Estudos de Comunicacao, e a Angocom (Asso-
ciacao Angolana de Estudos da Comunicagao), tendo ampliado horizontes,
incluindo os investigadores espanhois com a aceitacao da Agacom (Asocia-
cion Galega de Investigadores e Investigadoras en Comunicacién). O VI En-
contro voltou a realizar-se em Portugal, na Universidade da Beira Interior.
O VIl Encontro foi organizado na Galiza, em 2006, na Universidad de San-
tiago de Compostela. Dois anos depois, o VIII Congresso Luséfono regressou
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a Universidade Lusofona em Lisboa, tendo o IX sido organizado, em 2011,
pela UNIP, Universidade Paulista, em Sao Paulo. O X Congresso decorreu no
ISCSP, Universidade Técnica de Lisboa,em setembro de 2012.0 XI Lusocom
aconteceu em 2014 em Pontevedra, na Galiza, Espanha. O XllI Congresso
da Lusocom foi realizado em 2016, na Cidade da Praia, em Cabo Verde e,
finalmente, o Xl Lusocom decorreu em 2018, em Maputo, Mocambique. Em
2020, o XIV Lusocom estava programado para a cidade do Porto, em Portu-
gal, mas devido a crise pandémica, provocada pela COVID-19, foi adiado.

Importa destacar outra referéncia nos estudos de comunicagao em lingua
portuguesa, o livro Comunicacao e Lusofonia, coordenado por Moisés Mar-
tins, Helena Sousa e Rosa Cabecinhas da Universidade do Minho, editado
em 2006. A obra tenta perceber de que forma o espaco lusoéfono alberga
realidades completamente distintas umas das outras, além da Conferéncia
Internacional de Interfaces da Lusofonia, uma continuagao do trabalho que
integrou uma grande comissao cientifica com representantes de diversos
paises. Este grupo de investigacao tem continuado a trabalhar esta linha de
analise ao longo dos ultimos anos destacando o livro Lusofonia e intercultu-
ralidade. Promessa e Travessia, de 2015 e Politicas da lingua, da comunicagdo
e da cultura no espago lusdfono, de 2019 (Martins, 2015; 2017; Sousa, 2017;
Martins & Macedo, 2019).

Ainda nessa area convém destacar os trabalhos do Obitel (Observatorio
Ibero-americano de Ficcao Televisiva).

Ao mesmo tempo é percetivel a necessidade de maiores esforcos, talvez
de comunicagao, com vista a internacionalizagao da lingua portuguesa. Em
maio de 2013 teve lugar, em Paris, o | Congresso da Lingua Portuguesa no
Mundo que teve como principal conclusao a necessidade de “uma politica
efetiva e concertada para promover uma lingua que tem um valor econémico
e cultural mundial muito importante” Para a organizadora do evento, Isabel
Oliveira, “esta a faltar marketing as nossas autoridades. Sao elas que tém de
mostrar porque € que a nossa lingua é importante a varios niveis” (Oliveira,
2013, p. 37). Talvez as relacoes investigadas pelas Ciéncias da Comunicagao
e o0s aspetos da lusofonia carecam de uma maior articulagao com os estu-
dos da Comunicacao Organizacional e Estratégica em lingua portuguesa.

Entretanto, a edicao do numero 57 da revista internacional Monocle, de
outubro de 2012, apresenta uma “Lusofonia” como histéria de capa, com 60
paginas de reportagem, falando de uma lingua portuguesa que é a nova
lingua do poder e do comércio, um mundo de oportunidades, negocios e
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cultura (Bloomfield, 2012). Em janeiro de 2014, a mesma revista, na sua
edicao numero 69, apresentava o Brasil e Portugal como superpoténcias
que utilizam o soft power para prosperar em tempos dificeis. No ranking dos
30 paises que melhor utilizam uma influéncia subtil internacional, o Brasil
aparece como 19.% e Portugal como 25.2 poténcia (Bloomfield, 2014).

E com base nesse cenario que pretendemos explorar os efeitos dos media
digitais (televisao, radio, media sociais e toda a pandplia associada) gerados
pela globalizagao e, sobretudo no caso da lingua portuguesa, as vias para
afirmacao da mesma. Sendo o objetivo investigar as relagoes do espaco
luséfono internacional com os media digitais e os novos fenémenos de in-
teracao assentes nas novas tecnologias de informacao e comunicacao até
como ‘emigrante televisivo” (Macedo, 2011, p. 9). Segundo o ponto de vis-
ta de Macedo, o consumo de televisao internacional pode ser considerado
uma fuga do pais por meio da “realidade televisiva”, argumenta que “mais
ou menos como emigrar, mas sem a chatice de ter de procurar trabalho,
deixar a familia e os amigos para tras. Chego a casa, ligo-me a Globo e
sinto-me longe de tudo o que se passa por aqui’”.

Assim, no espaco da lingua portuguesa procuramos caracterizar a interacao
comunicacional, conhecer as carateristicas, os contornos, as tendéncias e os
padroes, bem como a evolugao do espaco mediatico luséfono no século XXI.

1.2. 0 espago-tempo luso-brasileiro

O interesse crescente pela abordagem de questoes que dizem respeito a
identidade e suas relacoes, em diferentes areas do conhecimento deve-se,
em boa parte, aos fendomenos relacionados com a globalizagao, tais como a
reducao de espaco e de tempo e a “compressao espago-tempo” (Harvey, 1989
citado em Martin-Barbero, 2004) que alargou o horizonte da humanidade
e intensificou a circulagao de bens e pessoas. As definicdes de globalizagao
apontam para um conceito que exprime uma rede complexa de processos
de interligagao de praticas econdémicas e simbolicas a nivel mundial. Nesse
contexto esta embutido o papel das tecnologias da comunicacao e da in-
formagao (Cunha, 2009, abril). A globalizacao envolve também um conjunto
de discussoes tais como a compreensao de fluxos simbodlicos mundiais. De
acordo com Ilharco (2009):

“O inicio do mundo de hoje é o globo suspenso no espago, no centro
da imagem - de uma cultura feita de imagens, no centro do nosso
olhar e dos homens e das mulheres que falam Portugués por todo
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0 mundo e de todos os outros seres humanos que por todo o pla-
neta foram tocados pela tecnologia de informagao e comunicagao”
(p. 145).

Assim, os cidadaos, homens e mulheres que falam Portugués e que foram
tocados pelas TIC estao dentro do espaco da lingua portuguesa. Esse es-
pago é uma construgao diasporica, feita de fluxos e refluxos (Cunha, 2009,
abril). No que toca aos fluxos e refluxos evidenciam-se as posicoes dos
fluxos de informagao da Sociedade de Emigracao, caracterizada pela pro-
ducdo, local de consumo, historial e movimentacdes (Sayad, 2000). E nesse
espaco global da lingua portuguesa que estamos inseridos, nessa cultura
eletronica da televisao por cabo, do video, dos videojogos, do streaming, da
Internet, dos iPod, dos leitores de MP3 e dos telemoveis, uma cultura que
“esta a alterar a forma como trabalhamos, como nos relacionamos uns com
0s outros, como desfrutamos dos momentos de lazer, como entendemos
0 que nos rodeia” (Itharco, 2009, pp. 148-149). Na ‘era da informagao’, a
geragao de poder e de riqueza assenta na troca de fluxos informativos, na
mobilidade e na capacidade de aceder, partilhar e influenciar este novo
mundo, tornado espaco global de ideias, de informagao e de conhecimento.

O espaco da lingua portuguesa constitui um campo de investigacao em
varios dominios do saber, dai a sua segmentacao para efeitos de estudo
neste trabalho. Desse espaco da lingua portuguesa propomos, no dominio
das Ciéncias da Comunicacao, contribuir para um melhor entendimento do
espaco global da lingua portuguesa nas relagoes luso-brasileiras. A este
respeito temos em atencao os estudos do espaco da lusofonia, os contri-
butos dos estudos da globalizacao e das migragdes e os contributos das
tecnologias de informacao e comunicacao. No cerne desta investigacao
esta o proposito de caracterizar a lusofonia global assente na mobilidade
proporcionada pelos media digitais.

1.3. Método etnografico e autoetnografico

No inicio de um projeto de investigacao sao definidos os interesses, as
preocupacoes e as motivagoes pessoais, dos quais surge uma ideia original.
Consideramos relevante explicar as motivacoes e objetivos relacionados
com esta investigacao que revelam um pressuposto para o seu decurso: a
concecao do investigador como sujeito em interacao com o seu objeto de
estudo, interacao da qual resulta conhecimento inevitavelmente subjeti-
Vo, ao invés da concegao do investigador como sujeito distanciado do seu
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objeto de estudo.Aideia inicial foi despoletada pela vivéncia em um espaco
luséfono entre Lisboa e Sao Paulo, tendo o espago-tempo diminuido entre
as duas margens por meio das novas tecnologias de informacao e comuni-
cagao. Surfar, utilizando uma expressao de McLuhan (1994), nas tecnologias
de informagao e comunicacao &, e sempre foi, uma constante, para um jo-
vem investigador em Ciéncias da Comunicacao. Nas investigacoes levadas
a cabo em 2004 na cidade de Santos/S. Paulo, os computadores, telemoveis,
0s voos de aviao e toda a panoplia acrescida, software e atualizagdes, com
o Skype, Facebook, Twitter, WhatsApp, Viber, ou os extintos MSN, I1CQ, Orkut,
Hi-5, entre outros, faziam parte dos nossos questionamentos e preocupa-
¢oes, tanto na 6tica do utilizador, como do investigador.

Desde outubro de 2006 que utilizamos as Novas Tecnologias da Informa-
¢ao e Comunicagao como um fluxo entre os dois lados do oceano. Manter
as relacdes com o Brasil, tanto profissionais como académicas e afetivas,
tornou-se uma constante e diaria na nossa atividade. O objetivo inicial era
“encurtar a distancia” do tempo/espaco e solucionar problemas que, em dez
minutos, poderiam ser respondidos. Por outro lado, consumir telenovelas
brasileiras no canal Portugués SIC, acompanhar as noticias do Brasil pelo
telejornal, com correspondente portugués, ou pela internet, assinar o ca-
nal da Globo em Portugal e discutir a rececao dos contedidos com colegas
portugueses ou assistir a RTP ou a SIC internacional no Brasil forneceram
a inquietacao sobre a producao mediatica transnacional em lingua portu-
guesa. Em 2007 o convite para participar na Associacao de Investigadores
e Estudantes Brasileiros em Lisboa (APEB-Lisboa), organizacao que tenta
reforcar o intercambio entre investigadores académicos nos dois lados do
Atlantico, foi mais um incentivo para iniciar este estudo. Nos mais de 300
associados é visivel a presenga e utilizagao das mesmas tecnologias em
lingua portuguesa. As inquietacdes com a Comunicagao Organizacional
sao ampliadas pela possibilidade de ter uma lingua global: o Portugués,
mediada pelas novas tecnologias e entendida como interface devido a
emergéncia do Brasil e a crise iniciada em 2008. A presenca em conferén-
cias no Brasil e em Portugal, sobre Lusofonia e Tecnologia e Organizagoes,
ampliam o questionamento do que é a Lingua Portuguesa Global. Dessa
paixao pela tecnologia, media digitais, pela lingua portuguesa e pelo viver
entre as duas margens do Atlantico surgiu a inquietacao e a tentacao de
situar o espaco luséfono internacional nas novas tecnologias de informa-
¢ao e comunicagao no espaco da lusofonia entre Portugal e Brasil. Estas
experiéncias motivaram-nos a desenvolver esta analise com o objetivo de,
especificamente, dar a conhecer os fluxos comunicacionais entre os paises
(falantes de lingua portuguesa), as suas pessoas e 0s seus imigrantes que,
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mais do que uma exigéncia para iniciar a investigacao pelo mundo da Lu-
sofonia, talvez muito estudada em diversas areas do saber, pretende dar um
novo contributo para os estudos das Ciéncias da Comunicacao.

Relacionando as diferentes observagoes, uma questao comecou a tomar
forma: havera alguma caracterizagao - qual? - entre a mobilidade dos ci-
dadaos dos paises que tém em comum a lingua portuguesa, a tecnologia
dos novos media e a atual sociedade? Rapidamente constatamos que a
tentativa de responder a esta questao inicial implicava a formulagao de
muitas outras perguntas de caracter exploratorio, onde destacamos: Quais
as caracteristicas dos paises de lingua portuguesa como Portugal e Brasil?
Como sao os processos de globalizacao e migracao? Qual a lingua utiliza-
da na relacao comercial e tecnoldgica entre os paises de lingua portugue-
sa? Que papel desempenham as tecnologias digitais nesse espaco? Quais
sao as principais caracteristicas das tecnologias digitais? Quais as relagoes
entre todos estes elementos? Perante a complexidade da problematica
encontrada, a sua pertinéncia e relevancia como tema para uma analise
tomou forma.

Partindo deste interesse inicial, procuramos desenvolver a nossa analise
seguindo uma dupla estratégia: sempre investigando e escrevendo o traba-
lho entre Lisboa e Sao Paulo e procurando colocar os dois paises, Portugal
e Brasil, sempre em dialogo.As nossas leituras tedricas incidiram na relacao
entre a comunicacao, o espaco da lingua portuguesa e as TIC, e verificamos
que varios autores concordam que a sociedade contemporanea é marcada
por um desenvolvimento tecnoldgico cuja rapidez e abrangéncia nao tem
precedentes na histdria da humanidade, e apontam-no, destacando as TIC
como critério para distinguir a sociedade contemporanea de modelos so-
ciais antecessores, emergindo como a sua caracteristica distintiva e essen-
cial (Baudrillard, 1990, 1991; Postman, 1993; Mcluhan, 1994; Negroponte,
1995; Castells, 2005, 2007, 2009, 2011, 2012), responsavel pelas principais
mudangas sociais ocorridas, como por exemplo a digitalizacao e virtuali-
zagao da economia e do trabalho (Castells, 2005; 2007; 2009; Tapascott,
2008), a globalizagao (Appadurai, 1996, 2001; Giddens, 2002, 2010), e a
relacao dos paises de lingua portuguesa (Cunha, 2009, 2012, 2013; Martins,
2004, 2006; Santos, 2002, 2005; Vitorio, 2003, 2007, 2015; Leister, 2018;
Andrade, 2018). Estes argumentos sugeriram-nos a possibilidade de con-
ceptualizar os paises que falam Portugués interligando com a comunicagao,
a globalizagao e a mobilidade, fatores determinantes para a relevancia da
lingua portuguesa global.
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Para prosseguir a investigacao foi adotada uma metodologia de observacao,
consistindo no relacionamento das trés variaveis em estudo neste trabalho.
Ainvestigacao comeca pela reflexao critica do conceito de “Lusofonia” e das
suas multiplas vertentes tal como sao percecionadas pelos seus diferentes
atores e como esta na base (a montante) das estratégias econdmicas, so-
ciais, politicas, culturais, estratégica e geopoliticas desses mesmo atores.

No mundo falado em Portugués procuramos investigar a interagao comu-
nicacional, conhecer as carateristicas, os contornos, as tendéncias e os pa-
drdes, bem como a evolugao do espago mediatico da lingua portuguesa
no século XXI. A nocao de circulagdo situa os fendmenos de mediatizacao e
mediacao no contexto dos fluxos comunicacionais, levando-nos mais além
numa perspetiva linear ou funcional sobre os dispositivos de mediagao tec-
noldgica (Vaz, 2001; Santos, 2002; Bauman, 2004).

Aautoetnografia representa um género da etnografia que aprofunda a inves-
tigagao nas multiplas lacunas da consciéncia do individuo relacionando-o
com o meio em que esta inserido através da experiéncia pessoal. O inves-
tigador analisa os aspetos culturais e sociais ao seu redor para em seguida
realizar uma analise interna de si mesmo, tornando-se assim vulneravel
a resisténcia cultural e as interpretacoes. Segundo Carolyn Ellis e Arthur
Bochner “a analise é realizada na interseccao do passado, futuro, entre o
contexto interno e externo, entre a cultura e a pessoa” (Ellis & Bochner,
2000, p.739). 0 termo autoetnografia deve-se a David Hayano (1979), sendo
utilizado ha aproximadamente quatro décadas. Hayano limitou a utilizacao
do termo a grupos culturais nativos a serem estudados por antropo6logos.
Porém, muitos outros termos sao utilizados por estudiosos das ciéncias
sociais de forma direta ou indireta para representar a autoetnografia, tais
como: narrativas pessoais, narrativas do eu, narrativas da experiéncia pes-
soal, etnografia pessoal, entre muitos outros termos. O sentido da palavra ja
designa esta variagao, auto (por si mesmo), etno (etnia, questdes culturais),
graficos (registos). A autoetnografia, na explicacao de Ellis e Bochner (2000),
permite o envolvimento do pesquisador, assim como a narrativa dos seus
pensamentos e opinides reflexivas, diante do estudo em que esta inserido;
possibilita ao investigador transpor para o seu estudo todas essas expe-
riéncias emocionais, revelando detalhes ocultos da vida privada.

Os autores Ellis e Bochner consideram vital o envolvimento do etndgrafo
com os outros participantes do grupo (Ellis & Bochner, 2000). Desta forma,
a reflexao pessoal nao se torna uma verdade Unica, mas sim a reflexao
sobre os discursos pessoais analisados como grupo. O problema construido
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gera questoes sobre a interpretacao de como os outros irao analisa-lo. Na
autoetnografia a observacao participante tem papel fundamental. Sobre
essa técnica alguns autores como Tedlock sugerem a possibilidade de des-
cartar a nomenclatura de observacao participante e elegem a investigagao
como um ‘encontro etnografico” (Tedlock, 2000). Os autores defendem uma
relagao dialdgica entre o investigador e o interlocutor (nao mais informan-
te). Desta forma, a construcao da teia etnografica dar-se-a nao mais pela
simples “voz do outro”, mas pela compreensao e analise reflexiva prépria
do investigador através do “olhar do outro” Isso significa a aceitacao da
interferéncia reflexiva e subjetiva do investigador. Tal situacao, nao refu-
ta a qualidade da investigacao, antes enriquece a discussao por meio da
construgao de significados entre mais sujeitos de dois mundos negociando
as suas diferencgas. A utilizacao da entrevista na autoetnografia é discutida
por autores como Ellis e Bochner e que alertam para a auséncia de modelo
e padronizacao na escolha das técnicas autoetnograficas, deixando-as ao
critério do pesquisador (Ellis & Bochner, 2000). A acao da entrevista nao
busca uma resposta “verdadeira”, muito menos a ‘“real realidade”, mas sim
a compreensao do que forma essa realidade na percecao do outro (Ellis &
Bochner, 2000). Aceitar os pensamentos multiplos e a subjetividade de cada
discurso contribui para a construcao do objeto, uma vez que cada entrevista
possibilita ao investigador reviver,com uma nova versao, 0s acontecimentos.

Assim, as entrevistas contribuem para a construgao do discurso coletivo, da
uniao entre o prisma do pesquisador e o de cada envolvido. Com a autoe-
tonografia, o trabalho de campo, como refere Michael Genzuk sobre a etno-
grafia de 1993, é uma experiéncia altamente pessoal, sendo a interligacao
dos procedimentos de campo com as capacidades individuais (do investiga-
dor) e com a variacao situacional o que faz do trabalho de campo uma ex-
periéncia tao personalizada. De facto, a validade e a riqueza, de significado
dos resultados obtidos dependem diretamente e em grande medida da ha-
bilidade, disciplina e perspetiva do observador, e € essa, simultaneamente,
a sua riqueza e a sua fraqueza.

Neste sentido, a caracterizacao da lusofonia global no atual espago luso-
-brasileiro é o objetivo final deste trabalho, tendo como material empiri-
co os cidadaos que se movem nesse espaco. Assim, a metodologia etno-
grafica e autoetnografica revela-se justificavel e operacional. Do ponto de
vista teodrico, o objeto encontra-se no desvendar do sentido da acao em
lingua portuguesa, na captacao dos significados atribuidos pelos individuos
ao viver em mobilidade entre Portugal e Brasil, nos contextos sociais que
possibilitam essa mobilidade e nos recursos pelos quais esta é constituida.
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Para verificar os sentidos, significados, contextos e recursos, a metodologia
etnografica do método qualitativo (com as técnicas de amostra, recolha e
analise de informacao) é a mais adequado a implementacao empirica deste
trabalho. As atuais relagdes mediaticas entre os paises e as comunidades
que tém a lingua portuguesa como lingua oficial podem vir a acarretar
alteragdes nas culturas, no posicionamento global, nas populagdes, no
desenvolvimento de instituicdes, nos projetos e trabalhos conjuntos, nos
mercados, nas exportagoes. Assim, iremos procurar investigar os contornos
da cultura lus6fona em desenvolvimento no mundo global, mediado pelos
media digitais, observando também o movimento das pessoas. O estudo dos
media digitais e de novos fendmenos de interagao assentes nas tecnologias
de informagao e comunicacao pode dar contributos importantes no campo
das Ciéncias da Comunicacao, no desenvolvimento do espago internacional
da lingua portuguesa.

Retomando a nocgao de interface (Laurel, 2014; Bairon, 1995; Johnson, 1997;
Braga, 2004) e apontando a mediatizacao e a mediagao como um processo
global (Castells, 2005), além de verificarmos os fluxos como o espago e o
tempo em modificagao sob o combinado do paradigma da tecnologia de in-
formacao e das formas e processos sociais induzidos pelo atual processo de
mudanca (Castells, 2005), tentamos localizar o conceito de relagdoes media-
ticas como lugar de compreensao dos fendmenos de interagao tecnoldgico-
-cultural, ao discutir as tecnologias informacionais enquanto dispositivos
que, a um tempo, produzem e reproduzem a sociedade e possibilitam a
interacao social (Giddens 1976), e onde cada tipo de construcao de iden-
tidade leva a um resultado distinto quanto a constituicao da sociedade,
induzindo novas formas de transformacao social (Castells, 2005).

Nesse complexo turbilhao de informacao e conhecimento, diferentes nomes
tém sido utilizados por autores das mais variadas areas para caracterizar a
nova sociedade e as suas mutagoes socioculturais: sociedade pds-industrial
(Bell, 1973); terceira onda (Toffler, 2000); sociedade do conhecimento (Ma-
tos, 1982); sociedade da informacgao (Masuda, 1982), sociedade informatica
(Schaff, 1990); sociedade pds-capitalista (Drucker, 1994); sociedade digital
(Negroponte, 1995); sociedade informacional (Castells, 1996; 2005) socie-
dade aprendente (Assaman, 2000); sociedade em rede, sociedade informa-
cional, sociedade dos fluxos (Castells, 1996; 2005); sociedade de controlo
(Deleuze, 2000); sociedade liquida (Bauman, 2000); sociedade de emigracao
(Sayad, 2000). Este trabalho podera ser valorizado pela sociedade de lingua
portuguesa em particular, nao sé pelo seu potencial da caracterizacao do
espaco global da lingua portuguesa, mas também para poder contribuir
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para melhorar a comunicacao nos negocios (diversos) em lingua portugue-
sa dentro e fora desse espaco.

1.4. Comunicacao e mobilidade no espaco luso-brasileiro

Este trabalho pretende dar a conhecer as caracteristicas da lusofonia glo-
bal, mais especificamente, na comunicagao e mobilidade proporcionada
pelos media digitais no espago luso-brasileiro. Assim qual sera a estratégia
metodoldgica mais apropriada para encontrar uma resposta, do ponto de
vista empirico? Uma investigagao em Ciéncias da Comunicagao devera ter
uma aproximacao as estruturas (meios) e emissores ou as pessoas (audién-
cias), os recetores como material empirico de investigacao, uma observacao
da realidade. No caso desta investigagao, a perspetiva tedrica escolhida,
assente essencialmente na Tradicao Sociocultural em Ciéncias da Comuni-
cacao, dirige o olhar metodoldgico para a epistemologia interpretativista
com metodologias qualitativas, tradicionalmente orientadas para desven-
dar o sentido da acao humana para os atores que a protagonizam. Na Tra-
dicao Sociocultural, de caracter interpretativista, sao encontrados métodos
tais como a etnografia, a observagao participante e entrevistas intensivas
nao-estruturadas.

Uma investigagao qualitativa depende de amostras selecionadas por con-
veniéncia (Genzuk, 1993). Quem pode dar os melhores dados, referentes a
pergunta da nossa investigagao? Em quais contextos serao coletados os
melhores dados relativos a pergunta da pesquisa? A escolha das unidades
de observagao € um dos pontos mais importantes na investigagao empirica.
Assim, nesta pesquisa, come¢amos por delimitar os cidadaos de “observa-
¢ao” de referéncia que deram origem a amostra. Esta caracteriza-se pela
mobilidade e a comunicagao, que podera ser proporcionada pelos media
digitais, como a internet, a televisao, a radio ou as redes sociais no espaco
luso-brasileiro, observavel nos migrantes dos meios sociais escolarizados
com acesso as TIC. A observacao de referéncia da investigagao foi teorica-
mente delimitada em individuos que representassem e ou tivessem contac-
to com a comunidade migrante do pais de origem no pais de acolhimento,
tais como empresarios, diplomatas, professores universitarios e artistas, re-
presentando uma “visao da lusofonia” no espaco luso-brasileiro.

Essa amostra corresponde ao que Giddens (2010) chama de migracao
global, e ao que Lévy (1997) apelida de juventude metropolitana educa-
da, migrantes escolarizados com acesso privilegiado a diversas fontes de
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informagao e dominio das novas tecnologias, também descrito como cos-
mopolitas por Rosenau (2010). A opcao foi a de centrar a recolha empirica
em cidadaos migrantes entre Portugal e Brasil das classes médias e médias
altas?, residentes em meio urbano onde o nosso “encontro-etnografico” fos-
se considerado para a analise em curso. O objeto de estudo foi, ao longo
do desenvolvimento desta pesquisa, e tendo em linha de conta o modelo
interativo de investigacao qualitativa de Maxwell (2005), progressivamente
restringido, um processo orientado pela necessidade de encontrar o corpus
mais adequado ao nosso trabalho empirico sem comprometer a sua exequi-
bilidade, levando em conta as limitacoes de tempo e recursos disponiveis.
Foram considerados os critérios de diversificacao e saturacao referidos por
Guerra (2010) para a amostragem de investigagcdes empiricas qualitativas
de carater indutivo e interpretativista: uma amostragem de conveniéncia.

A escolha dos elementos que foram alvo de observacao, a amostra, obede-
ceu ao mesmo critério. Trata-se de uma amostra de conveniéncia, baseada
na pesquisa qualitativa, que pretende estudar componentes da comunica-
¢ao, mobilidade e uso da lingua portuguesa nao sendo estritamente re-
presentativa, mas que carateriza uma determinada populagao. A amostra
por conveniéncia implica que sejam entrevistadas pessoas “‘que estiverem a
mao ou que lhe sejam mais acessiveis” (Perdigao et. al, 2012, p. 193). E nor-
malmente usada em investigacdes qualitativas e entrevistas em profundi-
dade. A nossa amostra sera nao-probabilistica, pois foi obtida com o uso de
dados de facil alcance (Guimaraes, 2007). Assim, foi formada por elementos
que reunimos solicitando a entrevista para participagao na pesquisa. O nos-
S0 corpus situa-se num periodo temporal determinado entre 2011 e 2020.
A amostragem do nosso corpus apresenta diversidade na medida em que
este inclui entrevistados de areas de atividade distintas, sendo, portanto,
uma variagao externa particularmente apropriada “‘quando a finalidade teo-
rica da investigacao é fornecer um retrato global de uma questao” (Guerra,
2010, p. 41).

Assim, para este estudo foram realizadas 22 entrevistas a um conjunto de
individuos, 11 brasileiros e 11 portugueses, explorando relacoes entre ten-
déncias genéricas relacionadas com a sociedade contemporanea que tem a

2 Sobre a categorizagdo da classe média e média alta assim como a sua atual emergéncia no Brasil
ver Cocco, G. (2009) MundoBraz - O devir do mundo no Brasil e o Brasil no devir do mundo, Sao Paulo:
Record. Sobre a categorizacdo da classe média e alta em Portugal ver Martins, H. (1998) Classe, Status
e Poder, Lisboa: Imprensa das Ciéncias Sociais; e Anténio, B. (1999) Tempo de Mudanga, Lisboa: Relo-
gio D’Agua. E sobre a caracterizacio da classe média na contemporaneidade ver Friedman, T. (2005)
O mundo é plano, Lisboa: Actual Editor.
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lingua portuguesa em comum com as TIC tais como: o consumo da Internet
e dos novos media, 0s voos de aviao, a crise de 2008 e a emergéncia do Bra-
sil como pais sede do Mundial de Futebol em 2014 e dos Jogos Olimpicos
em 2016. Interessou-nos captar a maxima diversidade de experiéncias de
mobilidade comunicacional e o uso de novas tecnologias de comunicacao
e informacgao na construcao de comunicacao entre Portugal e Brasil, e com
demais paises, e a vontade ou obrigatoriedade de migrar para outro pais
de lingua portuguesa (Portugal e Brasil). Inicialmente, partimos de um nu-
mero muito reduzido de critérios e fomos aumentando com o contacto com
migrantes nas duas margens do Atlantico. A amostra foi homogeneizada
no que respeita ao meio social, género e residéncia em meio urbano. A di-
versificacao interna fez-se em fungao da idade e profissao. As entrevistas
caracterizadas como “encontro-etnografico” foram realizadas entre 2011 e
2020 e tiveram uma duragao média de uma hora cada, sendo a mais curta
de 30min e a mais longa com 2h15.A classe social foi verificada através dos
critérios de analise da profissao e escolaridade. Estas escolhas justificam-
-se com a linha de pensamento de Appadurai onde a contemporaneidade
€ caracterizada pela forte migragao em massa e pela mediacao eletronica,
fornecendo novas formas de observar os padrdes de consumo, o multicul-
turalismo e as questoes de identidade das sociedades contemporaneas
(Appadurai, 1996) e, por Friedman, onde a “imaginacao” de uma classe mé-
dia representada pelo esperar estar numa posicao melhor no futuro, uma
mobilidade social estrutural-ascendente (Friedman, 2005). A diversidade de
experiéncias de mobilidade foi encontrada numa classe média e alta que,
por motivos pessoais ou profissionais, optou pela migragao e pelos mesmos
motivos considerou o recurso as tecnologias de informacao e comunicacao.
Também tivemos em linha de analise os cidadaos que ja tinham pensado
anteriormente sobre a importancia da lingua portuguesa no mundo.

Assim, para esta pesquisa, delimitou-se o universo de entrevistados entre
brasileiros residentes na regiao Centro e Norte de Portugal e portugueses
residentes na regiao Sudeste do Brasil. Todos os entrevistados representam
ou tém grande contacto com a comunidade migrante do pais de origem no
pais de acolhimento.

Os métodos e procedimentos adotados neste trabalho empirico sequem o
posicionamento cientifico interpretativista e sao qualitativos, sendo tam-
bém orientados pelo enquadramento teérico e pela escolha do modelo
etnografico e autoetnografico.

39



40

PORTUGAL E BRASIL: 0 ESPAGO GLOBAL DA LINGUA PORTUGUESA

2. 0 portugués: uma lingua global

Da minha lingua vé-se o mar
(in A Voz do Mar, Vergilio Ferreira, 1991)

A diversidade histérica, cultural, politica e social dos paises que tém o
Portugués como lingua oficial cria um espaco auténomo no seio da glo-
balizacdo. E na hibridacdo cultural, por meio da comunicacdo de massas
(televisao, radio, internet), que hoje percebemos os fluxos, e refluxos, de
informacao no espaco lus6fono, um mercado com um potencial de cerca de
300 milhoes de consumidores/produtores lus6fonos.

A lingua portuguesa tem estatuto de lingua oficial na Uniao Europeia (a
terceira da UE, com mais representatividade em termos quantitativos), no
MERCOSUL (Mercado Comum do Sul, composto por cinco paises da América
do Sul: Argentina, Brasil, Paraguai, Uruguai e Venezuela), na Uniao Africana
(UA) e na CPLP (Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa), entre outras
organizacgoes?®, tais como ONU, UNESCO e OIT. Atualmente, procura-se im-
pulsionar a utilizacao do Portugués como lingua oficial ou de trabalho em
organizagdes regionais, internacionais ou agéncias especializadas, como,
por exemplo, as Nacoes Unidas, uma vez que o Portugués é mais falado do
que duas das suas seis linguas oficiais, o Francés e o Russo (Pereira, 2012).

A outra dimensao da lingua portuguesa prende-se com o nivel de intercom-
preensao com outros idiomas. Existem outras linguas vivas, de origem pre-
dominantemente latina, que facultam um maior nivel de intercompreensao
tais como o Espanhol, o Francés, o Italiano e o Romeno.

Por outro lado, importa salientar que a contabilidade da populagao dos pai-
ses de lingua portuguesa pode variar quando observamos se o Portugués é
a primeira lingua efetivamente utilizada no seu quotidiano. Assim, devemos
atentar aos diversos dialetos falados nos diferentes paises que tém a lingua
portuguesa como lingua oficial. A diferenca no numero total de falantes em
Portugués como primeira lingua € justificada pela presenca de dialetos lo-
cais e de linguas estrangeiras nessas regides, como acontece com a emigra-
¢ao (mesmo sem considerar os emigrantes que também falam Portugués).
Neste sentido, temos que considerar que existem diferencas quanto ao

3 Boletim de Informacao Diplomatica / Gabinete de Informagdo e Imprensa - Ministério dos Negd-
cios Estrangeiros, N.° 59, 26 de margo de 2008.
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numero de falantes de Portugués. Aos 250 milhdes que tém o Portugués
como lingua oficial nos seus paises juntam-se cerca de 50 milhdes de fa-
lantes de Portugués na diaspora, o que perfaz um total de cerca de 300
milhoes de falantes de Portugués em todo o mundo. No entanto, em termos
geograficos, a influéncia global do Portugués s6 é comparavel a da lingua
inglesa (Reto, 2012).

Além disso, prevé-se uma evolugao bastante positiva da lingua portugue-
sa nos proximos anos, apontando-se, para meados do presente século, em
2050, uma estimativa na ordem dos 331 milhoes de falantes em Portugués,
tendo em conta que a projecao considera as perspetivas da evolugao de-
mografica suportadas sobretudo pelo crescimento da populacao no Brasil
e nos PALOP.

Tendo em linha de conta as estimativas da ONU, num relatério apresentado
em novembro de 2008, a CPLP devera registar um aumento populacional
de cerca de 110 milhoes de habitantes até 2050, passando, assim, a ter
357 milhdes de pessoas. Os dados do estudo do Fundo de Populacao das
Nagdes Unidas (UNFPA) apontam para um crescimento da populagao na
ordem dos 44% nos paises da CPLP, concentrando, em 2050, quase 4% do
total da populagao mundial, que nessa altura devera ter 9,1 mil milhdes de
pessoas. Por outro lado, Portugal devera ser o Unico pais da CPLP com um
decréscimo populacional,ao contrario do que ira suceder nos restantes sete
paises analisados em 2008. No entanto,Angola, Guiné-Bissau e Timor-Leste
verao as suas populagoes crescer mais do dobro e o Brasil, o pais mais po-
puloso da CPLP, passara para 254,1 milhoes.

A partir do século XX, o Portugués ganhou falantes de forma continua, es-
palhados pelos quatro cantos do mundo. Esse crescimento esta relacionado
com a imigracao portuguesa e com o aumento do numero de imigrantes
brasileiros, cabo-verdianos e angolanos (Reis & Meireles, 2008). Essa é a
opiniao do fildlogo Carlos Reis, que afirma que a insercao dos falantes de
Portugués no mundo globalizado passa pela internacionalizacao da lin-
gua portuguesa.
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Figura 1 Distribuicdo da populacio residente nos paises de lingua portuguesa oficial*.

Os paises que tém a lingua portuguesa como lingua oficial apresentam uma
realidade cultural e contextual constituida pelo conjunto de populacdes e
respetivos territérios unidos por lagos historicos e por canais de identidade
centrados sobretudo na lingua falada, o Portugués, sendo, do ponto de vista
geografico, um nucleo espacial e territorial (Fernandes, 2008) atribuido ao
conjunto dos nove paises de lingua oficial portuguesa: Angola, Brasil, Cabo
Verde, Guiné-Bissau, Mocambique, Portugal, Sao Tomé e Principe, Timor-
-Leste e Guiné Equatorial. Podemos incluir ainda aqui Macau (territério por-
tugués até dezembro de 1999 e agora pertencente de novo a China), bem
como Goa, Damao, Diu, Dadra e Nagar-Haveli (territérios da antiga india
portuguesa), onde o Portugués é uma lingua de uso (Galito, 2006).

O investigador Carlos Alberto Faraco defende que o desenvolvimento da
lingua portuguesa da-se nos meados do século XV com a expansao ma-
ritima de Portugal que saiu das suas fronteiras e tornou-se internacional
‘com falantes seus se estabelecendo em enclaves ao longo da costa oci-
dental e oriental do continente africano, alcangando a india em 1498, a
Ameérica em 1500, a China em 1513, 0 Timor em 1515 e o Japao em 1534”
(Faraco, 2016, p. 57). O mesmo autor propoe para essa internacionalizacao
razoes socioecondmicas, que justificam o sucesso e implantacao a longas
distancias do ponto de origem, afirmando que “sao a estrutura em rede, com
relativamente poucas pessoas envolvidas, e a supremacia naval resultante

4 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/fields/2119.html
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dos navios portugueses transportarem artilharia a bordo” tendo continuado
a defender que isso pode “explicar que um pais com cerca de dois milhoes
de habitantes tenha sido capaz de dominar sem grande concorréncia, por
praticamente um século, 0 comércio maritimo internacional nas rotas que
cobriam a costa africana e chegavam a india, Malaca, Timor e Macau” (Fa-
raco, 2016, pp. 58-59).

Mais do que uma comunidade linguistica, os paises de lingua portugue-
sa criam uma articulacao convergente de espagos e povos, cuja relevancia
estratégica resulta de dois mecanismos basicos, nos quais “‘cada um dos
tempos historicos revela modos distintos de utilizar o poder da lingua para
configurar sucessivos campos de possibilidade” (Lopes et al., 2011):

1. a visao do passado e do conhecimento mutuo através de uma vi-
véncia comum determinada por um facto histérico primordial, a
expansao portuguesa;

2.arealidade do presente e a perspetiva do futuro,assente na criacao
de uma matriz linguistico-cultural de dimensao multi-oceanica,
multicontinental, multicultural e multirracial com vista a confi-
guracao de uma plataforma comum que estabelece, no espaco e
na cultura, um potencial de cooperacao que amplifica o0 campo
de acao de cada parte, sem condicionar ou subordinar qualquer
uma delas.

Alingua portuguesa, que ja foi lingua franca, hoje é uma lingua culta de di-
mensao internacional e intercontinental, falada nos cinco continentes. Em
1880, nas comemoragoes do Centenario de Camoes, Joaquim Nabuco, um
dos fundadores da Academia Brasileira de Letras pronunciou que:

“Nesta festa uns sao Brazileiros, outros Portuguezes, outros estran-
geiros; temos todos porem o direito de abrigar-nos sob o manto do
Poeta. A patria € um sentimento enérgico, desinteressado, benéfico,
mesmo quando é um fanatismo. Este fanatismo admite muitas into-
lerancias, menos uma que o tornaria contradictorio comsigo mesmo:
a de recusarmos o0 concurso expontaneo das sympathias estrangeiras
nas grandes expansoes da nossa Patria”. (Nabuco, 1880, p. 9).

Assim, é provavelmente nas relacdes entre politica, lingua e literatura
que a perspetiva de se compreender a identidade a partir da comunica-
¢ao se torna mais visivel. A definicao de uma lingua como instrumento de
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comunicagao esta vinculada a formagao da identidade do agrupamento
humano (Martino, 2010).

O processo de globalizagao, nas suas multiplas vertentes, agora protagoni-
zado pelas tecnologias de informagao e comunicacao, como forgas motri-
zes de desenvolvimento, apresenta uma realidade plural/heterogénea e ela
propria em mutagao, com os fluxos migratdérios que lhe estao associados,
alterando sociedades, quebrando fronteiras e mudando comportamentos, e
culturas em transformacao intensa e constante.

A globalizacao da economia refere-se as reducoes tarifarias a nivel global,
com o incremento substancial das trocas comerciais, da internacionalizagao
da producao, para além do aumento exponencial dos fluxos financeiros,
todos eles impulsionados também pelos avangos tecnoldgicos nos trans-
portes e nas comunicacgoes (Santos, 2001). A “globalizacao cultural” corres-
ponde também, muito sinteticamente, a penetragao de elementos culturais
exogenos nas mais reconditas nagdes (Santos, 2001).

A lingua portuguesa, espalhada pelos cinco continentes, integra paises que
constituem objetos passiveis de tratamento e de incorporacao de valor
acrescentado, determinando, por exemplo, trafegos fisicos e virtuais,como o
turismo (de lazer ou de negdcio),a migracao ou as redes sociais da internet.

No espaco dos paises de lingua portuguesa, encontramos a expressao luso-
fonia, sendo os seus possiveis significados determinados pela sua dimen-
sao universalista como centro do “Espaco Luséfono” Considera-se que este
conceito “assenta no significado dos dois elementos que formam a palavra
que o exprime: luso equivalente a lusitano ou Lusitania, o mesmo é dizer
portugués, Portugal. Quanto a fonia, significa o0 mesmo que fala, lingua”
(Cristovao et al., 2005, p. 652).

A ideia de Lusofonia, peso excessivo para poder ser pertenca exclusiva de
um Homem, remonta ao padre Antdnio Vieira e foi continuada por outros
pensadores, uns mais visionarios, outros mais pragmaticos: Agostinho da
Silva, Adriano Moreira, entre outros (Pinto, 2005).

No seguimento desta linha de pensamento tentando também perceber o
que se entende por Lusofonia, Isabel Ferin Cunha apresentou os fluxos que
compdem o espac¢o da Lusofonia (Cunha, 2009, abril). Para a investigado-
ra, a Lusofonia “é¢ uma construcao diasporica, feita de fluxos e refluxos de
migragoes, em espacos fisicos dispersos pelos cinco continentes. Ela €, por
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exceléncia,um local simbdlico de encontro de identidades espirituais e cul-
turais que tém, em algum momento, uma heranca ou aproximacao a cultura
portuguesa”. A autora complementa que esse espaco € “uma questao de
afirmacgao geoestratégica que tem, tal como no passado, o centro no oceano
Atlantico” (Cunha, 2009, abril).

Logo, a Lusofonia é uma “construgao extraordinariamente dificil”, sendo um
campo que integra instituicdes com objetivos muitas vezes conflituosos,
difusos e contraditorios (Martins et. al, 2006). No que toca a Lusofonia
“ha quem considere que Portugal, perdido o Império, inventou a Lusofonia
para tentar recuperar uma parte desse espaco” (Pinto, 2005, p. 291). A“nos-
talgia imperial” (Lourengo, 1999; Martins et al., 2006; Vale de Almeida,
2004) é denunciada por diversos autores, gerando intensos desentendi-
mentos, tanto em assuntos internacionais como nas relagdes interpessoais
(Cabecinhas & Nhaga, 2008). Para Alfredo Margarido, o rompimento de
Portugal com o Atlantico s6 ocorreu a partir de 1960, momento marcado
pelas guerras coloniais, imigracao e pelo nacionalismo racista (Margarido,
2000). A Lusofonia apareceria, segundo este autor, como ferramenta ideo-
légica para recuperar esse espago atlantico, apagando a historia colonial
e as relagoes polémicas com os povos de lingua portuguesa, mediante a
tentativa de controlo da lingua “mae”. A importancia da lingua aumenta
quando desaparece o controlo direto das populagoes e, ap6s 1974, quando
se lhe confere o papel que foi dos territérios colonizados: o de recuperar
a grandeza portuguesa.

Segundo Alfredo Margarido, um dos principais criticos do colonialismo por-
tugués, deve ser realizada uma critica a visao lusoéfona do passado. O autor
defende que o discurso da lusofonia comporta um projeto missionario de
“civilizagao” apos as guerras coloniais, agora focado na lingua, a qual nunca
foi objeto de cuidados aquando da época colonial (Margarido, 2000). No
Brasil e nos paises africanos (até 1961) nao se criaram universidades e a
politica da nao-educagao era uma forma de manter o estatuto de inferiori-
dade do colonizado. A lingua passaria a ser, depois de ignorada sistematica-
mente pelo colonialismo portugués, o elemento de continuidade da domi-
nacao colonial. Este autor argumenta ainda que a lingua brasileira, sendo
mais bonita, maleavel e “erdtica”, é a Unica candidata a uma suposta lingua
luséfona (Margarido, 2000). Esta posicao foi considerada muito provocadora
para a intelectualidade portuguesa, a qual se sente profundamente inco-
modada com o avango da presenca do falar brasileiro,acabando por reduzi-
-lo a um sinal da “criatividade” natural do brasileiro (Margarido, 2000). Esta
criatividade é o outro lado da “selvajaria”, pelo que a natural criatividade
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do brasileiro seria mais um sintoma da sua inferioridade intelectual, pois
ao criativo é negada a razao. Uma das caracteristicas da lusofonia é, pre-
cisamente, a separacgao entre civilizagcao e selvajaria, na qual Portugal re-
presenta o processo civilizatério e a lingua equivale a “civilizar”. De facto,
nao é a fala do brasileiro que é erdtica, mas, sequndo Margarido, € porque
ele é visto de modo erotizado que a fala é considerada eroética, isto por
si s6 da a entender a forca do discurso luséfono em Portugal (Margarido,
2000). Em contrapartida no que se relaciona com as diferengas de sotaque
entre Portugal e Brasil, diz Adriano Moreira em entrevista, que ‘o0 sotaque
brasileiro tem os sons mais abertos pois deriva da presenca do colonizador
que para ser melhor compreendido abria mais as vogais. Por outro lado,
0s portugueses com a presenga espanhola em Portugal tendiam a ter os
sons mais fechados para nao serem percebidos pelos vizinhos” (A. Moreira,
comunicagao pessoal, novembro 14, 2013).

Assim, em determinados aspetos, a Lusofonia é entendida apenas na di-
mensao linguistica enquanto noutros a analise é sobretudo cultural ou his-
torica. Segundo Rosa Cabecinhas, para muitos autores, falar de Lusofonia é
colocar Portugal no centro, numa perspetiva que nao questiona as catego-
rias e logicas de pensamento herdadas do periodo colonial e, para outros,
o0 objetivo central é a discussao dos significados da Lusofonia, salientando
que esses significados nao podem ser estudados sem ter em conta a grande
heterogeneidade do chamado “espaco luséfono”, as assimetrias nos paises
onde se fala Portugués (assimetrias entre os paises e também dentro deles)
e 0 momento histérico em que esses significados sao produzidos (Cabeci-
nhas, 2011). Na opiniao da autora, “nao ha uma histéria comum, mas sim
versoes da histdria que correspondem sempre a reconstrucoes do passado,
em permanente reconfiguracao, em fun¢ao do momento presente” (Cabeci-
nhas, 2014, p. 507).

Para finalizar, Lusofonia é um “conceito que exprime a delimitacao geogra-
fica e numérica do uso da lingua portuguesa”, sendo lugar-comum ouvir-se
a afirmacao de que existem cerca de 300 milhoes de falantes de Portugués,
0 que produz, desde logo, uma imagem de unidade linguistica dos paises
de lingua portuguesa e da sua projecao internacional, mas, na realidade,
a situacao nao é assim tao linear, pois da matriz do Portugués derivou o
“Portugués do Brasil” e nos PALOP (Paises Africanos de Lingua Oficial Por-
tuguesa), para além da existéncia dos crioulos (sobretudo na Guiné-Bissau,
em Cabo Verde e em Sao Tomé e Principe), verifica-se uma tendéncia que
vai no sentido de a lingua portuguesa adquirir cada vez mais caracteristicas
proprias que sao provenientes de varias influéncias etnolinguisticas locais
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(Graga, 1992, p. 218). Nas organizagdes internacionais e regionais, nomea-
damente no sistema da Organizacao das Na¢des Unidas (ONU), o Portugués
nao detém a relevancia e as condicdes de divulgacao que possuem o Inglés,
o Francés, o Espanhol e atualmente o Russo, o Arabe e o Chinés.

Por outro lado, o conceito de “comunidade luséfona” pode designar como
uma comunidade luso-afro-brasileira em que a palavra “comunidade” sig-
nifica, desde logo, a condigao do que é comum, identidade, coesao e, nesse
sentido, a sua utilizacao projeta uma imagem de certa integragao cultu-
ral (Graga, 1992, p. 219). Essa definicao ultrapassa ‘o dominio puramente
linguistico, sem, contudo, definir uma situacao dinamica e consciente de
integracao da africanidade, da brasilidade e da lusitanidade” (Graga, 1992,
p.219).

A ‘comunidade luséfona”, ao albergar realidades completamente distintas
umas das outras, leva-nos a pensar num “espaco lus6fono” que se manifes-
ta como universo de desigualdades sociais, econémicas, culturais e demo-
graficas. O seu mérito reside na coragem em desvelar a complexidade da
vivéncia e partilha duma mesma lingua em diferentes paises nos tempos
atuais (Martins et al, 2006). Torna-se necessario o reconhecimento da exis-
téncia de realidades radicalmente distintas umas das outras neste espaco e
reconhecer também que se trata de uma comunidade pouco coesa e muito
desigual, afetada por desequilibrios demograficos, culturais e econdémicos
flagrantes, mas onde existem igualmente potencialidades a explorar (Mar-
tins, 2004).

Porém, a ideia de Lusofonia nao é una nem coesa nos paises de expressao
oficial portuguesa, causando mesmo, por vezes, um certo desconforto na
medida em que remete para uma centralidade da matriz portuguesa (Mar-
tins et al, 2006).

Segundo Adriano de Freixo, na década de 1980, setores da elite politica
e da intelectualidade lusas resgataram o antigo ideal de articulacao de
uma “‘comunidade lus6fona”, existente sob diferentes perspetivas desde os
primeiros anos do século XX. Naquele momento, Portugal ensaiava um
“retorno” a Africa, quase uma década depois da dissolucao do seu império
colonial (Freixo, 2009). Assim, procurou-se construir um consenso nacional
em torno da sua construcao, através da ideia da lusofonia, uma releitura,
em novos parametros, do discurso secular da originalidade da cultura por-
tuguesa e das marcas que ela deixou no mundo, a partir das grandes nave-
gacoes dos séculos XV e XVI. Assim, defende-se que “através do resgate e da
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ressignificacao de um conjunto de mitos extremamente caros ao imagina-
rio lusitano, a ideia da lusofonia ganhou corpo e tornou-se efetivamente
uma forca mobilizadora para amplos setores da sociedade portuguesa”
(Freixo, 2009). Entretanto, nos outros paises que possuem o Portugués
como idioma oficial esta ideia nao tem grande repercussao, visto que a
mesma se sustenta em uma mitologia cultural e em um imaginario social
que sao essencialmente lusitanos carecendo, assim, de uma “comunidade
de sentido” para os nao-portugueses (Freixo, 2009).

A autora Enilde Faulstich defende que a lusofonia € uma abstragao cujo
conceito se espalha pelo universo diversificado dos paises que falam a lin-
gua portuguesa. Considera que “por ser uma abstracao requer que esta-
belecamos parametros de incidéncia linguistica para que compreendamos
até onde, no plano concreto, falar Portugués identifica pertencer a uma
comunidade luso6fona” (Faulstich, 2001, p. 118). De maneira geral, a autora
identifica alguns critérios que compdem o conceito de Lusofonia (Faulstich,
2001, p. 118). Assim, destaca como critérios:

a. pais que adota a lingua portuguesa como lingua de comunicagao
ou como lingua franca: pais luséfono;

b. comunidade que relne todos os povos que falam o Portugués,
além dos sete, mais Timor, Goa, Macau: comunidade lusofona;

c. pais que tem o Portugués escrito e que expande essa modalidade
por todo o seu territério: Lusofonia crescente;

d.conjunto de paises que tém o Portugués como lingua oficial, mater-
na ou adotada: comunidade dos paises de lingua portuguesa (cri-
tério linguistico) e ndao comunidade luséfona (critério filologico).

Neste sentido, a autora afirma que a “expressao Lusofonia é débil quan-
do, relacionada ao critério filolégico, pretendendo denominar o conjunto
de povos que falam o Portugués, nos diversos continentes “mundo da lu-
sofonia” (Faulstich, 2001, p. 119). Esta autora recorre ao periodo colonial
portugués para defender que as atitudes daquela natureza arrefeceram o
sentimento e sombrearam a concecao de identidade luséfona na América,
na Africa e na Asia. Ainda assim, Faulstich nio deixa de admitir que a lingua
portuguesa recortou, no mundo, um espaco luséfono, delimitado na geogra-
fia que reline os estados nacionais que tém o Portugués como lingua oficial.
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0 socidélogo Boaventura de Sousa Santos afirmou também que espaco lu-
séfono é “uma designacao ingrata que nao da conta das polifonias que cir-
culam no interior dela e lhe dao vida e a qual, por isso, prefiro espaco dos
paises de lingua oficial portuguesa” (Santos, 2005).

Para a investigadora Inocéncia Mata, Lusofonia é “um termo muito ideali-
zado’, ressaltando que “a lusofonia devia ser uma nocao cheia de pulsao
contra a hegemonia da lingua inglesa, mas esta muito voltada para dentro”
(Mata, 2010).

Por outro lado, o antropdélogo Miguel Vale de Almeida, em entrevista, vé o
conceito de Lusofonia como um “constructo politico ou cultural, coisas que
ganham uma certa materialidade. No caso da Lusofonia, expressao muito
promovida pelo estado, a mesma € muito representada pelos mass media
e chega depois ao comum da populagao como uma grande representacao”
Este complementa que “a expressao Lusofonia se transformou numa “coisa’,
coisa que esta cheia de sentidos e de significados mais ou menos ocultos,
emocionais, identitarios, sendo isso o que, no fundo, as pessoas andam a
tentar perceber e desconstruir” (M. Vale de Almeida, comunicagao pessoal,
junho 21,2013).

Sempre presentes estao as posi¢coes de poder que correspondem, na maior
parte das vezes, a movimentos de mobilidade nao totalmente controlados,
espelhados em movimentos migratdrios que vao caracterizando e influen-
ciando sociedades de ambos os lados. Assim, manifesta-se a interdepen-
déncia cultural luséfona, redes estabelecem-se e emergem as malhas dos
elos, permitindo compreender o alcance das redes e relacoes associadas a
Lusofonia, para além da fraternidade, expressa na importancia da lingua
comum, criadora de uma particular expressao de “culturas cruzadas em por-
tugués” (Sarmento, 2010).

Neste seguimento, Eduardo Lourenco refere-se a esta interdependéncia
cultural como “o sonho de uma Comunidade de Povos de Lingua Portu-
guesa, bem ou mal sonhado”. Diz este autor que isto € “por natureza um
sonho de raiz, de estrutura, de intencao e de amplitude lusiada” (Lourenco,
1999, pp. 162-163). Assim, a Lusofonia torna-se um espaco da pluralidade
e da diferenca (Lourenco, 1999, p. 112). Para dar sentido a “galaxia luséfo-
na” (Martins, 2004) nao podemos deixar de a viver como inextricavelmente
portuguesa, brasileira, angolana, mogambicana, guineense, cabo-verdiana,
sao-tomense ou timorense (Lourenco, 1999, p. 112).Assim, o espaco cultural
da Lusofonia é um espaco necessariamente fragmentado (Martins, 2004).
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E a comunidade e a confraternidade de sentido e de partilha comuns s6 po-
dem realizar-se pela assuncao dessa pluralidade e dessa diferenca e pelo
conhecimento aprofundado de uns e de outros, conhecimento esse que nos
ultimos vinte anos se tornou, e torna-se, mais acessivel, tanto pela socieda-
de da informagao em rede como pela globalizacao.

O embaixador do Brasil em Portugal, em 1993, coordenador do projeto ini-
cial da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP), José Apareci-
do de Oliveira, afirmou que “os paises se organizam em blocos por definicao
geografica ou interesses econdmicos. Porque nao criar um bloco por afi-
nidade socioculturais?”. E continuou “a ideia é consolidar uma cooperacao
cultural e assegurar a presenca politica” (Oliveira como citado em Faulstich,
2001, p. 117-118). Assim, defende-se o desenvolvimento de politicas lin-
guisticas coletivas a fim de evitar distor¢des que dizem respeito ao relacio-
namento entre povos de lingua portuguesa.

O ex-Secretario-Executivo da CPLP, que ocupou o cargo de 27 de julho de
2004 a 25 de julho de 2008, o embaixador Luis Fonseca, admitiu que “por
parte de muitos intelectuais e dirigentes africanos ha alguma reserva e um
certo desconforto na utilizacao do termo Lusofonia. Contudo, defende que
nao se deve concluir que exista uma rejeicao oficial”. Acrescentou, ainda,
que “para que a Lusofonia seja o cimento da CPLP, tera que traduzir, para
além da lingua, interesses e valores comuns que possam traduzir-se em
mais-valias para os cidadaos de todos 0s nossos paises” (Fonseca, 2008).

Por outro lado, é interessante observar a proposta de Vitor de Sousa, para
quem “interpretacgao identitaria” da lusofonia “se resume a meros fogachos,
nao passando de uma miragem, ja que ela se apresenta pouco operacional,
uma vez que as partes intervenientes no processo, na sua grande maioria,
persistem em cultivar os equivocos da lusofonia, ao invés de os desmontar”
(Sousa, 2017, p. 297).

Assim, uma tentativa de desconstrucao, passa por observar uma parte dos
movimentos que acontecem dentro desse espaco, entre Portugal e Brasil, e
dar voz aos personagens que constituem a vivéncia desse espago entre 0s
lados do Atlantico.
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Figura 2 Distribuicao da comunidade portuguesa e brasileira pelo mundo.
2.1. A comunicacao na lusofonia global

A realidade dos paises de lingua portuguesa pode ser entendida num am-
biente pos-colonial. Assim, na visao de Homi Bhabha, as divisdes norte/
sul, arcaico/moderno, feminino/masculino rearticulam-se simplesmente
em novas formas hibridas de dialogo, mas um dialogo desigual, no qual
essas dicotomias procuram manter-se como discurso legitimo ainda que as
custas de perder a ligacao com a realidade que pretendem expressar (Bha-
bha, 2008). Na obra The Location of Culture,Bhabha apresenta paradoxos de
uma realidade humana em fluxo, no qual os aspetos politicos, econédmicos
e culturais se sobrepéem, apontando para a formacao de novas maneiras de
contar a historia das préprias identidades (Bhabha, 2008). Os estudos pods-
-coloniais no espaco luséfono (Santos, 2002; Vale de Almeida, 2004; Caste-
lo, 2011; Feldman-Bianco, 2004; Cunha, 2013) sao vistos de maneira trans-
disciplinar, indicando que, por “baixo” da construcao de Lusofonia, existe
“qualquer coisa de colonia” algo que se preocupa mais com a identidade
nacional portuguesa e com a representagao do estado do que propriamente
com a comunidade de que supostamente falamos.

No entanto, vozes mais criticas alertam para o perigo associado ao ter-
mo lusofonia. Para Alfredo Margarido, a lusofonia nao passa de um “doce
paraiso da dominacao linguistica que constitui agora uma arma onde se
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podem medir as pulsoes neocolonialistas que caraterizam aqueles que nao
conseguiram ainda renunciar a certeza de que os africanos [e brasileiros] s6
podem ser inferiores” (Margarido, 2000, p. 71). A lusofonia serve como ferra-
menta de manutencao das distancias racistas em que se baseou o discurso
colonial ap6s o seu fim sangrento, apagando o passado e recuperando a
antiga hegemonia. Neste sentido, “O discurso ‘luséfono’ atual limita-se a
procurar dissimular, mas nao a eliminar, os tracos brutais do passado”. Este
autor defende ainda “o que se procura de facto é recuperar pelo menos uma
fracao da antiga hegemonia portuguesa, de maneira a manter o dominio
colonial, embora tendo renunciado a veeméncia ou a violéncia de qualquer
discurso colonial” (Margarido, 2000, p. 76). Uma procura luséfona que nao
espelha da parte de Portugal uma preocupacao em entender o Outro, o Ou-
tro assimilado, colonizado, hibrido, espelho e produto de um colonialismo
semiperiférico (Santos, 1994; 2002).

Com palavras que espelham uma certa reticéncia, mas desta vez no que
diz respeito a existéncia de um pos-colonialismo em Portugal, Boaven-
tura de Sousa Santos (1994; 2002) alimenta esta visao, deixando claro
que o pds-colonialismo da lingua oficial portuguesa é discursiva e narra-
tivamente aceitavel pela sua singularidade histérica e colonial, “um pos-
-colonialismo situado” que o isola dos critérios estabelecidos pelas carac-
teristicas da era pos-colonial, hegemonicamente definida e protagonizada
pelo pds-colonialismo anglo-saxoénico (Santos, 2002). A idiossincrasia pds-
-colonial no caso portugués ancora-se a invulgar natureza da historia
do seu colonialismo-progenitor, como um colonialismo semiperiférico,
equilibrando-se num jogo malabarista de representacdes de centro, no caso
das suas possessoes africanas, e de periferia, no que respeita as percecoes
e imagens que outras poténcias europeias criavam de Portugal. Este autor
argumenta que os estudos pds-coloniais, cuja raiz é inglesa, advém da re-
flexao e contraposicao a uma realidade do centro que nao foi a mesma do
colonialismo portugués e espanhol, o qual deve ser sujeito a uma leitura
diferenciada (Santos, 2002). De acordo com Santos (2002):

“Trata-se de um colonialismo subalterno, ele proprio ‘colonizado’ em
sua condicao semiperiférica, que nao é facilmente entendido a luz
das teorias que hoje dominam o pensamento pds-colonial nos pai-
ses centrais, um pensamento baseado no colonialismo hegemonico
(-..) A falta e a saudade de hegemonia (ou imaginacao do centro)
propiciou a formacgao de colonialismos internos que perduram até
hoje (...) O pds-colonialismo no espago-tempo de lingua portugue-
sa, um pos-colonialismo situado, deve manifestar-se, em tempo de
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globalizagao neoliberal,com anticolonialismo e globalizagao contra-
-hegemdnica.” (p. 9).

Contrariamente ao colonialismo britanico caracterizado por uma auséncia
de hibridismo racial e cultural, assente na “polarizagao extrema entre co-
lonizador e colonizado, entre Prospero e Caliban”, observamos uma pola-
rizacao que € tanto “uma pratica de representacao como a representacao
de uma pratica’, e cujo rosto se ergue como uma viva reclamacao por um
espaco hibrido, relacional, comunicador de identidades em criativo dina-
mismo (Santos, 2002, p. 17).

O caso portugués implica miscigenacao e desenvolveu relacdes mais pro-
fundas entre as diferentes comunidades nas colénias. Dai que a ideia de
Lusofonia remeta para o pensamento luso-tropicalista de Gilberto Freyre
(1900-1987), que emerge no Brasil desde os anos 30 do século passado, e
em Portugal desde os anos 50, por muito que o Estado Novo, salazarista,
a tenha enredado num equivoco colonialista. O lusotropicalismo, segundo
Freyre, € uma ideologia especificamente portuguesa que deu origem a uma
civilizacao profundamente multirracial (Freyre, 1940). Na opiniao de Caste-
lo (2011):

“A partir de meados dos anos 50, verifica-se um esfor¢o sistematico
por parte do Ministério dos Negocios Estrangeiros de doutrinagao
dos diplomatas portugueses no lusotropicalismo. O objetivo & muni-
-los de argumentos (supostamente) cientificos, capazes de legitimar
a presenca de Portugal em Africa e na Asia. Paralelamente, assiste-se
a penetracao do lusotropicalismo no meio académico e cientifico. A
adesao de varios académicos ao lusotropicalismo esconde, nalguns
€asos, uma consciéncia critica relativamente ao que, de facto, se pas-
sava nas coldnias portuguesas (...) a colonizacao portuguesa no sé-
culo XX, como qualquer outra, assentou em formas mais ou menos
explicitas de racismo, gerou conflitos e promoveu a discriminacao”
(p. 272).

Com efeito, num e noutro caso, prevalece a ideia de que o progresso e a cul-
tura resultam da miscigenagao das etnias, e também da miscigenacao de
memorias, tradicoes e paisagens. As suas marcas distintivas, a tolerancia e
a solidariedade, favorecem a coexisténcia dialética e criativa entre tradicao
e modernidade, trabalho e 6cio, aventura e rotina (Holanda, 1983).
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“(...) porque a América Portuguesa é um continente - de cultura de
origem portuguesa, tornada aqui plural, aberta a outras culturas,
conservados os valores tradicionais portugueses como 0 necessario
lastro comum, conservada a lingua portuguesa como instrumento
unico de intercomunicagao verbal entre os brasileiros de todas as re-
gides e de todas as procedéncias, ndo s6 por sentimento de tradicao
como por necessidade pratica de articulagao das mesmas regidoes em
nacao.” (Freyre, 1942, p. 27).

O pensamento de um espaco luséfono politico-cultural foi identificado e
antecipado, desde os anos 30 do século passado por Gilberto Freyre. Este
foi o primeiro pensador “a formular uma teoria geral do fendémeno do en-
contro de etnias e culturas, no quadro unificador do modelo politico da
colonizacao europeia” (Moreira, 2000, p. 18). Assim, o luso-tropicalismo
prop0s-nos um culturalismo regionalista. Nao nos prop6s sobretudo, nem
necessariamente, o “modo portugués de estar no mundo’, como o Estado
Novo, salazarista, 0 adotou nos anos 50 e 60 do século passado. Propds-nos,
sim,um multiculturalismo com o denominador comum de uma lingua como
patria (Martins, 2004).

Desde Casa Grande e Senzala e Sobrados e Mucambos que Gilberto Freyre
aponta para a redescoberta e a revalorizacao do “Brasil basico, essencial,
popular’, privilegiando memdrias, paisagens e alimentos locais, estilos de
vida e costumes também locais, enfim, as marcas do quotidiano no coragao
e na mente: o modo de nascer, comer, habitar, dormir, amar, chorar, rezar,
cantar, morrer e ser sepultado. A Lusofonia toma do “Lusotropicalismo” este
pendor culturalista e regionalista. Deste modo, diante do imparavel proces-
so da globalizacao cosmopolita, que pela economia e pela tecnologia se
erguem diante de nds, deslocalizando-nos, desfazendo fronteiras, diluindo
memodrias, virtualizando paisagens, se afirma aquilo que motiva a Lusofonia
(Martins, 2004).

Nesta sequéncia, a dimensao tedrica do “Lusotropicalismo” foi consubstan-
ciada na “posicao de relativismo cultural” defendida por Freyre, sequndo o
qual “nao havia culturas superiores ou inferiores, mas apenas culturas dife-
rentes”, nao aceitando, por isso, “a hierarquia natural das ragas como motor
de evolucao”, nem vendo “a cultura europeia como referencial das outras
culturas” (Pinto, 2005, p. 299). Contudo, uma das limitacoes desta teoria,
ou propensa teoria cientifica, prende-se com a nao consideracao do fator
econdmico, nao conseguindo, assim, “uma explicacao completa da presenca
portuguesa nos tropicos” (Pinto, 2005, p. 302).
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A origem brasileira atribuida ao lusotropicalismo, resultante de uma “teoria
elaborada por um sociélogo que pertencia a uma antiga colonia” (Pinto,
2005, p. 305), vislumbrava ‘o sonho de uma comunidade lus6fona como
forma de afirmacao de unidade” (Pinto, 2005, p. 306), em que o Brasil seria o
lider em poténcia dessa grande comunidade, a “‘comunidade luso-tropical”.
Segundo Freyre, a vitéria dos portugueses nos tropicos foi conseguida gra-
¢as a mobilidade, fundando a maior civilizagao moderna nos trépicos, onde
a cultura europeia entrou em contacto com a cultura indigena, amacia-
da pela cultura africana. Este autor demonstra a formagao brasileira entre
equilibrio e antagonismo (economia e cultura), europeia e indigena / indi-
gena e africana / europeia e africana, predominando face ao antagonismo
senhor-escravo. Freyre apresenta uma “verdade incompleta” na existéncia
do Brasil com condicdes peculiares de mobilidade social e confraterniza-
¢ao, diminuindo os choques culturais contundentes, contribuindo para que
o Brasil fosse um pais harmonioso.

Um segundo momento de aprofundamento do “lusotropicalismo” ocorreu
durante as conferéncias proferidas por Gilberto Freyre no King’s College,
em Londres e nas Universidades de Lisboa, Porto e Coimbra. Essas con-
feréncias sao revistas pelo autor e reeditadas sob o titulo O Mundo que o
Portugués Criou (1940). Nesta obra, a pesquisa alarga-se a todos 0os campos
do Brasil, em todas as areas de colonizacao portuguesa. O autor justifica o
alargamento dizendo que “Portugal, o Brasil, a Africa e a India Portuguesas,
a Madeira, os Agores e Cabo Verde constituem uma unidade de sentimentos
e de cultura” (Freyre 1940, p. 42). Ja em 1942, Freyre escreve a obra Uma
Cultura Ameagada: a Luso-brasileira onde responde as primeiras criticas a
cultura luso-brasileira criada na miscigenacao, defendendo:

“Se apresentaram congressos culturais e politicos direta ou indire-
tamente anti-luso-brasileiros em que se discutem assuntos como
“as minorias fazem a histoéria”... uma tentativa da desintegragao da
cultura luso-brasileira que se davam como “integrantes do Estado
Brasileiro,” mas membros de outro povo ou, como julgavam, de outra
raca e de outra cultura. Raga ou cultura pura e superior e a parte da
mesticagem luso-brasileira; das tradicoes democraticas e - no senti-
do lato, nunca no sectario-cristas, franciscanamente cristas, da cultu-
ra luso-brasileira; das tendéncias plurais, universalistas e ao mesmo
tempo regionalistas da mesma cultura” (Freyre, 1942, p. 69).

Na obra Casa Grande e Senzala, publicado em 1933, Gilberto Freyre foi for-
temente contestado, na época, pelos académicos marxistas ligados a escola
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socioldgica da Universidade de Sao Paulo (entre eles Fernando Henrique
Cardoso). Uma certa idealizacao do colonizador portugués ou romantizagao
da sociedade escravocrata com a apologia da mesticagem, com os concei-
tos de convivio cordial entre senhores e escravos propondo interpenetra-
¢ao cultural entre brancos, negros e amerindios, e sobretudo defendendo
a democracia racial sao alguns dos aspetos mais contestados da obra de
Freyre (Castelo, 2011). Nos ultimos anos temos vindo a assistir no Brasil a
novas leituras criticas da sua obra e a uma certa reabilitagao do seu legado
teodrico. Um conjunto de pensadores, personalidades e pesquisadores tem
redescoberto e reutilizado Gilberto Freyre,como é o caso do ex-ministro da
cultura Gilberto Gil e o ex-ministro das relacoes exteriores Celso Amorim,
que integrou o governo de Luiz Inacio Lula da Silva. O ex-ministro, Celso
Amorim, fala de um “esfor¢o de um progressivo convencimento interno da
importancia de Africa” (Amorim, 2011, p. 483), afirmando que “uma boa par-
te da elite” ndo via em Africa uma aproximacao de relacdes diversas:

“Quando visitei, com o presidente Lula, a Ilha de Gorée, por onde
passava a grande maioria dos escravos que vinham para as Ameé-
ricas, depois de uma série de discursos muito emotivos, e depois
de Gilberto Gil ter cantado uma musica, comentei: “Até os jornalis-
tas choraram! Porque jornalista chorar no trabalho nao é facil nao.”
(Amorim, 2011, p. 483).

Quanto ao lusotropicalismo, os pensadores encaram-no como uma “‘quase
teoria” ou “quase verdade”, na qual a parte “luso” esta mais exposta a criti-
ca, como hipotese socioldgica e como instrumento usado pelo regime de
Salazar para legitimar o império portugués, do que a parte “tropicalismo”,
que devera ainda ser levada a sério, para combater a nogao persistente de
uma inferioridade civilizacional dos trépicos. Assim, o “Novo Mundo dos
Trépicos”, 0 Mundo que o Portugués Criou de Freyre, nao concebe mais na lu-
sofonia novas combinagdes de ragas e de culturas que tendem, na esséncia,
“a conservar-se lusitanas”, como o formulou o luso-tropicalismo nos anos
50 e 60 (Castelo, 2011). O “Novo Mundo dos Trépicos” é convocado hoje
a exprimir-se em multiculturalismos com o denominador comum de uma
mesma lingua, no territério imaginario das culturas (Martins, 2004).

O historiador Stuart B. Schwartz “considerava ser o “luso-tropicalismo” uma
conceitualizagao equivocada e cientificamente duvidosa” (Schwartz, 2000).
Tendo complementado que Casa Grande e Senzala se trata de um livro sobre
a mentalidade brasileira que contém aspetos essenciais sobre a formacao
da sociedade colonial que compensa, em muito, as suas falhas (Schwartz,
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2000). Este autor apresentou uma comunicacao intitulada “Gilberto Freyre
e a histéria colonial: uma visao otimista do Brasil” no seminario “Gilberto
Freyre: Patrimdnio Brasileiro” na Universidade de Sao Paulo, o que levou
o jornal Folha de S. Paulo de 17 de agosto de 2000 a noticiar o seminario
como “Universidade recebe evento em homenagem ao soci6logo pernam-
bucano reavaliando criticas a sua obra” (Machado, 2000). No mesmo texto,
Fernando Henrique Cardoso refere que “um grupo de sociélogos da Uni-
versidade de Sao Paulo”, entre os quais ele mesmo, havia “contribuido para
ofuscar” algumas inovagdes propostas por Gilberto Freyre (Machado, 2000).
Nas palavras de Freyre, “temos sobretudo, a sempre tao dos portugueses e
hoje tao dos brasileiros lingua portuguesa, o instrumento da intercomuni-
cagao entre os elementos de procedéncias diversas de raca e cultura que
constituem o Brasil” (Freyre, 1942, p. 72). Tal afirmacao é apresentada por
diversos investigadores como Faraco que apresenta a analise de Freyre so-
bre o carater pluricéntrico da lingua portuguesa, “a mesma lingua, embora
com linguagens as mais diversas, nacionais, subnacionais, regionais, popu-
lares, a enriquecerem, avivarem e movimentarem essa lingua comum e essa
cultura ao mesmo tempo una e plural” (Faraco, 2016, p. 265).

Podera a formagao brasileira pensada por Freyre, e mais tarde a nogao de
“Lusotropicalismo’, definir a atual emergéncia do Brasil e as relagoes com
0s paises que compoem a Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa?
O embaixador José Fernandes Fafe no livro A Colonizag¢do Portuguesa e a
emergéncia do Brasil, de 2010, sugere que a resposta a esta questao é sim.

“A histdria do Brasil. A colonizagao portuguesa fez a sociedade brasi-
leira. E,com a sociedade, o Estado (colonial). E com o Estado a lingua
em que todos os brasileiros acabaram por entenderem-se uma con-
tribuicao decisiva para a formagao da nagao brasileira.” (Fafe, 2010,
pp.169-170).

O embaixador Fafe da-nos conta da formacao cultural e socioldgica das
Ultimas liderancas no Brasil desde Fernando Henrique Cardoso (como Mi-
nistro da Fazenda, 1993) e faz a analogia com a colonizagao portuguesa.
E cita Fernando Henrique Cardoso: “Nao tenho duvida quanto ao facto de
que as matrizes culturais, bem como a propria estrutura basica da socieda-
de, sao portuguesas. Por exemplo, o sistema judiciario. Todas as estruturas
fundamentais das institui¢oes brasileiras sao portuguesas” (Cardoso como
citado em Fafe, 2010, p. 56).
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“Deixamos no Brasil uma lingua que é hoje global (...) Uma das lin-
guas mais faladas no mundo, gracas aos mais de cento e noventa e
dois milhdes de habitantes atuais do Brasil. A frente do portugués,
aparecem o mandarim, o inglés, o espanhol (...) o Brasil tem uma
geoestratégia linguistica. O desenvolvimento do ensino do espanhol
nas suas escolas e, reciprocamente, o do Portugués nas escolas dos
paises hispano-americanos, correspondeu ao Mercosul (...) E o Brasil
esta obrigado a ser uma poténcia no Atlantico Sul. Onde, na outra
margem, se situam Angola, Sao Tomé e Principe, Cabo Verde, Guiné-
-Bissau e, ainda mais a norte, Portugal (...)” (Fafe, 2010, p. 57).

Na globalizacao, intercultural e multicultural, o espaco da Lusofonia nao
pode deixar de ser hoje senao um espaco plural e fragmentado, conectado
em rede, com uma memoria igualmente plural e fragmentada. O sociologo
Moisés Martins nao acredita na reducao do luso-tropicalismo:

“(...) se reduza a esteredtipos, com a voz de quem manda a reinar
sozinha por cima da cabeca dos paises de expressao portuguesa.
Aquilo que me parece sobremaneira importante sublinhar nesta teo-
ria social é a valorizagao dos diferentes contributos, africanos, ame-
rindios, orientais, europeus - para a civilizagao comum luso-tropical”
(...) etambém a nocao de que a “unidade de sentimento e de cultura’
deve sobrepor-se a questoes de soberania, podendo florescer no seio
de uma entidade transnacional ou supranacional uma federacao cul-
tural com lugar para muitos Estados” (Martins, 2004, p. 15).

3

Para facilitar a compreensao deste espaco na rapida e veloz atual sociedade
da lingua portuguesa, interrogamos os conceitos de Luso-tropicalismo, Lu-
sofonia, entre as Comunidades dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) e a
propria lingua portuguesa. A concretizacao académica da-se pelo contexto
social e historico e pela evolucao dos paradigmas que norteiam a socieda-
de onde vivemos.
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3. Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP)-Um
projeto politico dos Estados

A lingua portuguesa foi determinante na formacao da CPLP (Comunida-
de dos Paises de Lingua Portuguesa), criada oficialmente a 17 de julho de
1996, congregando sete paises: Angola, Brasil, Cabo Verde, Guiné-Bissau,
Mogambique, Portugal e Sao Tomé e Principe. Em 2002, com a indepen-
déncia Timor-Leste passou a integrar a Comunidade. Posteriormente, na
X Cimeira da CPLP,a 23 de julho de 2014, em Dili, Timor-Leste, foi aprovada
a entrada da Guiné Equatorial na CPLP.

Assim, 0s nove estados criaram uma comunidade partindo da identidade
linguistica. Falado por cerca de 300 milhdes de pessoas, o Portugués é
a terceira lingua do Ocidente, atras apenas do Inglés e do Espanhol, e a
quinta do mundo. Deste modo, as areas basicas de atuacao da CPLP sao a
concertagao politico-diplomatica, a cooperagao econdmica, social, cultural,
juridica e técnico-cientifica e a promocao da lingua portuguesa. Os falantes
da lingua portuguesa situam-se num espaco global, localizado em identi-
dades falantes do Portugués. Nem todos os paises que compoéem a CPLP
estao no mesmo estagio de desenvolvimento (tecnoldgico, em rede, de co-
municacao) e até ao nivel da democracia. Logo, parte das informagdes (de
massa, em rede) sao também estereotipadas, distanciando as relacoes das
pessoas, paises e comunidades (Cunha, 2009, abril).

As intengoes por tras da criagcao de uma comunidade luso-brasileira-
-africana eram um sonho acalentado por Portugal desde a independéncia
do Brasil (Sousa, 2004). O objetivo do império portugués era estreitar os
lagos de comércio com o Brasil, ja que o mesmo tinha uma grande impor-
tancia para a balanca comercial portuguesa. Para nao perder os lagos com
a sua antiga coldnia (o Brasil), Portugal passou a defender a ideia da cria-
¢ao de uma comunidade luso-brasileira que englobava as suas colénias em
Africa (Sousa, 2004). Entretanto, apés a independéncia do Brasil e o periodo
balizado entre 1825 a 1909 nao foram assinados tratados comerciais entre
os dois paises (Sousa, 2004).

A “triangulacao” que foi sendo institucionalizada pela CPLP possui raizes
histéricas, dado o passado colonial de intensas trocas entre Portugal, Brasil
e Africa (Santos, 2001). Na década de 1950, a partir de reflexdes intelectuais
sobre o papel dos africanos nas sociedades locais e nas relagdes politicas
e econdmicas entre os trés continentes com destaque para a sociologia
de Gilberto Freyre (1930-1940), surgem 0s primeiros pensamentos para a
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criacao de uma comunidade que integrasse os paises de lingua portugue-
sa. No inicio de 1960, essa ideia comecou a ganhar forma. Assiste-se a um
desenvolvimento da politica africana brasileira, comecando a evidenciar-se
na presidéncia de Janio Quadros, na linha da chamada politica externa in-
dependente (Santos, 2001). O Brasil efetivou a sua presenca em Africa com
a realizacao de uma “politica africana” que esbarrou, inicialmente, nas rela-
¢oes especiais entre o Brasil e Portugal (nos termos do Tratado de Amizade
e Consulta de 1953) (Santos, 2001).

A independéncia das coldnias portuguesas somente ocorreria em 1974 e,
embora as relacdes entre o Brasil e Africa evoluissem muito bem até a
década seguinte, foi necessario um tempo consideravel para que a autono-
mia dos novos Estados se consolidasse, para que fossem possiveis relacoes
amistosas destes com Lisboa. Um fator determinante para a constituicao da
CPLP foi a manutencao da lingua portuguesa pelas ex-colénias portuguesas.
Deste modo, a lingua portuguesa foi, e é, instrumental na constru¢cao dos
novos Estados. Para Fernando Mourdo (1995), o Portugués aparece como
lingua de resisténcia em relagao a terceiros, possibilitando a diferenciacao
das novas identidades nacionais durante o processo de descolonizagao.

No entanto, houve um importante acontecimento que marcou a criagao da
comunidade. Em novembro de 1989, na cidade de Sao Luis do Maranhao,
ocorreu a primeira reuniao de chefes de Estado e de Governo dos paises de
lingua portuguesa, onde o presidente José Sarney (1985-1989), influencia-
do pelo embaixador José Aparecido de Oliveira (entao ministro da Cultura
que realizou uma viagem pelos paises conclamando-os a institucionaliza-
¢ao), anunciou a Comunidade. Na ocasiao foi estabelecido o Instituto Inter-
nacional de Lingua Portuguesa (IILP), selando o compromisso dos sete para
a formacao da CPLP, que seria constituida somente em 1996.

O grande salto para a criagao da CPLP inicia-se a partir de 1993, quando o
presidente Itamar Franco (1992-1994) transformou a criagao da Comuni-
dade numa prioridade. Assim, José Aparecido de Oliveira é nomeado Em-
baixador do Brasil em Portugal, onde se dedica a missao de concretizar a
Comunidade. O tema tornar-se-a recorrente no discurso da diplomacia bra-
sileira, e em seguida, dos portugueses. O chanceler brasileiro, 0 embaixador
Celso Amorim (Ministro dos Relagoes Exteriores durante o governo de Luiz
Inacio Lula da Silva, entre 2003-2011) fala dos propositos da Comunidade
na Sessao de Abertura da Assembleia Geral das Nagoes Unidas em 1993,
apresentando especificamente a cooperacao e solidariedade internacionais
como caracteristicas fundamentais para a CPLP (Corréa, 2007). A proposta
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foi apoiada com entusiasmo pelo presidente Mario Soares, que a partir de
1994 passa a referir-se a CPLP (Santos, 2001).

De 1993 a 1995 ocorreram trés Mesas Redondas Afro-Luso-Brasileiras (Rio
de Janeiro, Lisboa e Luanda) com o intuito de produzir massa critica para
impulsionar a CPLP. Em 1994, os ministros dos Negocios Estrangeiros e das
Relagoes Exteriores dos Sete, reunidos em Brasilia, decidiram recomendar
ao0s seus governos a realizagao de uma Conferéncia de Chefes de Estado e
de Governo para fundar a CPLP. Nesse encontro seria constituido o Grupo
de Concentracao Permanente, sediado em Lisboa e composto pelos em-
baixadores dos Seis em Portugal, mais um representante portugués, para
proceder a elaboracao dos documentos constitutivos da futura Comunida-
de, bem como a organiza¢ao da Conferéncia. Depois foram agendadas duas
Conferéncias de Chefes de Estado e de Governo para fundar a CPLP, mas
sem sucesso. Apds a presidéncia de Itamar Franco, seu sucessor, o presi-
dente Fernando Henrique Cardoso (1995-2000), incorporou a proposta de
criacao da CPLP, através da reuniao de Chefes de Estado e de Governo que
teve lugar a 17 de julho de 1996.

Fernando Henrique Cardoso justifica a continuagao do projeto do seu an-
tecessor, sublinhando a legitimidade inequivoca da CPLP, assente em “ali-
cerces historicos, culturais étnicos e linguisticos”, destacando a necessidade
“de procurar formulas que permitam traduzir, de maneira palpavel e ma-
terial, as afinidades ja existentes’, e referindo-se a possibilidades como a
transferéncia de tecnologia, cooperagao trilateral e parcerias com paises
desenvolvidos e agéncias multilaterais (Cardoso como citado em Santos,
2001, p. 31). Nas vésperas da formalizagao institucional da CPLP, Henrique
Cardoso reconhecia na futura organizacao, “a primeira comunidade onde a
producao cultural vai puxar o resto” induzindo toda a dinamica do desen-
volvimento econdmico e politico (Cardoso & Freaza, 1996).

O chanceler Luiz Felipe Lampreia (embaixador do Brasil em Portugal na
época) distingue também o compromisso do governo de Fernando Henri-
que Cardoso para com a CPLP, comunicando, todavia, a existéncia de limi-
tagdes materiais para o financiamento dos projetos da organizacao (Lam-
preia, 1999, p. 158).

De salientar, a relevancia de uma CPLP perante uma Uniao Europeia (para
Portugal), um Mercosul (para o Brasil) e uma SADC-Southern Africa Develo-
pment Community (para Angola e Mocambique). A CPLP tem o potencial de
articular diversos espacos regionais, nao excludentes, nos quais um ou mais
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dos nove participam.Além de facilitar o dialogo inter-regional,a CPLP pode
favorecer a atuacao coordenada dos membros em varios outros palcos in-
ternacionais, em especial em érgaos multilaterais, ao lado de organizacoes
de abrangéncia global como a Commonwealth, a qual Mocambique per-
tence, e a Zona de Paz e Cooperagao do Atlantico Sul (Santos, 2001). Assim,
“a base linguistico-cultural da CPLP faz dela, por exceléncia, um meio de
sobrevivéncia e promogao da lingua portuguesa e das culturas dos socios,
contribuindo para que a amalgama da globalizacao nao seja empobrecedo-
ra, mas que, pelo contrario, estimule as potencialidades culturais da huma-
nidade como um todo” (Santos, 2011, p. 34).

Logo, era natural que os propoésitos e as linhas gerais da CPLP remetessem
para as experiéncias tradicionais de agrupamentos entre paises a partir da
unidade linguistica, em especial a Francophonie (Organisation Internatio-
nale de la Francophonie)® e a Commonwealth (Commonwealth of Nations)®.
O ponto em comum entre a Francophonie e a Commonwealth é que ambas
foram concebidas em molduras coloniais, como forma de perpetuar tra-
¢os da relacao metropole-colonia que preservassem as zonas de influéncia
francesa e inglesa, juntamente com o peso na concertagao internacional
que isso pudesse acarretar. O movimento da CPLP foi em sentido contrario,
ou seja, o entrelacamento das varias ex-colonias umas com as outras e com
a ex-metropole so foi possivel quando a independéncia estava consolidada
e com um discurso que sublinhava a igualdade e a soberania dos parceiros.

‘A participacao do Brasil, independente de Portugal cerca de 150
anos antes dos paises africanos e com uma presenca politica e eco-
némica no mundo de peso consideravel e dissociada de Portugal,
também contribuiu decisivamente para que a CPLP nao seguisse o
padrao do que seriam as suas congéneres” (Santos, 2001, p. 36).

5 Organizagao constituida por 56 estados, 3 membros associados e 16 observadores, tendo como
missdo a promogao da lingua francesa como uma lingua internacional, da paz, da democracia e dos
Direitos do Homem. Cobre uma area total de 28 223 184 km? e uma populacdo de 970 000 000
(estimativa de 2005).

6 Organizagao composta por 54 estados independentes que, com exce¢ao dos membros, Mogam-
bique (aderiu em 1995, gragas ao apoio dos seus vizinhos que foram coldnias britanicas) e Ruanda
(antiga coldnia belga que aderiu em 2009), compartilham lagos histéricos com o Reino Unido (a
maioria sao antigas coldnias britanicas) e cujo objetivo prioritario é a cooperagao internacional nos
planos politicos e econdmico.Abrange uma area total de 31 462 574 km? e uma populagdo na ordem
dos 1 921 974 000 (estimativa de 2005).
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Embora nao sendo uma reedicao da relagao colonial, ainda transparecia na
CPLP uma tendéncia do que se chama “2+5”, ou seja, Brasil e Portugal de um
lado, e os paises africanos de outro.

“O fato de existir uma tradicao diplomatica secular que favorece o
surgimento de iniciativas e reagcdes mais consistentes, além do ine-
gavel peso econdmico de ambos, tudo confluindo, ainda, para que os
dois paises possuam interesses externos mais ambiciosos e abran-
gentes que os paises africanos na CPLP, contribui para que a par-
ticipagao do Brasil e de Portugal fosse efetivamente diferenciada,
tornando os demais parceiros quase tributarios nessa empreitada.
Acresce ao diferencial dados que ha vozes no Brasil que defendem
um papel de lideranca mais agressiva para o pais em relacao aos
paises em desenvolvimento, bem como ha vozes em Portugal que
gostariam de reviver a grandeza lusa sobre as ex-colénias, além de
rescaldos de um discurso que idéntica uma disputa entre ambos
pela influencia na Africa Luséfona” (Santos, 2001, p. 37).

Assim, os 6rgaos da CPLP, por ordem de importancia hierarquica, sao a Con-
feréncia de Chefes de Estado e de Governo (também chamada de Cimeira),
o Conselho de Ministros, o Comité de Concertacao Permanente e o Secre-
tariado Executivo.

Al Cimeira aconteceu,em 1996, no momento da criacao da CPLP em Lisboa.
A'll e a lll Cimeiras ocorreram, respetivamente, na Cidade da Praia (1998) e
em Maputo (2000).A IV e V ocorreram em Brasilia (2002) e Sao Tomé (2004).
A VI e VIl em Bissau (2006) e Lisboa (2008). A VIl e IX Cimeira realizadas
em Luanda (2010) e Maputo (2012). A X e XI Cimeiras foram realizadas em
Dili (2014) e Brasilia (2016). Mais recentemente decorreu a Xll Cimeira na
cidade do Sal (2018) e a XIIl Cimeira em Luanda (2021).

0O Conselho de Ministros é responsavel pela coordenacao geral das ativi-
dades da CPLP, incluindo a definicao e adogao de politicas e programas.
Este 6rgao congrega os ministros dos Negocios Estrangeiros e das Relagdes
Exteriores dos nove paises e mantem reunides ordinarias anuais.

O Comité de Concertagao Permanente € o 6rgao de supervisao continua das
atividades da CPLP. Acompanha o cumprimento, pelo Secretariado Executi-
vo, das decisoes e recomendagoes da Conferéncia e do Conselho. Possui um
representante de cada pais, residente em Lisboa, e reline-se mensalmente.
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O Secretariado Executivo que é o 6rgao que conduz, realmente, as ativida-
des da CPLP. Implementa as decisdes e resolugoes da Conferéncia, do Con-
selho, e do Comité, além de gerir a Comunidade e as suas financas. Possui
um mandato de dois anos, renovavel por uma vez. Tem que determinar por
ordem alfabética o pais que indicara o secretario executivo.

A indicacao pelo Brasil de Dulce Maria Pereira para Secretaria-geral da
CPLP (2000-2002) foi um importante passo para revisao do enfoque cultu-
ralista. A sua vasta experiéncia de analise das relacdes raciais e de combate
ao racismo no Brasil, como antropdloga e especialista em Comunicagao
Social e presidente da Fundacao Palmares, revelou a compreensao afinada
da complexa realidade brasileira no que concerne as relacoes luso-afro-
-brasileiras com uma tentativa da superagao da visao “2+5” que infelizmen-
te pairava na Comunidade.

“O lastro da lingua comum e da sua valorizagao nao bastam em si
mesmos. E preciso que se encaminhem propostas concretas nos
campos da educagao social e do treinamento para o trabalho. Tais
iniciativas mudam o rumo das percecoes acerca do que fazer com
populagdes marcadas pelos conflitos e agruras impostas pela “peri-
ferizacao” dos Palop. A tragédia da guerra pode ser amenizada com
esforcos de povos amigos como brasileiros e portugueses, que, dis-
postos a valorizar a lingua que falam e escrevem, também cooperam
para o bem-estar daqueles que estao mais a margem do processo
de internacionalizagao dos ganhos da globalizagao econémica e da
mundializacao da cultura. Ela, a lingua, deve-se traduzir em elevagao
da qualidade de vida e afirmacao da dignidade humana. Se isso nao
for feito, a CPLP fenecera” (Saraiva, 2001, p. 71).

Para os otimistas, a CPLP foi ganhando forma, sem precipitacoes prossegue
um caminho seguro e cauteloso, sem pressoes e precipitacoes. Sequndo o
embaixador José Pimentel:

‘A CPLP nao é o remédio para todos os males. Trata-se de um ins-
trumento politico-diplomatico, destinado a promover a aproximagao
entre os seus membros e forjar parcerias. Nao substitui, mas sim
complementa e fortalece a acao bilateral. Seus objetivos sao de lon-
go prazo, suas regras democraticas, seu espaco aberto a colabora-
¢ao de outros parceiros, publicos ou privados, intra e extrazona. Esta
dando certo na medida em que vem se firmando sem precipitacoes,
nao se transformou em ‘“chasse gardée” de nenhum pais, nem em
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caixa-de-ressonancia para reivindicagcdes dos mais carentes,nem em
mais uma burocracia amarrada a projetos paroquiais. Para prosseguir
no caminho correto, devera ater-se a metas exequiveis, maximizar
a equacao custo/beneficio e, sobretudo, consolidar consensos.” (Pi-
mentel, 2000, p. 19).

Para os pessimistas, a CPLP cria-se por engano, de forma dissimulada e
esquiva na sua missao de concertagao politica no espago dos paises de
lingua oficial portuguesa. No inicio do século XXI, a CPLP enfrentou uma
fase critica, classificada por um dos seus fundadores, o ex-presidente Mario
Soares, como uma experiéncia “desastrosa”, plasmada pela falta de meios
e de vontade politica dos governos. Este governante defendeu que a culpa
era “antes de mais o Governo portugués pela situacao, mas o brasileiro tam-
bém nao esta isento de culpas, até porque nao lhe da atencao necessaria”
(Soares, 2000, p. 19).

Com o governo de Luiz Inacio Lula da Silva (2003-2011), foi dada grande
importancia pelo governo brasileiro, pelo menos retoricamente, ao relacio-
namento com os Estados do Hemisfério Sul, e, dentro deste, aos membros
que compdem a Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (Miyamoto,
2009).Ainda assim, a aten¢ao dada aos paises africanos e da CPLP por parte
do Brasil é bem visivel em alguns episddios registados nos ultimos anos.
Por ocasiao do V Encontro da CPLP,em Sao Tomé e Principe (2004), quando
se reuniram os representantes de cada pais, 0 governo brasileiro chegou a
financiar o evento doando 500 mil dolares, além de infraestrutura de comu-
nicagao e material de informatica, que depois ficariam no local (Miyamoto,
2009).Na VIl Cimeira em julho de 2008, em Lisboa, com o objetivo de divul-
gar a lingua portuguesa, deu-se énfase na dinamizagao do Instituto Inter-
nacional de Lingua Portuguesa, tendo o governo brasileiro prometido em-
penho e real¢ando a importancia desse fato. A | Conferéncia Internacional
sobre a Lingua Portuguesa no Sistema Mundial ocorreu em margo de 2010
em Brasilia dando origem ao Plano de Acao de Brasilia. Outros elementos
podem ainda ser arrolados, como a iniciativa brasileira de propor acordos
do Mercosul, tendo ja obtido aval dos seus parceiros, com a CPLP, excluindo
Portugal, para favorecer intercambios econémicos e facilitar a importacao
de produtos dos membros desta entidade (Miyamoto, 2009).

Por outro lado, com o governo de Dilma Rousseff verificou-se um enfra-
quecimento nas relagdes entre Brasil e CPLP. A presidente do Brasil faltou
a cimeira de Maputo em 2012 e de Dili em 2014, sendo representada pelo
vice-presidente, Michel Temer. Em 2018, Michel Temer fez um balango dos
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dois anos de presidéncia brasileira da Comunidade de Paises de Lingua
Portuguesa e considerou que a organizagao tem “progredido a passos fir-
missimos” sobretudo nas matérias de seguranca alimentar e nutricional,
na cooperacao juridica e de defesa e na valorizacao da lingua portuguesa
(Temer, 2018)".

Na entrevista que realizamos ao sociélogo Alvaro Comin, este comentou-
-nos que ‘o investimento do Brasil em Africa é diferente dos investimentos
chineses. Com a EMBRAPA® e as relacdes do Biodiesel faz-se um investi-
mento honesto”, explica Comin, afirmando que o Brasil leva para Africa es-
colas técnicas como o SENAI® para dar formacao aos locais. Este sociélogo
considera que “existe cada vez mais uma colaboracao entre os paises do Sul
que acaba sendo mediatica e diplomatica ao mesmo tempo. O Brasil ainda
vai ampliar em muito as relacdes com a Africa” (A. Comin, comunicacdo
pessoal, novembro 20, 2012).

Para além de manter relacdes muito estreitas com Portugal, o Brasil tem
projetos de cooperacdo técnica com a Africa portuguesa. As relacdes sio
confirmadas pelo ministro das relagdes exteriores do governo Lula da Silva
(2003-2011), Celso Amorim, afirmou que “o comércio com a Africa quintu-
plicou em relacao ao inicio do governo (Lula da Silva). A tal ponto que se
a Africa fosse considerada um pais, seria 0 nosso quarto maior parceiro
comercial. Sé viria atras da China, dos Estados Unidos e da Argentina” (Amo-
rim, 2011, p. 481).

As relacoes multilaterais envolvem, em regra geral, processos mais comple-
xo0s do que as relagoes bilaterais. Em entrevista, o ministro conselheiro do
Brasil junto a CPLP, Leonardo Lott comentou-nos que “prevalece no cenario
internacional o hard power, questdes econdmicas. Havendo relacdes bila-
terais por exemplo entre Angola e Guiné ou entre Portugal e Brasil. Assim,
fazer o trabalho multilateral, nao sé a favor da lingua, é dificil”.

7 http://www2.planalto.gov.br/mandatomicheltemer/acompanhe-planalto/discursos/discursos-do-
-presidente-da-republica/discurso-do-presidente-da-republica-michel-temer-durante-abertura-ofi-
cial-da-conferencia-de-chefes-de-estado-e-de-governo-da-cplp-ilha-do-sal-cabo-verde

8 A Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) é uma institui¢ao publica de pesquisa
vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Criada em 26 de abril de 1973,tem
como objetivo o desenvolvimento de tecnologias, conhecimentos e informacoes técnico-cientificas
voltadas para a agricultura e a pecuaria brasileira.

9 0 Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI) é uma instituicdo privada brasileira de
interesse publico, sem fins lucrativos, com personalidade juridica de direito privado, esta fora da
Administracdo Publica. Compde o chamado Terceiro Setor. E denominado ente paraestatal e é con-
ceituado na categoria de Servigos Sociais Autdnomos — SSA.
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Por outro lado, Leonardo Lott afirma que “as relagoes bilaterais entre os
paises estao muito bem, porém na CPLP, no que toca as relacdes multila-
terais as coisas ainda estao atrasadas. Por exemplo, a comunicacao oficial
no ambito das relacoes bilaterais entre o Brasil e Angola é sempre recebida
aqui na representacao da CPLP em “telegramas” diarios” E complementa
que “as relagdes de Brasil e Angola sao muito boas. Porém foi pressenti-
da uma desconfianga por Angola face a um eventual plano de hegemonia
brasileira através da lingua, o que nao é verdade” (L. Lott, comunicacao
pessoal, dezembro 12, 2012). Assiste-se a um novo ambiente nas relagoes
luso-brasileira, o que fornece peso a CPLP. A partir de 1996, existe uma
superacao relativa, herdeira dos tempos em que as relacoes entre o Brasil
e Portugal nao ultrapassam senao os limites do formalismo improdutivo
(Saraiva, 2001). Ainda, assim, nos finais da década de 1990, houve disputas
entre liderangas portuguesas e luso-brasileiras de Sao Paulo no contexto
do chamado “Regresso das Caravelas!?”, pela chegada das grandes empre-
sas portuguesas ao Brasil como a Portugal Telecom (que comprou a Te-
lesp Celular), EDP (que comprou a Empresa Bandeirantes de Energia), assim
como o Grupo Sonae, Cimentos de Portugal e a Caixa Geral de Depositos
(Feldman-Bianco, 2004). Importa, ainda, registar os constrangimentos nos
processos aparentemente contraditérios como os conflitos diplomaticos de
1993, quando brasileiros de baixos rendimentos econémicos, juntamente
com cidadaos dos PALOP, comecaram a ser barrados nos aeroportos portu-
gueses pelo Servico de Estrangeiros e Fronteiras (Feldman-Bianco, 2004).

Entretanto, as relagoes entre o Brasil e Portugal podem apresentar impac-
tos no espago comunitario da CPLP. Os investimentos portugueses no Brasil
e brasileiros em Portugal, e o turismo crescente de lado a lado remetem
para significativas alteragdes nessas relagoes. Em 2001, José Saraiva apre-
senta quatro eixos que alimentam a aproximacgao entre Portugal e Brasil
(Saraiva, 2001, pp. 72-74):

a. a estratégia internacional da economia portuguesa, que aposta
crescentemente no mercado brasileiro como um dos seus mais
importantes componentes;

10 Apos 1997, com a implementacgao da politica brasileira de privatizagdes, num periodo que coin-
cide com o planeamento e o inicio das comemoragdes dos 500 anos do “descobrimento do Brasil’,
comegou a procura de novos e maiores mercados transnacionais, empresas e investimentos portu-
gueses progressivamente voltaram-se para o Brasil, num movimento sugestivamente alcunhado de
“Regresso das Caravelas” (Feldman-Bianco, 2004).
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b. a tendéncia, a médio prazo, de reforco crescente das interligagoes
entre a Uniao Europeia e o Mercosul;

c. a revalorizacao, de forma menos euférica e mais pragmatica, do
capital politico alicercado pela presenca importante da comuni-
dade portuguesa no Brasil e de uma crescente comunidade brasi-
leira em Portugal, bastante bem integrada nos respetivos paises
de acolhimento®;

d. a utilizagdo da plataforma atlantica portuguesa para estabele-
cer uma ponte utilitaria entre o Brasil e a Africa, intermediando
negocios e valorizando a prépria politica africana de Portugal e
do Brasil.

Para o ministro conselheiro da CPLP, Leonardo Lott, os resultados dos ulti-
mos 20 anos de trabalho da instituicao podem ser apresentados de diver-
sas formas e entre elas destaca “os resultados de agdes de Saude e Edu-
cagao e concentracao politica, por exemplo, os atuais desafios da crise na
Guiné-Bissau”. Sobre as relagoes empresariais e a circulagao de pessoas,
diz-nos que “agora comeca a integracao econémica entre os paises da CPLP,
as relagcoes econdmicas e empresariais acontecem. O Brasil olha para a in-
ternacionalizacao desde os anos 90. Existem encontros empresariais da
CPLP, porém os grandes grupos de capital nao precisam de apoio” E, afirma
que “a CPLP deve observar a circulacao de bens e pessoas, mas estamos
em posicoes geograficas com sistemas muito dispares como a Uniao Eu-
ropeia, o Mercosul, a Unidao Africana (...)” A importancia da lingua comum,
objetivo da cooperagao que orienta a acao politica dos paises membros,
deve entao ser a tonica da Comunidade, para Lott “a CPLP tem realizado
importantes trabalhos como o encontro realizado em 2010 sobre o Futuro
da Lingua Portuguesa, e até mesmo a eleicao do Brasil para a presidéncia
da FAO". (Food and Agriculture Organization of the United Nations). Outro
dado importante foi a eleicao do Brasil, em 2013, para a presidéncia da
OMC (Organizacao Mundial do Comércio) com apoio determinante da CPLP,
tendo a Uniao Europeia dado o seu apoio a outro candidato (Costa, 2013).
Entre as maiores dificuldades, o Ministro conselheiro Leonardo Lott destaca
o facto de “na CPLP ainda existirem posicoes pessoais. Uma das dificuldades

11 Apesar das dificuldades dos que trabalham de forma clandestina em solo portugués e brasileiro.
Tendo o ano de 2003 “como o ano chave para os imigrantes brasileiros indocumentados em Portu-
gal”. O Presidente Luiz Inacio Lula da Silva assinou um acordo bilateral para facilitar a contratagao
de brasileiros e a legalizacdo de todos que tinham chegado a Portugal até 2003. 30.000 Brasileiros
inscreveram-se para esse processo. (Vitorio, 2007, p. 47).
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da internacionalizacao da lingua portuguesa é a concentracao diplomatica
noutros sectores” (L. Lott, comunicagao pessoal, dezembro 12, 2012). Uma
vez mais, quando questionado sobre as propostas de internacionalizagao
da lingua portuguesa por parte da CPLP, responde-nos que “sobre a pro-
blematica da lingua o cenario ainda é menos positivo. O IILP foi criado em
1989 e instituido em 2002, mas ainda nao se conseguiu consolidar”. Avanca
que “somente depois do Plano de Acao de Brasilia, resultado do encontro
sobre o Futuro da Lingua Portuguesa de 2010 é que o IILP tem apresentado
projetos sobre a internacionalizagao da Lingua”. O ministro Leonardo Lott
tem uma visao determinante para a lingua portuguesa. Defende que “inter-
nacionalizar a lingua portuguesa é acrescentar o Portugués como lingua de
trabalho na ONU. Acredita-se que, com o assento do Brasil no Conselho de
Seguranga da ONU, o Portugués ira torna-se, automaticamente, uma lingua
de trabalho. Porém o processo nao € assim tao uniforme” Leonardo Lott fala
dos custos e de “quem podera arcar com esse orcamento? A CPLP? Foi assim
com a lingua arabe nos primeiros 15 anos na ONU”. Na internacionalizagao
da lingua portuguesa devem ser tidos em consideragao os trabalhos do
Instituto Camoes e dos Centros Culturais Brasileiros!?. Segundo Leonardo
Lott, “esses centros existem ha quase 50 anos, e é um trabalho do Itamaraty
que consiste na promocao e difusao da lingua portuguesa. Foi o ltamaraty
que apresentou ao mundo o maestro Vila Lobos, assim como exportou a
Bossa Nova”. E fala, uma vez mais, da relacao bilateral: “existe um convénio
com os paises africanos onde o Brasil recebe seis mil alunos por ano para
estudarem em universidades brasileiras, 70% desses alunos sao dos PALOP”.
E conclui, apresentando a cultura brasileira como um todo: “a intencao do
Itamaraty é apresentar a politica multicultural do Brasil. Porém, a lingua
nao é estratégica para o Governo Brasileiro. Estratégica é a cultura” Nas
Relagdes Internacionais do Brasil, a cultura brasileira como um todo é mais
estratégica do que a lingua portuguesa separadamente. E de entender as-
sim a posicao brasileira na CPLP. A este proposito, comentou-nos o Ministro
Conselheiro que “é de notar que para os PALOP a capital cultural é Lisboa e
nao Brasilia ou o Rio de Janeiro. Os fluxos movem-se dessa forma”. E apre-
senta uma nova forma de mobilidade, “ainda que hoje seja comum a ida de
angolanos para o Rio de Janeiro para compras e cirurgias plasticas ou de
turismo dos cabo-verdianos para o nordeste do Brasil”. E volta a referir a ca-
pital portuguesa como modelo: “‘grande parte do capital angolano esta em

12 Os Centros Culturais Brasileiros sao ao todo 24 instituicdes diretamente subordinadas ao Chefe
da Missao Diplomatica ou reparticao consular do Brasil em cada pais, constituindo o principal ins-
trumento de execucao da politica cultural do Brasil no exterior.
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Portugal e existe muito investimento do Brasil em Angola, claro que é uma
influéncia da lingua” (L. Lott, comunicacao pessoal, dezembro 12,2012).

A sede da CPLP esta localizada em Lisboa, no Palacio Conde de Penafiel,
sendo responsavel pela Biblioteca e Centro de Documentagao da CPLP®
Isabel Pereira Julio que em entrevista, referiu:

“Ainda ha um certo desconhecimento da CPLP em Lisboa, onde esta
a sede da CPLP, sendo esse desconhecimento ainda maior no interior
do pais. Mas existe uma evolucao. No inicio, a CPLP era somente po-
litica, muito fechada. Os trabalhos tém avancado, mas os resultados
ainda nao sao conhecidos” (...) “mas agora € o momento de aprovei-
tar o presente e o futuro da lingua portuguesa e tirar proveito dis-
so. Existe uma forga publica da criatividade em Portugués, existem
resultados econdmicos que agora é necessario trazer para a pratica”
(I.Julio, comunicacao pessoal, dezembro 12,2012).

A semelhanca do comércio internacional, também a partilha de uma lingua
comum funciona como facilitador e redutor dos custos de transagao, quer
da populacao migrante quer dos anfitrides que a acolhem, empregam e
integram (Reto, 2012).

Existe também uma certa desconfianca pelos investigadores linguistas,
como Faraco que expressou um sentimento de desconfianca e desalento
relativo a eficacia da CPLP, por considerar que ainda existem poucas “pos-
sibilidades de a CPLP se afirmar como um organismo internacional para
além da retorica sentimental, mesmo considerando que ha um potencial
inexplorado de cooperagao entre os paises de lingua portuguesa” (Faraco,
2016, p. 308).

A cooperagao também se verifica nas relagdes da lingua com os seus fa-
lantes em movimento nos multiplos espagcos geograficos em que esta
presente e fora dele. Também acontece com o interesse de participacao
na Comunidade de outros paises que nao tém a lingua portuguesa como
oficial. E o caso do Uruguai, onde o ensino do Portugués se tornou obriga-

13 O Centro de Documentagao foi criado em maio de 2012 e recebe investigadores dos paises
membros e dos PALOP maioritariamente. Tem como objetivos a disponibilizacdo de um banco de
dados sobre todos os documentos e publicagoes referentes a CPLP e aos paises membros, assim
como investigagdes académicas. Apoiard eventos publicos. Tem um trabalho de digitalizagao dos do-
cumentos para envio online e envia uma newsletter para a mailing-list do Centro de Documentagao
e da CPLP.
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torio no sistema educacional em 2007, que foi eleito pais observador da
CPLP em 2016 e pretende apresentar uma candidatura a membro pleno
da CPLP.

Atualmente, existem 19 paises com assento de observadores associados da
CPLP, sao eles: o Principado de Andorra, a Republica Argentina, a Republica
do Chile, a Republica Eslovaca, a Republica Francesa, a Georgia, a Hungria,
o0 Japao, a Republica Italiana, o Grao-Ducado de Luxemburgo, a Republica
de Mauricio, a Republica da Namibia, o Reino Unido da Gra-Bretanha e da
Irlanda do Norte, a Republica do Senegal, a Republica da Sérvia, a Republica
Checa, a Republica da Turquia e a Republica Oriental do Uruguai.

Em 2006, no décimo aniversario de fundacao da CPLP, Adriano de Freixo
afirmava nao ter sido consolidado, por intermédio das bases econdmicas,
o alicerce da CPLP. Neste aspeto, Adriano de Freixo perguntava até que
ponto a lingua portuguesa pode funcionar como um elemento de unida-
de cultural entre os seus oito (nove) Estados-membros, acrescentando, que
para além da cooperagao cultural e econédmica, o papel mais bem-sucedido
da Comunidade tinha sido o de funcionar como espago de concentragao
politica e diplomatica entre os seus membros, ajudando a mediar crises po-
liticas e colaborando com as negociacoes de paz. Dizia Adriano Freixo que
esse papel estava muito aquém das expectativas dos seus idealizadores
(Freixo, 2006).

Volvidos 20 anos depois da fundagao da CPLP, tentamos apresentar algu-
mas pistas que apontam para a existéncia de uma lingua global em agao
dentro e fora da CPLP. No capitulo seguinte iremos abordar os negdcios e
o0 imaginario em lingua portuguesa, bem como o Instituto Internacional da
Lingua Portuguesa (proposta sugerida na CPLP), as relacoes bilaterais entre
Portugal e Brasil, rematando com as industrias criativas desse espaco.
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4. Negocios e imaginario em lingua portuguesa

Na revista EXAME Angola, de abril de 2010, era colocada a questao: “Afinal
quanto é que vale a CPLP?”. A mesma revista apontava os seguintes resulta-
dos: se a CPLP fosse um bloco econémico seria a sexta poténcia logo depois
da UE, NAFTA (North America Free Trade Association - Associacao de Comér-
cio Livre da América do Norte), Commonwealth, Organisation Internaciona-
le de la Francophonie (OIF) e MERCOSUL. Se fosse um pais seria também
o sexto, depois dos EUA, sequido da China, Japao, India e Alemanha. Sé o
Brasil representa 85% da economia da CPLP e 78% da populagao, liderando
Portugal no indicador PIB per capita.

Paises Paises por PIB 2018 (PPC) $Bilhdes
Angola $198,821
Brasil $3.388,962
Cabo Verde $3,983
Guiné Bissau $3,385
Guiné Equatorial $28,410
Mogambique $38,679
Portugal $328,252
Sao Tomé e Principe $726
Timor-Leste $6,470

Figura 3 Produto interno bruto dos paises de lingua portuguesa (2018)'.

Partindo do valor total do PIB nominal indicado para o conjunto dos nove
paises da CPLP, procura-se verificar se o seu significado é relevante ou se
representa um potencial por concretizar (Pereira, 2012).

O imaginario de uma sociedade encontra-se sempre atrelado ao dominio
particular das producdes e praticas culturais, supostamente distintas de
outros niveis, como o econémico ou o social, e patente “nas palavras, nos
gestos e nos ritos” (Carvalho, 1990).

14 «World Economic Outlook Database, October 2020». IMF.org. Fundo Monetario Internacional. Con-

sultado em 14 de novembro de 2020
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Assim, o espaco da CPLP é um espaco necessariamente fragmentado, e a
comunidade e a confraternidade de sentido e de partilha comuns sé podem
realizar-se pela relevancia dessa pluralidade e dessa diferenca e pelo co-
nhecimento aprofundado de uns e de outros (Martins, 2004).

Numa condicao de ex-coldnias de Portugal, os paises de lingua portuguesa
oficial pouco se conhecem, a nao ser a lingua em comum, bem como os
mitos e estereotipos difundidos nos meios de comunicagao assim como
no estilo propagado na escola, onde se confundem os relatos dos factos
que fizeram a histéria dos povos com os interesses daqueles que condu-
zem os destinos das nagdes. Importa referir que, “se, nas nossas escolas,
a referéncia ao Outro enfatiza o periodo colonial, nos outros membros da
comunidade, CPLP, a ténica sobre o Brasil ndao passa dos limites das grandes
navegagoes” (Vitorio, 2003, p. 14).

O escritor e africanista Ondjaki questionou-se em relagao a fertilidade hu-
mana e cultural que o termo lusofonia e a CPLP proporcionam aos inter-
locutores de lingua oficial portuguesa. Segundo este autor, “ha um apro-
veitamento politico da Lusofonia, como associagoes que nao tém eco nem
expressao. E o caso da Comunidade de Paises de Lingua Portuguesa (CPLP)
e de outras associagdes que apenas servem de pretexto a atos que sao
meramente politicos ou diplomaticos”. O autor destaca que “nao se faz qual-
quer esforco no sentido de fomentar grandes trocas ao nivel do livro, da
pintura e da educacgao. Nao sou gestor ou economista, mas penso que se
podia trabalhar no sentido de um mercado comum cultural” (Ondjaki &
Martins, 2004, p. 17).

No entanto, a emergente Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa
tem caracteristicas singulares. Os membros que a integram nao gozam de
contiguidade territorial, como ocorre nas tentativas contemporaneas de
nucleagao econémica. Trata-se de um agrupamento cimentado por moti-
vagoes nitidamente comunicacionais, sem duvida alentadas pela pujanga
da industria cultural luséfona, cujos produtos estao circulando no triangulo
Brasil-Portugal-PALOP (Melo, 1997).

O socidélogo Boaventura de Sousa Santos entende que, no futuro, a sobre-
vivéncia do espaco dos paises de lingua portuguesa dependera da posicao
face a globalizagcao que prevalecer. Este autor considera que “de facto, o
espaco da lusofonia nao tem qualquer viabilidade no ambito e nos ter-
mos da globalizagao neoliberal” (Santos, 2005). Neste sentido, este autor
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enumera as oportunidades que estes paises tém na articulacao geografica
(Santos, 2005):

a. € 0 espago com mais longa duragao histérica de contactos entre
culturas europeias e nao europeias. Esta longa duragao permitiu
que os contactos abrangessem todos os sectores da vida social e
configurassem de modo substancial as subjetividades individuais
e coletivas. Falamos tanto de saberes como sabores, tanto de fun-
cionalismo publico como de musica e dancga;

b. este espaco nao foi gerido por um poder colonial forte. Foi o Unico
espaco colonial de origem europeia em que a sede do império foi
por algum tempo transferida para uma das coldnias. Desta de-
bilidade advieram consequéncias negativas, mas também positi-
vas. Entre estas ultimas, foram possiveis relagdes nao coloniais
na constancia do colonialismo. Sem poder recorrer ao apoio do
poder colonial, os colonos tiveram muitas vezes de contar apenas
com as suas proprias forgas, e estas consistiam frequentemen-
te na sua capacidade de negociacao com as populagoes locais.
Realizaram-se miscigenagdes e misturas identitarias inimagina-
veis noutros impérios.

Assim, Boaventura de Sousa Santos apresenta como fator principal do co-
nhecimento e entendimento dos paises de lingua portuguesa, a educacao.
De acordo com o autor, deve-se “primeiro promover a educacao intercul-
tural e pos-colonial em todos os sistemas educativos deste espago, uma
educacao que faga do passado um recurso para a construcao de um futuro
emancipador” (Santos, 2005). O autor complementa que é importante “pres-
sionar os Estados, sobretudo, Brasil e Portugal, para incluir na agenda das
arenas internacionais onde tém algum peso, Uniao Europeia ou o Grupo dos
20, as necessidades e aspiracoes especificas do espaco da lusofonia. Tam-
bém argumenta que esse espaco deve incluir as universidades, “elos privile-
giados de redes de investigacao que envolvem investigadores de todos os
paises, em condi¢oes de igualdade e de respeito mutuo”. Finalmente, afirma
que deve ser proposta uma lusofonia “de cultura e musica populares com
0 objetivo de transformar este extraordinario manancial num patrimdnio
que se afirma no mundo globalizado no mesmo processo em que € apro-
priado pelos jovens deste espaco” (Santos, 2005). Assim, a educacgao basica
e universitaria bem como os centros de investigagao em lingua portuguesa
pode proporcionar a forte presenca da lingua portuguesa no espaco global.



LINGUA PORTUGUESA GLOBAL

4.1. Lingua global em agdo

Atualmente, sao varias as propostas de uma lingua portuguesa global no
espaco falado em Portugués, ndao sendo valorizadas apenas as propostas
defendidas pela CPLP. Assim, na nossa analise consideramos lingua portu-
guesa em ciéncia, lingua portuguesa como estratégia economica empresa-
rial e lingua portuguesa como industria cultural e criativa.

Neste ponto concordamos com Moisés de Lemos Martins, que, em 2017
afirmou: “uma lingua de cultura e de pensamento nao pode deixar de ser,
igualmente, uma lingua de conhecimento” Este autor considera que “o co-
nhecimento nao pode ter como unidades de medida, exclusivas, o valor
econémico-financeiro e o valor no mercado de emprego” (Martins, 2017,
p. 30). Em seguida, iremos caracterizar com maior incidéncia as relagoes
luso-brasileiras na ciéncia, na economia, nas artes e nas industrias culturais
e criativas, no contexto desta investigacao.

4.2. Lingua portuguesa em ciéncia

Desde o século XVI que a lingua portuguesa é uma lingua de conhecimento
e de ciéncia, considerando-se que “quando as varias linguas principais de
cultura da Europa substituiram o latim como a lingua da ciéncia, o Portu-
gués foi uma delas e tem sido sempre desde entao” (Castro, 2013). Segundo
o investigador Ivo Castro, “agora, no tempo em que estamos, a forca de ou-
tras linguas é tao grande que muitas vezes nos esquecemos do passado e
do patrimonio que possuimos. O sentido comum é que hoje em dia o Inglés
¢ a lingua dominante e que nao vale a pena fazer ciéncia noutra lingua que
nao seja o Inglés e n6és somos interpelados a esse respeito muitas vezes”
(Castro, 2013).

Neste sentido, quando se coloca a lingua portuguesa enquanto lingua de
ciéncia na agenda académica e como politica dos paises da Comunidade
dos Paises de Lingua Portuguesa, defende-se a existéncia de uma lingua
portuguesa global. Segundo Ivo Castro “pensar ciéncia em Portugués nao é
0 mesmo que pensar ciéncia portuguesa noutra lingua”. Afirma o autor que
“um debate entre portugueses e brasileiros em inglés é normalmente uma
experiéncia a nao repetir” (Castro, 2013).

Por outro lado, segundo Ana Paula Laborinho, ha espaco na ciéncia para
comunicar nas varias linguas, nao desprezando o Portugués. Consideran-
do que “nao ha conflito nesse sentido, achamos que as duas coisas sao
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conciliaveis”, acrescenta a autora para quem, dependendo “dos nichos
de ciéncia compreende-se perfeitamente que também possa haver esse
objetivo que é o de chegar a publicos mais vastos e nao ha uma incom-
patibilidade e é importante também para 0s nossos investigadores e
para as nossas universidades essa oferta” (Laborinho, 2013).

Para se conseguir alcangar o objetivo da lingua portuguesa como lingua de
ciéncia, existem recomendagodes praticas da CPLP, como o Instituto Interna-
cional da Lingua Portuguesa (IILP) e a Universidade da Integracao Interna-
cional da Lusofonia Afro-Brasileira (UNILAB).

4.2.7. Instituto Internacional da Lingua Portuguesa - IILP

O Instituto Internacional da Lingua Portuguesa (IILP) foi criado por Ato
Constitutivo, celebrado em Sao Luis do Maranhao a 1 de novembro de 1989,
e por Acordo foi concluido em Lisboa, a 16 de dezembro de 1990. O Insti-
tuto tem funcoes didaticas e pretende funcionar como centro difusor das
variedades do Portugués, com o objetivo de fortalecer a unidade da lingua,
e também como lugar em que a pluralidade linguistica dos paises da co-
munidade encontra eco na investigagao, no ensino e na aprendizagem das
linguas de Africa, da Asia, das linguas indigenas brasileiras e dos falares
portugueses.

Na Il Cimeira de Chefes de Estado da CPLP,em Maputo, foi aprovado o con-
trato para execugao do projeto arquiteténico do edificio-sede,em Cabo Ver-
de, na Cidade da Praia. Gilvan Oliveira, que foi Diretor Executivo do Instituto
Internacional da Lingua Portuguesa IILP, comentou-nos em entrevista que
“2010 foi o inicio de um forte trabalho do IILP com as responsabilidades
do Plano de A¢ao de Brasilia para a Promocgao, a Difusao e a Projecao do
Portugués, documento emanado da 1.7 Conferéncia Internacional sobre o
Futuro da Lingua Portuguesa no Sistema Mundial”. Este autor considera que
“foi delineada a realizagao de quatro coloquios sobre a lingua portuguesa
em diferentes estados membros, tendo como fim ultimo a preparacao da
Il Conferéncia Internacional sobre o Futuro da Lingua Portuguesa no siste-
ma Mundial que teve lugar em Lisboa em 2013” (G. Oliveira, comunicacao
pessoal, dezembro 12, 2012).

Em setembro de 2011, realizou-se, em Maputo, o primeiro coléquio sobre o
plurilinguismo das regioes da CPLP que integrou 339 linguas faladas (dia-
letos, linguas indigenas) consideradas bens culturais, direitos linguisticos e
culturais dos paises membros. Segundo Oliveira, para este coldéquio foram
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analisadas instituicoes como o Instituto Angolano de Linguas Nacionais, a
Fundagao Mirandés, entre outros. Ja em novembro do mesmo ano foi rea-
lizado segundo encontro, agora na Cidade da Praia, em Cabo Verde. Este
teve como tema o Portugués na diaspora, sendo 7,4 milhoes de cidadaos
que tém o Portugués como lingua da diaspora. Importa destacar que, “por
exemplo, o Estado do Massachusetts conta com elementos da diaspora por-
tuguesa, cabo-verdiana e agora brasileira”.

“A presenca do Portugués em tantos espacos fora dos paises de lin-
gua oficial portuguesa, como uma heranga preciosa para as préximas
geragoes, em uma rede pujante de relacoes e de sentidos, é prova
de que a lingua embarcou definitivamente na era da globalizacao,
das transnacionalidades e das novas territorialidades, associadas ao
século XXI, e expressas nas comunidades de falantes no exterior, as
quais devemos dedicar o melhor do nosso esforco de compreensao e
de colaboracao.” (Oliveira, 2012, p. 5).

O coldéquio de Luanda corresponde ao terceiro encontro, que incidiu sobre o
Portugués na internet. A esse respeito Gilvan Oliveira comentou-nos que “ja
sabemos os numeros da lingua portuguesa nos blogues, por exemplo, mas
nao é conhecido o trabalho em concreto. Onde esta a lingua portuguesa no
website da SADEC (Southern African Development Community)? E preciso
ocupar espaco. E unificar as linguas (de Portugal e do Brasil) nos conteldos
desses websites” (G. Oliveira, comunicagao pessoal, dezembro 12,2012).

Destaca-se, ainda, outra iniciativa do |ILP que foi assinada pelos oito paises
que compunham a CPLP, a compilacao e implementacao do Vocabulario
Ortografico Comum da Lingua Portuguesa (VOC). Segundo Gilvan Oliveira,
“essa implementacao é feita pelo Instituto de Linguistica Tedrica e Com-
putacional (ILTEC) de Portugal e pelo Nucleo Interinstitucional de Linguis-
tica Computacional (NILC-UCP/UFSCAR) do Brasil. Criar esse vocabulario
comum € criar uma mercadoria intangivel”. Para Gilvan Oliveira, “existem
muitos empecilhos para essa implementacao, visto que o Portugués é um
ativo crescente sendo necessario ter um vocabulario comum para o uso dos
cidadaos e das empresas. Esse vocabulario comum fara parte das especifi-
cidades de cada pais-membro”. Para o empresariado de lingua portuguesa,
0 VOC podera ser uma opgao de trabalho. Na sua entrevista, Gilvan Oliveira
considerou que:

“se um empresario quer fazer negécios em Timor ele podera conhe-
cer o Portugués como um todo e ter a disposicao as diferencas do
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Portugués utilizado em Timor, e 0 mesmo acontecera com o0s pai-
ses africanos. Havera possibilidade de criar um Portal do Portugués
como lingua estrangeira pela bandeira dos Estados Membros” (...) 0
problema dessa implementacao é quando os paises olham somente
para dentro. Brasil e Portugal tém com a lingua relagoes nacionalis-
tas, tipicas do século XIX. E na atualidade isso nao é possivel. Pode-
mos ver o nivel de cooperacao da Uniao Europeia com 27 linguas,
como nao pode existir uma cooperagao com uma lingua comum?”
(G. Oliveira, comunicacao pessoal, dezembro 12,2012).

Contudo, ainda existem outros problemas como o financiamento do IILP.
Sete dos nove paises que formam a Comunidade de Paises de Lingua Por-
tuguesa (CPLP) estavam a dever mais de 600 mil euros de anualidade ao
Instituto Internacional de Lingua Portuguesa (Almeida, 2019).

Em 2013, o secretario-executivo da CPLP, Murade Isaac Miguigy Murargy,
declarou que ‘o IILP esta com muitas dificuldades, sobretudo financeiras
e burocraticas”. Sequndo Murade Isaac Miguigy Murargy, “um dos maiores
contribuintes, o Brasil, ainda nao pagou a sua contribuicao e nao aprovou
0 orgamento, deixando o instituto num sufoco financeiro” (Murargy como
citado em Costa, 2013a). Na criagao do ILLP, Portugal e o Brasil foram os
principais contribuintes liquidos, embora fossem frequentes os atrasos no
pagamento por parte do Brasil. A situagao financeira deteriorou-se ainda
mais com a eleicao do presidente Jair Bolsonaro que tomou posse em 2019,
tendo cortado as verbas para o |ILP e alegando suspeitas de irreqularidades
nas contas (Almeida, 2019). As verbas em atraso s6 serao desbloqueadas
pelo Estado brasileiro depois de serem validadas pelo Tribunal de Contas
de Cabo Verde. Por outro lado, temos a situagao cabo-verdiana que é di-
ferente da brasileira. Apesar de também nao ter as contribuicées em dia,
tem assumido custos com o organismo sediado no seu territorio, através de
obras de beneficiacao no edificio do IILP (Almeida, 2019).

Assim, é percetivel que o IILP tem um papel unificador, nao conservador,
com problemas estruturais e financeiros. A lingua portuguesa € o objeto lin-
guistico, em torno do qual as acoes educativas gravitarao. A diminuicao do
analfabetismo, ainda dominante em muitos paises desta comunidade, deve
ser o objetivo das realizagoes do IILP, motivando a interacao linguistica
entre os nove e em cada um dos paises. Para colocar em pratica esse propé-
sito, € necessaria uma verdadeira compreensao do “poder” da lingua portu-
guesa no mundo e a presenca do IILP na Guiné Equatorial. Em 2019, Gilvan
Oliveira referiu que mesmo com as dificuldades do IILP, nesses 20 anos de
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existéncia o Instituto tem se tornado um fator de crescente articulacao no
espaco dos paises de lingua portuguesa, coincidindo com as necessidades
impostas pela internacionalizacao da prépria lingua, no contexto do sé-
culo XXI. Refere ainda que “é preciso analisar se as tendéncias refratarias
a internacionalizacao multipolar, que se fortalece com a emergéncia de
governos de direita e extrema-direita em varios paises, terao um efeito des-
mobilizador na promoc¢ao internacional da lingua” (Oliveira, 2019, p. 34).

4.2.2. Universidade da Integracao Nacional da Lusofonia
Afro-Brasileira

As falhas financeiras do Brasil ao IILP nao impediram que a lingua fosse
um instrumento estratégico no anuncio de criagao de uma “Universidade
da CPLP” a Universidade da Integracao Internacional da Lusofonia Afro-
-Brasileira (UNILAB®) ou Universidade Federal da Integracao Luso-Afro-
-Brasileira, no Nordeste brasileiro, regiao do Macico de Baturité, precisa-
mente no municipio de Redencao®® (a 63 quildmetros de Fortaleza), no
Estado do Ceara (Martins et al., 2018).

O projeto de lei para a criacao da UNILAB foi enviado ao Congresso Nacio-
nal Brasileiro em 20 de agosto de 2008.A Comissao de Implantagao da UNI-
LAB foi empossada pelo Ministro da Educagao da época, Fernando Haddad,
em 14 de outubro de 2008, sendo presidida por Paulo Speller (também rei-
tor da UNILAB e ex-reitor da Universidade Federal de Mato Grosso, a ultima
universidade federal criada pelo governo Lula da Silva).

A Comissao de Educagao e Cultura da Camara dos Deputados aprovou em
13 de margo de 2009 a criagao da UNILAB, com a finalidade de formar re-
cursos humanos para desenvolver a integracao entre o Brasil e os demais
paises da CPLP, especialmente os africanos. Os cursos da UNILAB sao mi-
nistrados preferencialmente em areas de interesse mutuo do Brasil e dos
restantes paises da CPLP, com énfase em temas que envolvam formacao de
professores, desenvolvimento agrario, processos de gestao e saude publica,
entre outros. Esta universidade viabiliza o intercambio de estudantes do
Brasil com outros dos PALOP, assim como de Timor-Leste e Macau (metade
das vagas € destinada a brasileiros e a outra metade a estudantes dos res-
tantes paises de lingua portuguesa).

15 www.unilab.edu.br

16 Escolhido para a localizagao da UNILAB por ter sido a cidade pioneira na libertagao dos escravos
no Brasil,em 1883.
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4.3. Estratégia economica empresarial em Portugués

Alingua é um ativo intangivel que beneficia de economias em rede. Quanto
maior o numero de utilizadores, maior o beneficio que cada um extrai da
sua partilha (Reto, 2012). No livro Potencial Econémico da Lingua Portuguesa,
Luis Reto apresenta o valor econémico do portugués, com beneficio para os
utilizadores (capital humano) na diminuicao dos custos de transacoes nas
trocas comerciais e na organizagao nas empresas transnacionais, podendo
ser entendido como uma oportunidade de desenvolvimento econédmico, so-
cial e cultural (Reto, 2012).

Na perspetiva de Luis Reto apesar de Portugal ser considerado o pais pio-
neiro da globalizagao, a influéncia da sua lingua manteve-se latente lon-
ge dos demais idiomas de origem europeia, como o Inglés, o Espanhol, o
Francés ou o Russo: “Foi necessario esperar pelo crescimento populacional
e pela afirmacao econdémica do Brasil e das ex-colonias africanas para que
o Portugués encontrasse o seu lugar entre as linguas mais influentes na
esfera internacional, logo a seguir ao Inglés e ao Espanhol” (Reto, 2012,
p.41).Ja em 2020, o mesmo autor refere que a lingua portuguesa cresceu
como lingua, mas perdeu valor econdémico (Reto, 2020).A lingua portuguesa
perdeu o valor econémico nos Ultimos anos, “sobretudo por causa da que-
bra no crescimento estimado para a economia brasileira” (Reto, 2020). Essa
perda de valor econémico relaciona-se com a crise de 2008, que incidiu nos
paises de expressao portuguesa conduzindo a uma diminuicao do valor da
lingua no mercado internacional. Mas dentro desse espaco internacional,
o Portugués é uma das linguas em progressao nas universidades norte-
-americanas. Ao mesmo tempo, assiste-se a um crescimento do ensino de
lingua portuguesa na China, como resultado de uma percegao crescente do
valor do idioma no mundo empresarial.

4.3.1. Portugal e Brasil

No Relatéorio da Comissao Europeia “Brazil — Country Strategy Paper
2007-2013"Y as relacoes entre Portugal e Brasil sao apresentadas como
“lagos histdricos sempre fortes” (p. 60). As atividades de cooperagao com o
Brasil sao encaradas pelo Governo de Portugal como um desenvolvimen-
to natural dos contactos e intercambios existentes entre as entidades dos
dois paises, sejam publicas ou privadas, nos mais variados dominios, pro-
piciados pelas afinidades histéricas, culturais e linguisticas que unem as

17 European Commission (2007), Brazil Country Strategy Paper - 2007-2013.
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duas nagodes. Atualmente, os dois paises compartilham uma relacao privile-
giada, como é evidenciado em cooperacdes e agoes coordenadas politico-
-diplomaticas, bem como econdémicas, sociais, culturais, juridicas, técnicas
e cientificas.

De acordo com dados da Camara Portuguesa no Brasil, a partir de 2003,
houve uma notavel evolugao da corrente de comércio entre Brasil e Por-
tugal®®. Ainda segundo os mesmos dados, até 2007, a maior parte desse
incremento deveu-se ao crescimento das exportagoes brasileiras, que al-
cangaram, nesse ano, um pico de 1,8 mil milhoes. Em 2008, regista-se uma
subida das exportagdes portuguesas, com as vendas para o Brasil a atingi-
rem um valor superior a 600 milhoes de dolares, quase o dobro da média
observada no biénio imediatamente anterior. O relatério aponta também a
crise internacional que afetou negativamente o intercambio bilateral em
2009, comecando em 2010 a recuperacao parcial dos volumes transaciona-
dos entre ambos os paises, evolugao que se consolidou em 2011 quando os
fluxos bilaterais registaram valores recorde, com as exportagoes brasileiras
para Portugal atingindo US$ 2,1 mil milhdes e as vendas portuguesas para
o0 Brasil somando US$ 835 milhdes. O relatério também descreve que entre
2009 e 2011 o ritmo de crescimento das importagdes brasileiras oriundas
de Portugal superou a expansao das exportagoes brasileiras com destino
a esse pais. E referido também que, desde 1997, o saldo comercial entre os
dois paises tem sido continuamente favoravel ao Brasil. O relatdrio aponta
0s momentos de crise indicando que o saldo comercial brasileiro sofreu
uma primeira contracao em 1999, quando o Brasil enfrentou uma severa
crise cambial, e voltou a registar variagées negativas em 2008 e 2009, em
virtude da crise internacional. Nos demais anos, contudo, o saldo brasileiro
foi sempre crescente (Camara Portuguesa em Revista, 2013, p. 30).

18 Camara Portuguesa em Revista (2013) Potencial de Exportagdo de Produtos Portugueses para o Brasil.
Margo a abril de 2013
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Figura 4

Principais produtos importados de Portugal

Gorduras e 6leos, “soft”, bruto, refinado e fracionado
Filés ou outras carnes de peixes congelados, frescos ou refrigerados
Bebidas alcoolicas
Frutas e nozes ndo oleaginosas, frescas ou secas
Demais produtos - Industria de Transformagao
Matérias brutas de animais
Pescado, seco, salgado, defumado, ou preparados comestiveis
Oleos combustiveis de petréleo (exceto 6leos brutos)
Valvulas e turbos termionicas, de catodo frio, diodos, transistores

Aeronaves e outros equipamentos (incluindo as suas partes)

Principais produtos importados de Portugal para o Brasil®®.
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Figura 5
Principais produtos exportados do Brasil para Portuga

Principais produtos exportados para Portugal

Oleos brutos de petréleo ou de minerais betuminosos, crus
Oleos combustiveis de petréleo ou de minerais (exceto 6leos brutos)
Soja
Milho
Produtos laminados planos de ferro ou ago nao ligado
Minérios de ferro
Frutas e nozes nao oleaginosas, frescas ou secas
Matérias vegetais em bruto
Demais produtos - Industria de transformacao

Motores e maquinas nao elétricos e as suas partes

129,

19 ComexStat - janeiro a dezembro de 2019.

20 ComexStat - janeiro a dezembro de 2019.

Valor FOB US$

265 milhoes
60,1 milhdes
52,5 milhdes
50,3 milhoes
34,7 milhoes
21,5 milhoes
20,1 milhoes
19,8 milhoes
16,6 milhoes
15,5 milhoes

Valor FOB US$

264 milhdes
153 milhoes
120 milhoes
112 milhoes
70,6 milhdes
34 milhoes
33,8 milhoes
29,3 milhoes
26,3 milhdes
23,4 milhoes


http://comexstat.mdic.gov.br/pt/comex-vis
http://comexstat.mdic.gov.br/pt/comex-vis
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Da leitura dos dados é percetivel que Portugal esta a exportar cada vez
mais para o Brasil e a reduzir o seu défice comercial.

Tendo por base os dados do Ministério das Relacoes Exteriores do Bra-
sil? em 2014 as relacoes bilaterais entre Brasil e Portugal foram voltadas
para o fortalecimento dos fluxos de comércio e investimentos, parcerias na
area da ciéncia, tecnologia e inovagao, bem como iniciativas que facilitem
o reconhecimento mutuo de titulos e diplomas universitarios. Segundo os
elementos desse ministério, o Brasil é o quarto principal destino dos in-
vestimentos diretos portugueses no exterior e de aproximadamente 600
empresas portuguesas ou de capital portugués. Os investimentos brasilei-
ros em Portugal cresceram mais de 250% nos ultimos anos, atingindo o
comércio bilateral o valor de 1,9 mil milhdes de dolares. Em 2014, nas re-
lagoes bilaterais também foi considerada a avaliagao do cenario econdmico
internacional e a agenda de paz e seguranca.Ja em junho de 2018, o stock
de investimento portugués no Brasil, atingiu 2,3 mil milhdes de euros e o
investimento brasileiro em Portugal somou 3,2 mil milhdes de euros (mais
5,1% do que em 2017).

Tendo por base os dados do mesmo ministério??, as parcerias no campo
cientifico e tecnoldgico refletem a convergéncia entre o interesse brasileiro
na capacitacao profissional e o interesse portugués na ocupacao de sua
conceituada estrutura universitaria e laboratorial. As recentes iniciativas na
area da inovagao, nanotecnologia, biotecnologia e energia demonstram a
vitalidade da agenda tecnoldgica entre os dois paises.

As reunioes bilaterais de alto nivel sao constantes, o que ressalta a re-
levancia do relacionamento bilateral para os dois paises. Os presidentes
e chanceleres dos dois paises participaram, em julho de 2018, da Clpu-
la da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP), em Cabo Ver-
de. A 10 de outubro de 2018, o entdao ministro dos Negocios Estrangeiros
do Brasil Aloysio Nunes reuniu-se com o ministro dos Negdcios Estran-
geiros de Portugal Augusto Santos Silva em Lisboa. No encontro, foram
discutidos assuntos relacionados com a promogao da lingua portuguesa,
acordo MERCOSUL-UE, comércio bilateral, acordo para evitar dupla tributa-
¢ao, servicos aéreos, producao e aquisicao do aviao KC-390 pela Embraer.

21 http://www.itamaraty.gov.br/index.php?searchword=Portugal&searchphrase=all &Itemid=441&o
ption=com_search&lang=pt-br

22 http://www.itamaraty.gov.br/pt-BR/ficha-pais/5672-republica-portuguesa
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De salientar que o material de alta tecnologia para aeronaves é um dos
principais produtos de exportacao entre Portugal e Brasil.

No ano de 2018, 0 comércio bilateral voltou a crescer, tendo registrado US$
2,31 mil milhées em trocas. Nesse contexto, as exportagoes brasileiras fo-
ram de US$ 1,45 mil milhdes, compostas, principalmente, por combustiveis
(26,8%), minérios (14,4%), ferro e aco (12,5%). As importacoes brasileiras
de Portugal foram de US$ 858 milhdes, sendo gorduras e 6leos (30,8%),
pescados (9,7%) e combustiveis (9%), os produtos portugueses de maior
relevancia. Ainda de acordo com o ministério do Itamaraty, “a comunidade
brasileira em Portugal é uma das maiores do mundo, estimada em cerca
de 116.000 pessoas. E composta, sobretudo, por estudantes e profissionais
liberais. Existindo representagdes consulares brasileiras em Lisboa, Porto e
Faro”. Essa mobilidade de pessoas entre Portugal e Brasil sera analisada em
profundidade no proximo capitulo.

4.3.2. Cronologia das relacoes bilaterais

1822 - Declaracao da independéncia brasileira

1825 - Reconhecimento da independéncia brasileira por Portugal através
do Tratado de Paz e Alianga

1914 - Elevagao a categoria de Embaixadas das representacoes diplomati-
cas de Brasil e Portugal

1953 - Assinatura do Tratado de Amizade e Consulta

1972 - Entrega ao Brasil dos restos mortais do imperador D. Pedro |

1991 - Realizacao da | Cimeira Brasil-Portugal

1996 - Criacao da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa — CPLP
2000 - Assinatura de Tratado de Cooperacao, Amizade e Consulta

2003 - Assinatura do Acordo sobre Facilitagao de Circulagao de Pessoas; do
Acordo sobre Contratagao Reciproca de Nacionais; e do Acordo de Coopera-

¢ao para a Prevencao e a Repressao do Trafico Ilicito de Migrantes

2010 - Visita a Portugal do presidente Luiz Inacio Lula da Silva para parti-
cipar da 10.7 Cimeira Luso-Brasileira (Lisboa, 19 de maio)
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2011 - Visita ao Brasil do ministro dos Negdcios Estrangeiros de Portugal,
Luis Amado (18 de fevereiro)

2011 - Visita da presidente Dilma Rousseff a Portugal (29 e 30 de mar¢o)

2011 - Visita ao Brasil do ministro dos Negdcios Estrangeiros de Portugal,
Paulo Portas (26 a 28 de julho)

2012/2013 - Realizacao do Ano do Brasil em Portugal e do Ano de Portu-
gal no Brasil

2012 - Visita ao Brasil do ministro dos Negdcios Estrangeiros de Portugal,
Paulo Portas (3 a 8 de setembro)

2013 - Visita ao Brasil do ministro dos Negécios Estrangeiros de Portugal,
Paulo Portas (22 de maio)

2013 - Visita do ministro das Relagoes Exteriores, Antonio de Aguiar Patrio-
ta, a Portugal (10 e 11 de abril)

2013 - Visita da presidente da Republica, Dilma Rousseff, a Portugal (10
de junho)

2013 - Realizagao da XI Cimeira Brasil-Portugal (10 de junho)

2014 - Visita do ministro das Relagoes Exteriores, Luiz Alberto Figueiredo,
a Portugal (20 de marco)

2015 - Visita a Brasilia, Rio de Janeiro e Sao Paulo do ministro dos Nego-
cios Estrangeiros de Portugal, Rui Machete (4 a 7 de maio)

2016 - Reuniao de trabalho do ministro Mauro Vieira com o ministro dos
Negdcios Estrangeiros de Portugal, Augusto Santos Silva,a margem da Con-
feréncia Internacional de Apoio a Siria e Regidao, em Londres (4 de fevereiro)

2016 - XII Cimeira Brasil-Portugal (Brasilia, 1.° de novembro)

2017 - Visita a Brasilia do Ministro dos Negdcios Estrangeiros, Augusto
Santos Silva (29 de mar¢o)

2018 - Visita do ministro Aloysio Nunes Ferreira a Portugal (Lisboa, 9 e 10
de outubro)
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Uma cultura e lingua comuns sao facilitadores do comércio (Reto, 2012).
Nesse sentido, em novembro de 2010 o ex-Presidente da Agéncia para o
Investimento e Comércio Externo de Portugal — AICEP?3, Basilio Horta, de-
clarou que “ha na cultura e na lingua portuguesas um grande valor econé-
mico’, existindo, todavia, “um caminho a percorrer” (Horta, 2010). No mesmo
encontro, o ex-diretor-geral da Politica Externa do Ministério dos Negocios
Estrangeiros, Nuno Brito, disse que “a lingua significa negdcios, dinheiro e
captacao de investimentos”, sustentando que, num quadro mais amplo, a
“cultura e lingua sao também elementos de politica externa” (Brito, 2010).

Em 2012, Luis Reto demonstrou que a proximidade geografica e a pertenca
a uma comunidade econédmica é decisiva para o comércio externo, enquan-
to a proximidade linguistica € um determinante poderoso do IDE (Investi-
mento Direto Estrangeiro).

Nessa perspetiva a Galp Energia?* desenvolveu uma estratégia que valoriza
os interesses de Portugal, ao apostar na “integragao vertical”, prospecao,
pesquisa e exploracao de petroleo bruto no espago dos paises de lingua
portuguesa. Esta a explorar petréleo em Angola e no Brasil, sendo parceira
da Petrobras?’, faz pesquisas em Timor e ganhou concessoes de gas natural
em Mogambique (M. Oliveira, comunicacao pessoal, maio 27, 2013). O Pre-
sidente da Galp Energia, Manuel Ferreira de Oliveira, disse em conferéncia:

“(...) esse é o reposicionamento estratégico da lusofonia em virtude
das descobertas de petréleo. Brasil, Angola e Mocambique represen-
tam 50% das novas descobertas de petroleo. O Brasil produz dois

23 AICEP Portugal Global, E.P.E.,Agéncia para o Investimento e Comércio Externo de Portugal, é uma
entidade publica de natureza empresarial vocacionada para o desenvolvimento de um ambiente
de negodcios competitivo que contribua para a globalizacdo da economia portuguesa. Resultado da
fusao, em 2007, entre a API (Agéncia Portuguesa para o Investimento) e do ICEP (Instituto do Comér-
cio Externo de Portugal), a AICEP tem como principais atribuicdes promover a internacionalizagao
das empresas portuguesas e apoiar a sua atividade exportadora, captar investimento estruturante e
promover a imagem de Portugal com iniciativas criadoras de valor para o pais.

24 Galp Energia - detentora da Petrogal e da Gas de Portugal, é hoje um grupo integrado de pro-
dutos petroliferos e gas natural de Portugal, com atividades que se estendem desde a exploragao e
produgao de petroleo e gas natural, a refinagao e distribuicao de produtos petroliferos, a distribuicao
e venda de gas natural e a geracao de energia elétrica. Atualmente esta entre as maiores empresas
de Portugal, controlando cerca de 50% do comércio de combustiveis neste pais e a totalidade da
capacidade refinadora de Portugal.

25 Petréleo Brasileiro S.A. - Petrobras € uma empresa de capital aberto (sociedade anénima), cujo
acionista maioritario é o Governo do Brasil, portanto, uma empresa estatal de economia mista. Insti-
tuida em 3 de outubro de 1953 e sediada no Rio de Janeiro, opera hoje em 28 paises, no segmento
de energia, prioritariamente nas areas de exploragao, produgao, refino, comercializagao e transporte
de petroleo e seus derivados.
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milhdes de barris por dia e vai aumentar para cinco milhoes (...) isto
vai dar uma nova dimensao geopolitica a lusofonia” (M. Oliveira, co-
municacao pessoal, maio 27,2013).

Outro exemplo que retrata esta posicao prende-se com o que sucedeu em
2008, quando a Empresa Brasileira de Aeronautica (EMBRAER)? decidiu fa-
zer 0 seu primeiro investimento fora do Brasil. O pais escolhido para este
projeto de 300 milhdes de euros foi Portugal, estando agora a gerar um
nucleo de industria aeronautica no pais. O resultado desse investimento
originou o aparecimento da empresa OGMA - Industria Aeronautica de Por-
tugal, S.A.?. A forte diplomacia politica e razoes culturais estiveram na
base de tal escolha. Também a Organizacdo Odebrecht?®, a maior empresa
petroquimica e a maior empresa de engenharia da América Latina, come-
¢ou a sua internacionalizacao em 1987 com uma base em Portugal e hoje
exporta produtos petroquimicos para mais de 60 paises (Odebrecht, 2008).

Qual a lingua utilizada na Comunicagao Organizacional e Estratégica na
EMBRAER no Alentejo? Ou qual a lingua utilizada nas relagoes entre a Galp
e a Petrobras? A resposta € a “lingua portuguesa global”.

De acordo com a investigadora Maria Galito o “estatuto internacional” de
uma lingua pode ser impulsionado, “se 0 seu uso for estimulado em con-
texto profissional”. O Portugués é entdao uma lingua de trabalho, uma vez
que permite comunicar e negociar no seio de uma populacao de cerca de
300 milhoes de pessoas, talvez acrescido em for¢ca e numero pela diaspora
luséfona, um pouco dispersa pelo mundo, e “pelos nao lusoéfonos” que, en-
tretanto, aprenderam a expressar-se em Portugués (Galito, 2006).

“E o Portugués afirma-se em ambiente de trabalho quando é em-
pregue nas organizagoes internacionais, em transagdes comerciais
ordinarias, em reunioes internacionais bilaterais, em acordos de

26 Empresa Brasileira de Aerondutica S.A. - Embraer é um conglomerado brasileiro fabricante de
avides comerciais, executivos, agricolas e militares. Foi instituida em 19 de agosto de 1969 e tem
sede em Sado José dos Campos - Sao Paulo.

27 OGMA - Industria Aeronautica de Portugal, S.A. € uma empresa portuguesa dedicada ao forne-
cimento de servigos de manutengao e fabricacdo de aeroestruturas. O seu capital é detido em 65%
pelo consércio Airholding SGPS, composto pela Embraer, sendo os restantes 35% detidos pelo Em-
pordef (Empresa Portuguesa de Defesa SGPS, SA, composta pelo Governo portugués).

28 Organizagao Odebrecht é um conglomerado brasileiro que atua em grande parte do mundo nas
areas de engenharia, construgao, produtos petroquimicos e quimicos. A empresa foi fundada pelo
engenheiro pernambucano Norberto Odebrecht, no ano de 1944, em Salvador, no estado da Bahia, e

atualmente esta presente em todo o Continente Americano, na Africa, na Europa e no Oriente Médio.
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investimento direto estrangeiro, em contractos empresariais, no am-
bito do turismo e do intercambio cientifico-tecnoldgico, nas relagoes
interpessoais quotidianas. Nao obstante, admite-se que as pressoes
da globalizacao economica e a convivéncia de culturas tao diversas
num mundo altamente competitivo, estejam a alimentar rivalidades;
a ajudar a dar emprego aos interessados em aprender varias linguas,
mas também a ameacar a sobrevivéncia de idiomas mais vulneraveis
e minoritarios. Aquiescendo perante uma tal hipdtese, é fundamental
que a Lingua de Camdes esteja no rol de idiomas vivos, dinamicos
e mais empregues em contexto internacional” (Galito, 2006, p. 65).

A presenca da lingua portuguesa na internet (nUmero de sites, por qualida-
de e quantidade de informacao transmitida e numero de navegantes que
navegam em Portugués na rede) parece ser também um elemento indis-
pensavel no processo de difusao das empresas dos paises de lingua por-
tuguesa. Na opiniao de Maria Galito: “As tecnologias da informacao podem
ajudar a estimular a interatividade e a gestao do conhecimento em lingua
portuguesa e, consequentemente, a disseminar a sua relevancia estratégica
no ambito dos negdcios” (Galito, 2006).

“A comunicagao eletrénica digitalizada, isto é, em linguagem binaria,
deu origem a uma nova funcionalidade das linguas faladas que é
a de serem ‘“redes/clientes”. (...) € a revolucao econdmica introduzi-
da pelo comércio eletrénico na Internet que esta a dar esta grande
oportunidade as linguas nao anglo-saxonicas. Com efeito, o comér-
cio eletronico exige uma relacao direta comercial entre o servico e
o cliente (...) A importancia de cada rede depende assim do numero
de falantes dessa lingua, potencialmente captaveis para o contacto”
(Neves, 2002 como citado em Galito, 2006, p. 48).

No ambito dos negdcios, a visao académica corrobora a visao que se extrai
da pratica em algumas das entrevistas realizadas. Assim, o diretor da Im-
perial College Business School, Francisco Veloso, confirma que o Brasil tem
vindo a crescer bastante e tem conseguido uma sofisticacao do seu sistema
de ensino. Registam-se “ligagdes empresariais que refletem o investimento
de empresas portuguesas no Brasil e recentemente de empresas brasileiras
em Portugal” (F.Veloso, comunicagao pessoal, julho 18,2013). Na entrevista,
Francisco Veloso falou-nos da geografia do espago luso-brasileiro, defen-
dendo que “agora Portugal é relativamente pequeno para a dimensao do
Brasil. Nao por qualquer tipo de discriminagao, mas pelo facto de Portugal
ser relativamente pequeno face a dimensao econdémica do Brasil e face
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a dimensao econdmica que o Brasil tem com outros gigantes econdmi-
cos como a China e os EUA”. O entrevistado destacou que “os volumes de
exportacgdes de alguns bens que o Brasil faz para algumas destas geogra-
fias fazem com que as ligagdes a Portugal sejam relativamente pequenas.
Outro facto a destacar € que ha uma série de gestores portugueses no
Brasil e uma série de gestores brasileiros em Portugal” Sobre estas liga-
¢oes entre os dois paises, diz Veloso que “isso mostra que ha um conheci-
mento da realidade especifica dos paises” (F. Veloso, comunicacao pessoal,
julho 18, 2013).

Quando questionado sobre o valor da lingua portuguesa na economia,
Francisco Veloso defende “que a lingua portuguesa esta a ganhar relevancia
e que o desenvolvimento econémico de paises como Angola, Brasil e, daqui
a alguns anos, Mogambique, é 6timo para a visibilidade e para o impacto
do Portugués”. No decorrer da entrevista, Francisco Veloso retoma a questao
da relevancia econdmica que a lingua tem: “A importancia que o Portugués
tinha do ponto de vista da rece¢ao, do ponto de vista da comunicagao, de
leitura, dos gestores internacionais nao correspondia a importancia real
que o Portugués tem na atual atividade econémica” (F. Veloso, comunicacao
pessoal, julho 18, 2013). No entanto, faz uma ressalva: “apesar de sermos
uma das linguas mais faladas, nao parece que as pessoas tenham essa per-
cecao sobre a importancia da lingua. Se perguntassemos a um americano o
que acha da lingua portuguesa, certamente se lembraria mais rapidamente
da lingua espanhola”.

A rematar a entrevista, Francisco Veloso critica também o termo lusofonia
utilizado nos paises de lingua portuguesa: “Pelas indicagoes que tenho, lu-
sofonia é um termo que nao devemos usar no Brasil”. Na opiniao de Fran-
cisco Veloso “lusofonia é claramente uma perspetiva centrada no territorio
de Portugal, nao na lingua, dai que tenha abandonado a utilizacao do termo
lusofonia. Falo do Portugués, da lingua portuguesa, da cultura portuguesa,
mas nao da lusofonia e é a mesma coisa em Africa” (F. Veloso, comunicacdo
pessoal, julho 18,2013).

A lingua portuguesa utilizada no mercado empresarial, dentro dos paises
de lingua portuguesa ou fora deles, € uma constante no atual cenario mun-
dial. A estratégia econdmica da lingua portuguesa € vista pelas empresas
e também pelos Estados, por meio dos seus corpos diplomaticos, como ex-
pressao Lusofonia. Talvez o uso da lingua portuguesa possa ser mais per-
cetivel nas empresas de media, principalmente, nas Industrias Culturais e
Criativas que abordaremos a sequir.
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4.4. Industrias culturais e criativas em lingua portuguesa

A diversidade histérica, cultural, politica e social da Lusofonia cria um es-
paco auténomo dentro da globalizacdo, participando no processo. E na
hibridacao cultural, por meio da comunicagao de massas (televisao, radio,
internet), que hoje percebemos os fluxos, e refluxos, de informagao no es-
pago luséfono num mercado com potencial de cerca de 300 milhdes de
consumidores/produtores luséfonos.

E, sendo a globalizacao inevitavel, a aposta na difusao internacional da
cultura lusofona, através da massificagao da produgao cultural, do ensino
e da formagao do Portugués, deve ser uma estratégia prioritaria da Lu-
sofonia (Martins et. al., 2006). Como espaco de cultura, “a lusofonia nao
pode deixar de nos remeter para aquilo que podemos chamar o indicador
fundamental da realidade antropologica, ou seja, para o indicador de hu-
manizacgao, que é o territdrio imaginario de paisagens, tradicoes e lingua”
(Martins, 2006, p. 69).

No espaco dos paises de lingua portuguesa detetamos uma grande expe-
riéncia cultural, a riqueza de uma mesticagem que se espalha pelos cinco
continentes. Um espaco espiritual e identitario que partilha saberes, expe-
riéncias, historia e conhecimento com grande parte dos povos e paises do
mundo. Sao exemplo disso experiéncias comuns como os Rock in Rio e Rock
in Rio Lisboa, eventos que ja acontecem em Espanha, EUA e Argentina bem
como atividades conjuntas de musicos, autores, atores, pesquisadores e ci-
neastas (Cunha, 2009, abril). Em relacao as industrias dos media, criativas
e de conteudos, existem os casos da produgao conjunta de telenovelas, a
presenca de correspondentes internacionais e o apoio de canais televisivos
internacionais nos diversos paises de lingua oficial portuguesa.

Assim, a producao cultural apresenta-se como uma dimensao essencial do
desenvolvimento, chegando-se a conclusao que a “cultura nao é somente
a atividade intelectual e artistica, mas também o comportamento geral do
Homem e a visao que este tem de si mesmo em relacao ao seu modo de
vida e de ser, aos seus sistemas de valores e crengas” (Graga, 1992, p. 203).

O conceito de industria cultural funda-se nos pressupostos tedricos de
Adorno e Horkheimer (1985), membros da escola de Frankfurt. Inicialmente
denominado cultura de massas, o conceito de industrias culturais refere-se
a crescente estandardizacao da producao de bens culturais para conduzir
as massas a passividade. Recentemente, num contexto em que as fronteiras
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da cultura deixam entrever uma certa indefinicao, tem-se assistido a uma
mutacao do conceito de industrias culturais para o de industrias criativas
(Bendassolii & Wood como citado em Reto, 2012). Este novo conceito é uma
miscelanea entre as artes, as novas tecnologias e as industrias culturais.

O entendimento linguistico nos paises de lingua portuguesa pode ser uma
mais-valia na oferta econédmica dos produtos gerados pelas Industrias
Culturais e Criativas (ICC) sobretudo nos meios de comunicagao de massa
como é o caso das telenovelas, da musica, da imprensa e da arte feitas em
lingua portuguesa. Neste sentido, em seguida, vamos apresentar a lingua
portuguesa global em todas as ICCs, dando maior destaque ao género te-
lenovelas.

4.4.7. Televisao em lingua portuguesa

As telenovelas produzidas no Brasil sao consideradas um produto de alto
nivel artistico, que foi sendo aprimorado no decorrer das ultimas décadas e
que, embora moldado industrialmente pela Rede Globo?, passou a influen-
ciar as produgdes de outras emissoras, tanto no Brasil, como no exterior
(Mogadouro, 2007).

A fidelizagao do publico passou a exigir cada vez maior criatividade aos
produtores, dada a procura de uma constante renovacao de roupagem para
um produto que tanto sucesso comercial alavancava. Convencionou-se que
cada novo programa deveria trazer maiores novidades, em termos de elen-
o, assuntos polémicos que teriam de ser diferentes das novelas anteriores,
por outro lado, teria de provocar um aumento das vendas de discos, rou-
pas e outros produtos de consumo. E importante registar que as mudan-
¢as mais significativas e que sao, efetivamente, incorporadas socialmente,
relacionam-se com temas como preconceito, igualdade da mulher em rela-
¢ao ao homem, entre outros (Ribeiro, 2005; Lopes, 2003).

No que toca a influéncia no exterior, podemos referir o caso da nova pro-
ducao de telenovelas em Portugal. Antes das novas producdes (no caso

29 Rede Globo é uma rede de televisao brasileira, fundada em 26 de abril de 1965, na cidade do Rio
de Janeiro (RJ), pelo jornalista Roberto Marinho. E assistida por 150 milhdes de pessoas diariamente,
sejam elas no Brasil ou no Exterior por meio da TV Globo Internacional. A emissora é desde 2012 a
segunda maior rede de TV comercial do mundo, atras da americana American Broadcasting Company
(ABC) e um dos maiores produtores de telenovelas, sendo parte do grupo empresarial Organizagoes
Globo. A emissora alcanga 98,44% do territorio brasileiro, cobrindo 5.482 municipios e cerca de
99,50% da populagao total do Brasil.
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portugués, sobretudo por parte da estacao TVI) as telenovelas brasileiras
eram presenca constante na televisao portuguesa.

O género telenovela esta na base das maiores transformagdes do mercado
televisivo portugués em todas as emissoras (RTP,TVI e SIC) desde 1977 até
aos dias de hoje.A transmissao de Gabriela, Cravo e Canela, em 1977 na esta-
¢ao RTP1, conseguiu que os portugueses alterassem os seus comportamen-
tos e rotinas (Cunha, 1999).Ja em 1994, mediante o acordo de exclusividade
com a Rede Globo, a estacao comercial SIC assumiu a lideranga do ranking.
Na década seqguinte, entre 2000/2001, a TVI, canal que na altura passava
por grandes dificuldades, alcanca o primeiro lugar, através da aposta maci-
¢a em telenovelas portuguesas (Burnay, 2005).

Os consumidores de telenovela veem telenovelas para obterem informa-
¢oes sobre locais que nao conhecem, “portugueses e estrangeiros, ou so-
bre outras vidas similares a sua. Por outro lado, gostam de ver telenovelas
para se distrairem. A telenovela ajuda-os a apreender novas informacoes
e a adotarem uma forma de escapismo das situacoes do quotidiano” (Bur-
nay, 2005). Segundo a investigadora Catarina Burnay, a ficcao portuguesa
aparece como um novo produto a ser explorado, encontrando espago no
mercado: “Este facto podera estar relacionado com a melhoria das técnicas
existentes, com o aproveitamento de uma certa saturagao das personagens
e enredos apresentados pelas telenovelas brasileiras” (Burnay, 2006, p. 63).
Atualmente assistimos a produgdes conjuntas entre Portugal e Brasil (SIC
e Rede Globo) tanto na producao como na realizacao de telenovelas que ja
alcancaram a lideranga do ranking de consumo televisivo e foram premia-
das internacionalmente.

O género telenovela é entendido como “pano de fundo” nas relagoes da
comunicacao de massa entre Portugal e Brasil e com os PALOP. O Obitel
(Observatorio Ibero-Americano da Ficcao Televisiva), no anuario de 2012,
demonstra a tendéncia das parcerias e a presenca empresarial dos setores
de media nos paises de lingua portuguesa. O relatério cita como “tendén-
cia”“a entrada em Portugal de empresas de capital angolano nos meios de
comunicagao portugueses, bem como a consolidacao da presenga da Rede
Globo em Portugal” (Cunha et. al., 2012).

“No que toca as empresas angolanas, ja em 2009 a Newshold, um
grupo angolano com sede no Panama, adquiria 96% do influente
semanario “Sol”, e nos anos seguintes expandiria 0s seus interesses
para a IMPRESA (da qual detém 2%) e para o grupo COFINA (do qual
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se tornou o maior acionista com 15%), proprietarios dos jornais Cor-
reio da Manha, Sabado,Jornal de Negocios e Record (...) A Rede Globo
inaugurou em outubro de 2011 a nova sede europeia da estacao
em Lisboa, tracando objetivos estratégicos: manter a sua atividade
em Portugal, nomeadamente incentivando as co-producdes com as
estacoes televisivas portuguesas, entrar no mercado europeu e con-
solidar a sua presenca em Angola.” (Cunha et. al., 2012, p. 449).

Desde de 1977, com Gabriela Cravo e Canela que as telenovelas brasileiras
sao produtos de exportacao para Portugal. No entanto, estas exportacoes
nao se ficam somente pelas telenovelas da Rede Globo mas também pela
atual concorrente, a Rede Record*®, que tem apresentado as suas producoes
na RTP. A Rede Record de Televisao é propriedade da Igreja Universal do
Reino de Deus, possuindo escritorios em Lisboa e estando presente tam-
bém nos PALOP.

Atualmente, em Portugal € possivel ter acesso ao canal internacional da
Record TV Europa nos “pacotes basicos” das operadoras por cabo.Ja o canal
Globo Premium (Now) tem um custo mensal de 10 euros em qualquer ope-
radora, sendo disponibilizado a partir de 2013, primeiramente pela opera-
dora NOS, e agora em todas as operadoras enquanto o canal Globo Portugal
esta englobado nos “pacotes basicos”. Importa salientar a presenca de oito
canais de televisao brasileiros em Portugal, sendo dois exclusivamente re-
ligiosos (TV Can¢ao Nova - Catélica e TV Mundial - Protestante) conforme
os dados apresentados na figura 6.

30 Rede Record é uma rede de televisao aberta brasileira fundada por Paulo Machado de Carvalho,
em 1953, sendo a mais antiga emissora de TV em atividade no pais. No final da década de 1980, o
canal, que antes pertencia a Paulo Machado de Carvalho e Silvio Santos, foi comprado pelo empre-
sario e religioso Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do Reino de Deus.
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Canais brasileiros em Portugal Empresa licenciada (operadora)

MEO
NOS
NOwWO
Vodafone

MEO
NOS
NOwO
Vodafone

MEO
NOS
NOwWO
Vodafone

MEO
NOS
NOWO
Vodafone

Record TV Europa

Record News

Globo Premium (NOW)

PFC O Canal de Futebol (Globo)

Globo Portugal NOS
TV Brasil Internacional MEO

MEO
NOS
TV Cangao Nova NOWO
Vodafone
Sinal aberto por satélite

TV Mundial NOS

Figura 6

Distribuicao dos canais brasileiros em Portugalsl.

Com base nos dados fornecidos pela Mediamonitor Marktest e Havas Group,
analisando as audiéncias televisivas em Portugal nos canais pagos, a Globo
alcanca a lideranca televisiva com uma audiéncia de 52,81 mil telespecta-
dores por dia, perdendo somente para o Correio da Manha (CMTV), ultra-
passando a SIC Noticias.

31 Dados da MEO, NOS, NOWO e Vodafone TV
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Channel Portugal

Tipo de Audiéncia -Total Dia
Target + 4 anos 9 467 000ind

Figura 7
Distribuicao das audiéncias dos canais pagos em Portugal”.

Por outro lado, os modelos portugueses dos canais generalistas assentam
na producao para consumo interno (Cunha et.al., 2012), defendendo a ideia
de que, “embora Portugal seja um produtor de telenovelas, a sua venda en-
quanto produto acabado (lata), implica custos extras” (Cunha et. al., 2012:
474). No entanto, apesar dos custos, tem sido feito algum esforco para pe-
netrar nos mercados de lingua portuguesa, como Brasil, Mocambique e An-
gola. Porém, o acordo da estacao privada TVI com a brasileira Rede Bandei-
rantes (a terceira em audiéncia), realizado em 2004, nao alcancou grande
sucesso devido a dobragem do Portugués para o brasileiro da série juvenil
Morangos com agtcar e da telenovela Olhos de dgua” que nao conseguiram
encantar os brasileiros, tao habituados ao padrao Rede Globo (...)” (Cunha
et.al, 2012: 475).

Importa destacar a presenca da Rede Globo no “imaginario” dos paises de
lingua portuguesa tanto no passado como no presente. Durante a Confe-
réncia Internacional Interfaces da Lusofonia, o investigador em Ciéncias da
Comunicagao da Universidade do Texas, Joseph Straubhaar, afirmou:

32 Havas Media Group/CAEM GFK MediaMonitor Telereport — Audiéncia canais pagos em Portugal
11 a 17 de maio de 2020



96

PORTUGAL E BRASIL: 0 ESPAGO GLOBAL DA LINGUA PORTUGUESA

“(...) @ TV Globo teve um papel dominante na constru¢ao mediatica
transnacional da lusofonia. As novas midias (...) e as novas indus-
trias culturais de televisao em Portugal e de outros paises luséfo-
nos talvez tenham potencial para criar alternativas nas represen-
tagdes mediaticas da lusofonia. Mas algumas pesquisas apontam
que muitas atividades interativas na Web, Facebook, etc. giram em
torno de grandes espetaculos mediaticos como as novelas da Globo”
(Straubhaar, 2013, p. 27)

Em relagao a aceitacao das produgdes brasileiras em Portugal e a nao con-
cretizacao do contrario, podemos entender que o motivo se prende com ra-
zoes histoérico-culturais, bem como pela preferéncia do Brasil pelos padroes
americanos de media em detrimento dos padrdes europeus. O mesmo pro-
cesso parece nao acontecer nos PALOP. O presidente do IILP Gilvan Miiller
Oliveira, quando vivia na Cidade da Praia, Cabo Verde, comentou-nos que
“a relagao nacionalista do Portugués do Brasil ou de Portugal é percetivel
nos meios de comunicacao. No Brasil nao sao exibidos programas ou filmes
portugueses, muito menos dos paises africanos sem a legendagem do Por-
tugués do Brasil”. Afirmou ainda que “o Brasil ndo consegue conviver com
outras variantes do portugués, € uma assimetria importante. O mesmo nao
acontece em Cabo Verde, por exemplo, que recebe programacao em trés
variantes de Portugués e partilha os programas normalmente” (G. Oliveira,
comunicagao pessoal, dezembro 12, 2012).

Por sua vez, no Brasil estao disponiveis dois canais portugueses a SIC Inter-
nacional e a RTP Internacional (servico de televisao publica).

A disponibilizacao desse servico pela RTP Internacional acontece pela pre-
senga no satélite com um sistema nao codificado e de rececao livre (TELS-
TAR 14 R/ESTRELA DO SUL 2 (Banda ku, DIGITAL)) (Figura 9).
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Canais Portugueses no Brasil Empresa Licenciada (operadora)
SIC Internacional Claro TV
Vivo TV
SkyBrasil

TVAlphaville Canal
Astro Canal
Claro net TV

Orange
SFR
ZAP
RTP Internacional Oi
VSAT MG
TVCTopa SP
TV Cabo Assis SP
TV Caratinga MG
TV Cabo St Anastacio SP
TVN MA
TVN SC/RS
Unifique
TelacabeRN
TCV SP
TCM RN
TV Light DTH
RCATV
Atenas
Brasilnet
Cabo Natal
Cabovisao
Costa do Sol
Brasil
INA
Brasil
IntercaboRJ
LifeSP
Ligue TV
Netflex SP
Pontal SP

PortoSolBA

Figura 8 Distribuicdo dos canais portugueses no Brasil>>.

33 RTP Internacional disponivel em http://www.rtp.pt/rtpinternacional/?article=26 &visual=12 e SIC
Internacional disponivel em http://sic.sapo.pt/internacional/


http://www.rtp.pt/rtpinternacional/?article=26&visual=12
http://sic.sapo.pt/internacional/
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Figura 9 Mapa com a distribuicio dos satélites da RTP Internacional®*.

Em julho de 2007, o jornal Didrio de Noticias dava conta de que a RTP Inter-
nacional iria deixar de ser transmitida no Brasil pela DirectTV, sendo subs-
tituida pela SIC Internacional (Saldanha & Real, 2007). Segundo o jornal, a
decisao foi tomada pela Sky Brasil, que também tinha deixado de emitir a
RTPI, depois de ter adquirido a DirectTv. Em entrevista, o diretor de assun-
tos juridicos e institucionais da RTP, José Lopes de Araudjo, comentou-nos
que “a RTP Internacional é distribuida em poucas redes de cabo no Brasil.
A recegao é muitas vezes feita diretamente do satélite ja que o nosso sinal
esta aberto”. Ainda reforcou que “a SIC, em virtude de parceria privilegiada
que tem com a Globo e o grupo Marinho, esta nas redes NET Brasil e Sky,
ambas do grupo Globo” (J. L. Araujo, comunicacao pessoal, julho 25, 2013).
A diregao do servico internacional da RTP, por meio do seu representante
Paulo Jorge, na sua entrevista comentou-nos que “as empresas do grupo
Globo (Net e Sky) totalizam 84% dos lares. A RTPi esta acessivel em cerca
de 135.000 lares, aproximadamente 1% dos lares com acesso a TV por as-
sinatura” (P.Jorge, comunicagao pessoal, julho 26, 2013). Por outro lado, o
técnico de distribuicao internacional da SIC, Antdnio Castanheira referiu na
sua entrevista que “a SIC Internacional chega a 1.000.000 de lares no Brasil
e a programagao € igual para todo o mundo” (A. Castanheira comunica-
gao pessoal, julho 26,2013). Em alguns casos a RTP Internacional acabou
substituida pelas emissdes internacionais da SIC. E percetivel uma relacio
comercial entre a brasileira Rede Globo e a portuguesa SIC com o intuito

34 RTP Internacional disponivel em http://www.rtp.pt/rtpinternacional/?article=26 &visual=12
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de consolidar a producao de conteudos internacionais em lingua portugue-
sa e industria privada. O presidente do conselho de administracao da RTP,
Gongalo Reis, disse que o mercado brasileiro é dificil “por varias razoes”,
indicando que o Brasil “tem uma industria de conteudos muito forte”, tendo
afirmado que “os brasileiros tém alguma dificuldade em compreender a lin-

gua portuguesa” (Rodrigues, 2020).

Para encontrar alternativas e consolidar a presenca da RTP no Brasil, a es-
tagao publica de televisao firmou um acordo de cooperagao com a TV bra-
sileira “Cultura”, com a Fundacao Roberto Marinho (Rede Globo), que “prevé
e executa intercambio de programas” (Rodrigues, 2020).

Neste sentido, os conteddos na televisao por assinatura e por satélite estao
disponiveis para todos os que vivem entre Portugal e Brasil, sejam imigran-
tes ou turistas, assim como para todos os cidadaos que visitem esses paises.
Muitos dos contelidos da televisao estao também disponiveis nas redes da
internet, podendo ser consumidos, vistos, revistos e “recriados” no espago do
“fluxo de comunicacao” entre Portugal e Brasil.

4.4.7. MUsica e imaginario em lingua portuguesa

A musica portuguesa, brasileira e cabo-verdiana tem conexoes singulares,
sejam elas diretas ou indiretas. Esta afirmacao surgiu numa entrevista ao
brasilianista David Treece, que considera que “a relagao da musica no es-
paco falado em lingua portuguesa é real, recente e em continuo. Existem
fluxos, relagoes e processos e nao entidades fixas que estao a criar musica”
Na sua opiniao “é a cangao que nos da a possibilidade de habitar e viven-
ciar outra cultura. O primeiro passo para esse dialogo linguistico ocorre por
meio da musica” (D. Treece, comunicacao pessoal, novembro 22, 2012). Na
sua investigacao Treece afirma que a musica “é claramente, muito mais do
que um texto ou uma mensagem. O seu poder significante e comunicativo
s0 é percebido como um processo social a medida que o ato performativo
vai articulando e engajando uma comunidade de musicos e ouvintes numa
forma de comunicagao social” (Treece, 2000, p. 128).

Esta opiniao é partilhada pelo musico brasileiro Tony Bellotto que defende
o valor nao so literario das letras de musica escritas em Portugués, como a
possibilidade da apreensao do idioma. Este musico considera que “ha nelas
uma construcao artistica, feita com a palavra e com funcao de métrica, rima
e ritmo, tao precisa quanto a da poesia e tao informativa sobre o idioma
quanto um livro” (Bryan & Bellotto, 2012, p. 13). Sobre a producao atual da

99



100

PORTUGAL E BRASIL: 0 ESPAGO GLOBAL DA LINGUA PORTUGUESA

musica em lingua portuguesa diz 0 musico que “‘cada um produz sua obra
de maneira muito pessoal, como sempre foi. O que de fato mudou foi a
maneira de promocao e venda da musica (...) Com o advento da internet
e o enfraquecimento do mercado de disco, eles trabalham de forma mais
independente das corporacdes” (Bryan & Bellotto, 2012, p. 13). Assim, € por
meio das novas tecnologias da informagao e comunicagao que podem ser
criadas redes de comunicagao para o conhecimento, produgao e reproducao
de musica em lingua portuguesa.

Esse processo transnacional pode ser analisado na pagina de Facebook,
criada para a promogao do Hip Hop em lingua portuguesa. Trata-se de uma
pagina Hip Hop Conexdo Portugal-Brasil que reune compositores e musi-
€os, assim como fas, portugueses e brasileiros, e que apresenta producoes
de Hip Hop em Portugués. Esta pagina é uma ferramenta de comunicacao
para a criacao e veiculagao dessas mesmas produgoes. Existem também
propostas de producao conjunta desse género musical como é o caso do
grupo portugués Buraka Som Sistema que desenha musicas entre Portugal,
Brasil e PALOP criando um novo género musical apelidado de kuduro pro-
gressivo. O grupo esteve presente no Rock in Rio no Rio de Janeiro de 2013
e teve uma musica como tema de abertura de uma das telenovelas com o
maior indice de audiéncia tanto no Brasil como em Portugal: Avenida Brasil.

4.4.3. Arte em lingua portuguesa

A relacao entre industrias culturais e criativas nos paises de lingua por-
tuguesa ultrapassa os meios de comunicacao de massa ou as relagoes li-
terarias. Segundo Isabel Capeloa Gil, as relagoes culturais entre Portugal
e Brasil, e entre todos no mundo luséfono, sao muito mais do que aquilo
que transparece nos media, € 0 que esta na “vanguarda”. Na sua entrevista
Isabel Gil comentou que “sobretudo no ambito da arte contemporanea ha
uma relacao entre a producao artistica portuguesa e a producao artistica
brasileira que tem sido muito fecunda nos ultimos anos”.

As relagoes culturais em lingua portuguesa estao presentes em diversas
areas da produgao contemporanea na area da fotografia, da escultura e do
cinema. Na opiniao de Isabel Gil: “os investidores portugueses em arte vao
ao Brasil e investem em artistas brasileiros. E isso deve-se a emergéncia
dos artistas brasileiros no sistema de arte mundial, ao valor dos artistas
portugueses no sistema de arte mundial e a uma percecao de um momento
marcado por divisas em crise, em que a moeda, 0 euro ou o dolar, esta em
crise e sao precisos valores imdveis onde o investimento seja sélido para o



LINGUA PORTUGUESA GLOBAL

futuro. Na sua entrevista Isabel Gil defende o “valor da arte” feita em lingua
portuguesa. Na sua perspetiva,“na arte encontra-se um investimento solido,
sabendo comprar arte (...) Os consultores de arte falam a lingua portugue-
sa, Sao portugueses, sao brasileiros, aconselham os marchands e ha uma
grande dinamica nesse mercado”. No referente ao fluxo cultural entre a
comunidade de artistas, diz Isabel Gil que “ha muita parceria com conjuntos
de exposicoes de artistas brasileiros como o Vik Muniz*, é importante para
ser apresentado ao publico portugués, que estava acostumado com traba-
lhos europeus ou americanos”.

A emergéncia do Brasil aparece também nos fluxos culturais. Segundo Isa-
bel Gil, “o Brasil como grande poténcia abre muitas portas importantes, nao
sé para a comunidade de artistas, mas também para o publico em geral”.
0O momento da emergéncia do Brasil pode ser aproveitado pelas artes de
todos os paises de lingua portuguesa. Porém, de acordo com lsabel Gil, é
preciso antes que os publicos e os governos “percebam duas coisas: que a
arte, e a cultura, é produtora de valor econdémico, como na Alemanha onde
o setor da cultura produz mais valor do que o setor automével, e que a
educacao deve ser o motor dessa formagao cultural” No caso dos paises
emergentes como o Brasil, a China e a india “ja se percebeu que a arte nio
€ somente valor simbolico, € também valor econémico e que tem que se
aproveitar e reconhecer esse momento de emergéncia” (I. Gil, comunicagao
pessoal, junho 14, 2013).

4.4.4. Museu Virtual da Lusofonia

O Museu Virtual da Lusofonia, criado em 2017, é uma plataforma de coope-
racao académica em Ciéncias Sociais e Humanas, vinculada, sobretudo, as
ciéncias da comunicagao e dos estudos culturais, ao ensino pds-graduado,
e as artes, no espaco dos paises de lingua portuguesa e das suas diasporas,
em curso no Centro de Estudos da Comunicagao e Sociedade da Universi-
dade do Minho. Estende-se, também, a Galiza, a Goa e a Regiao Autébnoma
de Macau®®.

O fundador do museu, Moisés Martins, afirma que a proposta “inscreve-se
na tradicao dos estudos pos-coloniais, compreendendo as narrativas Luso-
fonas como construgao, a varias vozes, de uma comunidade geocultural,

35 Vicente José de Oliveira Muniz (Sao Paulo, 20 de dezembro de 1961) mais conhecido como Vik
Muniz, é um artista plastico brasileiro radicado em Nova lorque, que faz experiéncias com novos
media e materiais artisticos.

36 www.museuvirtualdalusofonia.com
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transnacional e transcontinental” (Martins, 2017). O idealizador do museu
complementa que este: “‘concebe, por outro lado, as politicas da lingua e da
comunicacao como um combate simbolico pela afirmacao de uma comuni-
dade plural, na diversidade de usuarios que tém o Portugués como lingua
de referéncia” (Martins, 2017, p. 47).

Arquivos v O Museu ~ Programagao ~ Lusofonia ~ Redes ~ Projetos ~

POLITICAS

DA LINGUA, =

DA COMUNICACAO

E DA CULTURA
o NQ = e s e

ESPACO LUSOFONO

Iniciar visita -

SALA DE EXPOSICAO

Museu Virtual da Lusofonia Em destagie

Figura 10 Apresentacio do site do Museu Virtual da Lusofonia®.

Segundo Moisés Martins, 0 museu aborda as seguintes dimensodes: 1.um ar-
quivo documental, ou base de dados, organizado por categorias, de género,
tema e pais ou regiao, e que compreenda narrativas (cronicas e entrevistas),
materiais sonoros e pequenos videos, relatérios finais de projetos de in-
vestigacao, programas de cursos de mestrado e doutoramento, assim como
revistas cientificas; 2. uma seccao informativa, que assinala o lancamento
de livros, a inauguracao de exposicoes, filmes em estreia, a defesa de teses
de mestrado e doutoramento, e também projetos de investigagao em exe-
cucao; 3. uma biblioteca, com teses de doutoramento e mestrado, além de
publicagdes cientificas selecionadas: livros, capitulos de livros e artigos;
4.uma filmoteca, com uma curadoria de filmes relevantes, de todo o espaco
lusofono; 5. uma fonoteca, com uma curadoria de festivais de musica sele-
cionados, com a identificacao dos promotores, das bandas de musica, dos
discos e cantores; 6. glossarios de Lingua Portuguesa; 7. salas de exposicao,

37 www.museuvirtualdalusofonia.com
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particularmente de fotografia, postais ilustrados, artes plasticas, filmes e
outros materiais audiovisuais.

Em 2020, o Museu Virtual da Lusofonia passou a integrar a plataforma Goo-
gle Arts & Culture.A plataforma Google Arts & Culture é uma iniciativa sem
fins lucrativos da Empresa Google que trabalha com instituicoes culturais
e artistas por todo o mundo. A missao da plataforma é preservar e colocar
online a arte e a cultura do mundo, para que esta seja acessivel a qualquer
pessoa, em qualquer lugar. Devido a crise pandémica de 2020, a apresenta-
¢ao do Museu Virtual da Lingua Portuguesa foi realizada em setembro de
2020 e foi transmitida em direto no canal do YouTube e no Facebook do
Museu Virtual da Lusofonia e nos media sociais do Centro de Estudos de Co-
municacao e Sociedade. A apresentacao contou com a presenca do Ministro
de Estado e dos Negdcios Estrangeiros de Portugal, Augusto Santos Silva.

€ Google Arts & Culture Pagina Inicial  Explorar  Préximo

L 1]

Museu Virtual da Lusofonia

Universidade do Minho, Braga - Portugal

o <

Figura 11 Apresentacio do Museu Virtual da Lusofonia no Google Arts & Culture®®,

A lingua portuguesa, juntamente com a transformacao do Brasil, e dos pai-
ses do Sul como um todo, converte-se numa lingua de trabalho interna-
cional, seja nas empresas ou nas industrias criativas. O motor para essa
metamorfose sao as proprias pessoas que vivem nos paises de lingua por-
tuguesa.A lingua portuguesa pode ser admitida como uma lingua de traba-
Llho, com potencialidades a escala global. Importa ter em atengao se os seus
utilizadores tém consciéncia do impacto econdmico que esse instrumento,

38 https://artsandculture.google.com/exhibit/museu-virtual-da-lusofonia/gwJC_gjMuVetiw
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que tém a sua disposicao, lhes pode oferecer. Uma proposta sera ter essa
consciéncia menos individual e mais coletiva, estimulando exponencial-
mente os beneficios a favor de cada um (Galito, 2006).

As linguas desempenham uma fungao crucial na génese das culturas e
civilizagoes e o Portugués s6 desempenhara esse papel neste século, ao
impor-se como lingua de ciéncia, de expressao cultural sendo um meio de
afirmacao e uma poderosa vertente da economia de um pais (Reto, 2012).
No entanto, essa metamorfose nao se pode tornar “uma alucinada narrativa
messianica (Martins, 2017, p. 30).

Em entrevista, Miguel Vale de Almeida disse que “as linguas, as culturas,
as cidades e os espagos sao mercadorias. Portanto perante os fenomenos
dos BRICS e das relagdes sul-sul, o Brasil surge claramente como um lugar
de “moda”. Assim, as instituicoes académicas, os investigadores voltaram
a atengao ao “produto Brasil” e isso inclui “o pacote da lingua, da cultura,
da cultura popular. A mesma coisa acontece com Lisboa, como cidade na
moda”. Para o antropdlogo, esses fendmenos acontecem e fazem parte e
ajudam a comprovar que as linguas e as culturas nacionais sao produtos.
Nesse sentido, e por isso os Estados investem também nesses produtos”.
Complementa Miguel Vale de Almeida “nada impede que isso desapareca
nos préximos 10 anos e seja substituido”. Na perspetiva de Vale de Almei-
da continua a faltar da parte do estado brasileiro a “diplomacia cultural”.
Ou seja, “O Brasil, nao tem o equivalente do Instituto Camoes. E esta mais
do que visto que os estados-nacao sé funcionam no palco internacional
quando tém instituicoes concebidas propositadamente para tal”. Em con-
trapartida, Miguel Vale de Almeida apresenta o exemplo de Portugal que
nesse cenario, “sendo um pais pequeno e estando numa situagao de crise,
justamente usa a politica cultural e linguistica como cartada de influéncia
internacional, chega a ser nacionalista por vezes, portanto ha aqui um de-
sequilibrio” (M. Almeida, comunicagao pessoal, junho 21,2013).

Quanto maior o conhecimento sobre o idioma e a cultura de um pais, mais
facilmente podem ser criadas oportunidades de negdcio com ele e mais
simples é convencer os outros atores no cenario global de que os paises
que tém o Portugués como lingua oficial sdo importantes do ponto de vista
politico, cultural e econdmico. Na contemporaneidade marcada pela rapi-
dez dos fluxos de comunicacao, poder escolher a lingua de trabalho, viver
as experiéncias culturais de cada lingua e partilhar essas experiéncias pode
ser o motor de vivéncia e de reconhecimento da lingua portuguesa (Andrade,
2017,2018).
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5. Fluxos e refluxos em lingua portuguesa

O interesse crescente pela abordagem de questdes relativas a identidade e
suas relagoes, em diferentes areas do conhecimento deve-se, em boa parte,
aos fendmenos relacionados com a globalizacao, com destaque para a re-
ducao do espaco e do tempo. A ‘compressao espaco-tempo” alargou o hori-
zonte da humanidade e intensificou a circulagao de pessoas e bens (Harvey,
1989). As nogdes de globalizagao apontam para um conceito que exprime
uma rede complexa de processos de interligacao de praticas econémicas
e simbdlicas a nivel mundial. E aqui que surge o papel das tecnologias da
comunicagao e da informacao. Por outro lado, a globalizagao envolve ainda
um conjunto de discussoes tais como a compreensao de fluxos simbdlicos
mundiais e é precisamente nesses fluxos e refluxos que encontramos a
lusofonia. Uma marca observada nesses fluxos é o desconhecimento mutuo
das populacoes. Esse desconhecimento é tanto mais gritante quanto sao
densos e constantes os fluxos e influxos das migracoes entre paises como
Angola, Brasil, Cabo Verde e Portugal, agravando-se bastante relativamente
a paises com quem o0s contactos sao mais espacados como Mogambique,
Guiné-Bissau, Sao Tomé e Principe, Timor ou Macau (Cunha, 2009, abril).
A presenga constante do movimento das pessoas nos fluxos e refluxos da
Lusofonia pode ser verificada de duas formas: migragoes internas e exter-
nas (Cunha, 2009, abril).

“Dentro das migracdes internas podemos considerar, por exemplo,
as mobilidades dos nordestinos brasileiros para Sao Paulo, mas tam-
bém dos alentejanos portugueses para Lisboa ou, ainda, com causas
e caracteristicas diferentes dos habitantes do Huambo para Luanda.
Mas migragoes internas ao espago Luséfono podem ser, também, as
deslocagoes de cabo-verdianos para Lisboa, de brasileiros para Por-
tugal, de portugueses para o Brasil e Angola. Estas migracdes no
espaco Lusofono estao historicamente documentadas ha alguns sé-
culos e adquiriram uma nova dimensao e expressao com a acelera-
¢ao da globalizacao no final do século XX, inicio do milénio. Mas as
migracoes externas, que adquirem sentidos de Exilio ou Diaspora,
fazem também com que os portugueses constituam a segunda maior
comunidade de habitantes no Luxemburgo, e que os cabo-verdianos
sejam um dos maiores grupos na Holanda” (Cunha, 2009, abril).

A globalizagao como marca historica coincide com a era da exploragao e
conquista europeias e com a formacao dos mercados capitalistas no mun-
do. Nesse sentido, existem perspetivas diferentes sobre esse processo, de
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acordo com as perspetivas dos diferentes historiadores. Assim, para Burke,
se a definicao abarcar contactos cada vez mais intensos, sejam econémicos,
politicos ou culturais, entre diferentes partes do mundo, entao, a globali-
zagao esta em andamento ha milhares de anos, “com interrupgoes relati-
vamente menores em certos momentos da histéria, como no fim do baixo-
-império Romano” (Burke, 2004). Neste sentido, Burke realca dois tipos de
globalizacao (Fumian como citado em Burke, 2004). A primeira, econémica,
esta relacionada com a ascensao do mercado mundial e tem consequén-
cias para a vida de milhoes de pessoas. A segunda emerge dos esforgos
de cooperagao internacional, entre os quais: Cruz Vermelha; Uniao Postal
Universal; conferéncia internacional sobre a estandardizagao horaria, reali-
zada em Washington, em 1884; estruturacao de linguas universais; regres-
so dos Jogos Olimpicos; congressos e feiras internacionais. Todavia Bayly
denomina o processo como “globalizacao arcaica”, referindo-se a crescente
uniformidade entre os sistemas economicos, sociais, politicos e culturais
dominantes em diferentes partes do globo, ao longo do século XIX, defi-
nindo o intervalo de estudo entre 1780 e 1914 (Bayly, 2004). O autor nao
identifica a globalizacao com a ocidentalizagao ao considerar as origens
policéntricas das transformacoes.

De acordo com Benalva Vitorio, e sem querer questionar a uniformidade
entre os quatro sistemas que moveram o fendmeno da globalizacao até o
inicio do século XX, considera-se que 0os mesmos, nos ultimos anos, concen-
traram, de forma quase impercetivel, a maioria das mudancas em grande
parte do mundo (Vitorio, 2007). Refere Benalva Vitorio que da exploracao
e conquistas europeias aos mercados capitalistas no mundo atual, o pro-
cesso de globalizagao nao visa apenas os produtos e a forca humana, mas
também os “coracoes e mentes daqueles que correm atras de sonhos, até
mesmo em outros lugares. Promove, o fenémeno recente da migracao dos
povos periféricos as regioes centrais, polos controladores da globalizacao”
(Vitorio, 2007, p. 19).

No entanto, Renato Ortiz propoe pensar o mundo, nao a partir da América,
mas no que toca ao seu fluxo, levantando a partir dai questoes pertinentes
para as realidades nacionais, lancando luz sobre as mesmas a partir de ou-
tro angulo. Assim, considera, entre outros, o “falso problema da homogenei-
zacao da cultura”, pois entende que diversidade e semelhanca caminham
juntas, “expressando a matriz modernidade/mundo numa escala ampliada”
(Ortiz, 1997, p. 23).
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Vivemos num “‘globo” em constante mutagao, com ligacao direta ou indireta
a quase tudo o que fazemos. Para Anthony Giddens, ha quem renegue o ter-
mo globalizacao, os chamados céticos, alguém para quem este conceito nao
passa de conversa e que defende que a economia global nao € assim tao
diferente da que existia em periodos antecedentes. Por outro lado, Giddens
fala-nos também dos radicais, para os quais a globalizagao é algo de bem
concreto e que esta presente e se faz sentir por toda a parte.

Neste debate de opinioes em torno deste conceito, Giddens acredita tam-
bém que o volume de comércio de hoje é superior ao de qualquer outro pe-
riodo anterior e abrange um grande numero de bens e servicos. No entanto,
a principal diferenca esta a nivel financeiro e ao nivel dos movimentos de
capital (Giddens, 1991). O modo como Giddens caracteriza o conceito de
globalizagao remete-nos para esta ideia:

“A globalizacao pode, assim, ser definida como a intensificacao das
relagoes sociais de escala mundial, relagdes que ligam localidades
distantes de tal maneira que as ocorréncias locais sao moldadas
por acontecimentos que se dao a muitos quildmetros de distancia, e
vice-versa” (Giddens, 2002, p. 45).

Neste seguimento, Giddens refere-se também a comunicacao instantanea a
escala global e a partilha de significados, aludindo as nogoes sintetizadas
por M. McLuhan quando usa a expressao “aldeia global” e relaciona a glo-
balizacao com as tecnologias eletronicas (Giddens, 1999).

A comunicagao electronica instantanea nao é apenas uma forma de
transmitir noticias ou informagoes mais rapidamente. A sua existén-
cia muda o préprio quadro das nossas vidas, tanto ricas como pobres.
Quando a imagem de Nelson Mandela pode ser-nos mais familiar
do que o rosto do nosso vizinho do lado, algo mudou na natureza da
nossa experiéncia quotidiana” (Giddens, 1999, pp. 11-12).

Na opiniao de Giddens, a globalizagao constitui uma mudanca social qua-
litativa, algo de radicalmente novo e que é apenas caracteristico da mo-
dernidade tardia ou da alta modernidade, sem, contudo, questionar a con-
tinuidade relativamente a modernidade, pois corresponde precisamente a
radicalizacao de tendéncias inerentes a modernidade.

Uma das primeiras referéncias ao conceito de globalizacao é a expressao
“aldeia global” de M. McLuhan, metafora através da qual o autor sintetizou
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diversos aspetos da era eletrénica (McLuhan & Fiore, 1968). O aspeto mais
evidente é a mudanca na percecao dos conceitos de tempo e espaco, pois
o tempo sequencial e o espaco visual da era da escrita e da imprensa sao
substituidos pelo tempo sincrono, pela instantaneidade e simultaneidade,
bem como pelo espago acustico da era eletrénica (McLuhan & Fiore, 1968).
O autor refere também o conceito de implosao para descrever a nogao de
reducao do espaco e a nogao de globo causada pelos media eletrénicos que
permitem uma comunicacao imediata a escala global, tanto a nivel inter-
pessoal como de massas. Na era da literacia e da imprensa, a dimensao glo-
bal acentua-se, pois as tecnologias permitiram ao homem ocidental viajar
por todo o mundo e impor a sua légica num modelo imperial, o que signifi-
ca que o mundo se pode dividir num centro com elevada literacia e com pe-
riferias. Ao contrario, os media eletrénicos provocam no globo um processo
de implosao, em que todas as localizacoes se interligam, mas sequndo um
modelo de rede, que inclui varios centros (McLuhan & Fiore, 1968).

A escolha da expressao “aldeia” remete para a interdependéncia caracteris-
tica das comunidades pequenas,em que um acontecimento tem consequén-
cias para toda a comunidade. Assim, a definicao que Giddens propde para o
conceito de globalizagao vai ao encontro desta ideia: globalizagao significa
que um acontecimento local pode ter repercussoes a escala global e em
locais muito distantes (Giddens, 1999). Embora M. McLuhan tenha indicado
a televisao como principal exemplo de um meio com estes efeitos, alguns
autores como N. Postman e Levinson argumentam que sé na era digital,
com tecnologias como a internet, é possivel a concretizacao efetiva do que
M.McLuhan descreveu como “aldeia global” (Postman, 1993; Levinson, 1999).

Na opiniao de Isabel Gil, “se o século XX se revelou o século das identida-
des, o século XXI sera necessariamente o século das interculturalidades
(-..) O processo intercultural é (...) complexo, ambivalente, feito de fluxos e
refluxos” (Gil, 2008, pp. 31-33).

A globalizacao, para além de econdmica, tem também vertentes politicas,
culturais e tecnoldgicas, comunicacionais e até ambientais e religiosas. Nas
diversas vertentes da globalizagao encontramos a tecnoldgica. A globali-
zagao tecnolodgica tem sido influenciada pelo progresso nos sistemas de
comunicagoes, registado a partir de 1844 com a invencao do telégrafo elé-
trico. Para Canclini, o desenvolvimento tecnoldgico, sobretudo os satélites
e a informatica, contribuiram para criar, nas ultimas décadas, um mercado
economico e financeiro mundial onde a produgao foi sendo desterritoria-
liza (Canclini, 2006). As novas tecnologias tém surgido nesta época a uma
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velocidade vertiginosa e cada vez com maior impacto. Nos Estados Unidos,
a radio levou 40 anos para atingir os 50 milhoes de ouvintes e 15 anos
depois da sua invencao esse era 0 numero de pessoas que utilizava com-
putador pessoal. Quatro anos apods a invencao da internet, o niumero de
utilizadores era de 50 milhdes de pessoas.

5.1. Migracoes: fluxos e refluxos entre Portugal e Brasil

A globalizagao remete-nos para outra referéncia: a migragao. O movimento
de pessoas é um ponto fulcral na atual sociedade globalizada e em rede.
Por outro lado, Arjun Appadurai acrescenta a migragao a comunicacao de
massas que ‘criam conjuntamente um novo sentido do global como mo-
derno e do moderno como global” (Appadurai, 1996, p. 23). O atual mundo
global carateriza-se pela forte migracao em massa e pela mediagao ele-
trénica, fornecendo novas formas de observar os padroes de consumo, o
multiculturalismo e as questdes de identidade (Appadurai, 1996).

A mobilidade das pessoas esta a crescer a uma escala que pode apropriada-
mente ser chamada de sublevagao (Rosenau, 2010). A mobilidade daqueles
que diretamente se movem pelo mundo multiplica encontros com cultu-
ras, gerando aquilo que se conhece por “pericias imaginativas” (Rosenau,
2010). Essas pericias sao multiplicadas através de cartas (e-mail), fotogra-
fias e mensagens que aqueles que se movem enviam para casa. Seqgundo
Rosenau, “os dados descritores da sublevacao da mobilidade nao sao meios
estrondosos, mas descritores da exposicao a educacao e as tecnologias de
informagao” (Rosenau, 2004, pp. 63-65). Para Homi K. Bhabha, enquanto a
historiografia tradicional identificava a ideia de nagao como uma narrativa
do “progresso nacional’, as grandes migragoes contemporaneas trouxeram
consigo uma reatualizacao desse conceito, a partir de recriagoes culturais
e sentimentos de “nostalgias culturais”, novas “etnicidades”, novos movi-
mentos sociais, facilmente confirmados pelo sentimento de pertenca nos
estrangeiros que se observa nas produgoes culturais ligadas a sua origem,
nos outros paises (Bhabha, 1990).

No espaco investigado neste trabalho, o luso-brasileiro, desde meados da
década de 1980 que comegaram a registar-se inversées do papel do imi-
grante tanto no Brasil como em Portugal. De um lado, o Brasil, uma nacao
historicamente composta por imigrantes e o principal destino de imigran-
tes portugueses, comecou a exportar migrantes mundo fora, inclusivamente
para Portugal. Do outro lado, Portugal, membro do bloco econémico europeu,
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tornou-se recetor de migrantes do Brasil bem como das suas antigas colé-
nias de Africa (Feldman-Bianco, 2004).

Em relacao ao tema da imigragao no espaco falado em lingua portuguesa,
diz Maria Baganha: “Em suma, o sistema migratorio luséfono é um sistema
bem consolidado na atividade ao longo dos séculos, envolvendo primeiro
apenas dois paises lusofonos, Portugal e Brasil e, de 1974-1975 em diante,
ampliado aos paises africanos de lingua portuguesa” (Baganha, 2009, p. 18).

Entre o Brasil e Portugal existem fluxos e refluxos migratérios que contex-
tualizam a atual migracao. De finais do século XIX até a década de 1930, o
Brasil foi destino historico da emigragao portuguesa: dos cerca de 1,3 mi-
lhdes de migrantes saidos de Portugal, entre 1855 e 1914, 82% foram para
esse destino, 2% para a Argentina e 15% para o Canada. Ao Brasil, para onde
0s portugueses rumaram em primeiro lugar, terao chegado cerca de 1,3
milhoes entre 1820 e 1930 (1,8 milhdes se o periodo se estender a 1972)
(Klein, 1991). A distribuicao das regides de fixagao dos portugueses pelos
estados brasileiros mostrava o Rio de Janeiro, Sao Paulo e Minas Gerais a
disputar os trés primeiros lugares em qualquer das décadas, entre 1920 e
1970 (Klein, 1991).

A imigracao de 1930 e 1960 foi estudada por Heloisa Paulo. Esta auto-
ra na sua investigacao deu conta da “trajetéria da adesao dos emigrantes
ao salazarismo’, tendo depreendido que, independentemente das opcoes
ou consciéncia politica de cada “patricio”, o Estado Novo de Salazar soube
alimentar a ligacao do emigrante ao universo rural, a sua aldeia e as suas
tradicoes regionais, assegurando, durante décadas, “mesmo sem a utilizagao
de aparelhos formais de propaganda ... a devocao de uma grande parte
da coldnia portuguesa do Brasil” (Paulo, 2000, p. 563). Com a revolucao de
1974 assistiu-se a migracao de portugueses para o Brasil em um modelo
de “Repulsao/Exilio”, encerrando-se assim a corrente migratdria de Portugal
para o Brasil no século XX (Pinho, 2013).

Enquanto na década de 1980, assiste-se a uma corrente migratoria inversa,
de brasileiros para Portugal, em plena época de crise brasileira. Esse fluxo
relacionou-se com a expansao portuguesa em curso, associada a fontes
de financiamento decorrentes da entrada na Uniao Europeia e na Zona do
Euro (Santos & Pinho, 2014). Na historia recente € possivel assinalar trés
momentos na emigragao oriunda do Brasil para Portugal, aos quais se as-
sociam tipos de migragao diferentes, embora entre os dois primeiros seja



LINGUA PORTUGUESA GLOBAL

possivel encontrar uma causalidade cumulativa (Massey, Glodring & Du-
rand, 1994) e acabam por ser associados apenas a um:

1. 0 primeiro periodo, de aparecimento do fluxo nos primeiros anos
da década de 1980, intensificado com a entrada efetiva de Por-
tugal na Comunidade Economica Europeia, é caracterizado por
movimentos de retorno de portugueses imigrados no Brasil com
os seus conjuges, filhos e familiares, e de brasileiros que tém,
com estes, relagdes de sociabilidade (contracorrente migratoria),
originados por periodos de alguma convulsao politica e econé-
mica no Brasil e por sentimentos de inseguran¢a generalizados
(Pinho, 2001);

2. 0 segundo periodo, muito curto, na primeira metade dos anos de
1990, é caracterizado pelo desenvolvimento de um fluxo migrato-
rio marcado por uma autonomizacao crescente da logica inicial de
contracorrente, que se dirige, progressivamente, para localizacoes
geograficas ja diferentes daquelas de onde tinham partido os emi-
grantes portugueses para o Brasil. Constituiu-se, assim, como filei-
ra migratoria independente composta por individuos para quem o
destino portugués ja surge de forma mais inequivoca no ranking
de destinos de emigracao atrativos, devido a integracao na Uniao
Europeia e a veiculacao da imagem de um pais moderno na comu-
nicacao social brasileira (Pinho, 2001, 2007; Vitorio, 2007);

3. 0 terceiro periodo, mais longo, com inicio nos ultimos anos da
década de 1990 e até a atualidade, de controlo mais rigido das
fronteiras, quando coexistiram duas situagoes. Por um lado, algu-
ma migragao na continuidade do fluxo anterior. Por outro, uma
imigracao irregular sem precedentes, resultante da entrada de
cidadaos brasileiros sem vistos de trabalho, demonstrando a do-
minancia de processos que, embora ja tivessem existido durante a
década de 1990, nunca tinham tido o peso que adquiriram e que o
regime de autorizagdes de permanéncia veio evidenciar de forma
clara logo no primeiro ano da sua aplicacao (Vitorio, 2007; Santos
& Pinho, 2014).

A populacao migrante brasileira em Portugal corresponde a “em grande
parte, uma imigracao nao qualificada” (Faustino et. al.,, 2009, p. 92). No
entanto, ja é percetivel uma inversao dos acontecimentos, “por um lado, os
imigrantes nao qualificados que estao em Portugal irao retornar ao Brasil,
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uma vez que este esta em crescimento. Por outro lado, a emigracao brasi-
leira sera sobretudo qualificada, assistindo-se a vinda de muitos empresa-
rios para Portugal”, que perceberam que o pais é porta de acesso a Uniao
Europeia (Faustino et. al., 2009, p. 92). Neste sentido, Portugal é utilizado
como plataforma de exportagao para o resto da Europa. Perante a crise de
2008, em 2013 a imigracao brasileira em Portugal foi caracterizada como
de ‘resistentes e retornados” os que permaneceram no turbilhdao da crise
e 0s que retornaram ao Brasil ou tentaram reconstruir a vida em outros
paises (Vitorio, 2015).

A partir de 2014, a instabilidade politica do Brasil, e também, a eleicao de
Donald Trump, nos EUA, segundo o estudo da Associagao dos Profissionais
e Empresas de Mediacao Imobiliaria de Portugal (APEMIP), fez com que
“muitos brasileiros que haviam investido na Florida, procurassem alterna-
tivas seguras, como o imobiliario portugués”. Segqundo a APEMIP, em 2018
os brasileiros representaram 19% do investimento imobiliario estrangeiro
em Portugal. Isso deveu-se a uma estratégia que Portugal implementou
criando incentivos fiscais com o objetivo de atrair estrangeiros de alta ren-
da para o sul da Europa. Em 2012, depois de buscar um resgate internacio-
nal, o estado portugués comecou a oferecer vistos de residéncia para nao
europeus que comprassem imdveis com o valor superior a 500 mil euros.
A proximidade da matriz cultural entre o Brasil e Portugal é muito grande, o
que explica o elevado nivel de assimilacao cultural que as sucessivas vagas
de imigrantes no Brasil, das mais variadas origens, foram absorvendo, evi-
tando fendmenos de gueto e outros fatores de diferenciacao que tendem a
reduzir o bem-estar, tanto no pais hospedeiro como por parte de imigrantes
com um nivel de segregacao elevado (Reto, 2012).

Tendo por base o relatorio de 2019 dos Servicos de Estrangeiros e Frontei-
ras portugués, no final de 2019 os brasileiros constituiam a maior comuni-
dade de estrangeiros em Portugal (25,6%), seguidos pelos cabo-verdianos
(6,3%) e o crescimento do numero de cidadaos do Reino Unido que repre-
sentam 5,8%, quando em 2016 o pais ocupava a sexta posicao. Esta subida
é entendida como reflexo do Brexit (SEF, 2019). Os italianos aparecem na
sétima posicao, ainda que sequndo o mesmo relatorio, 29,5% dos cidadaos
de nacionalidade italiana sejam naturais do Brasil (SEF, 2019). No mesmo
relatorio é possivel observar que havia 590.348 cidadaos estrangeiros a
viverem em Portugal.

Em 2010, o niumero de brasileiros em Portugal, com estatuto de residente
legal, era de 119.195 habitantes (INE, 2011). Em 2019 esse nUmero aumentou
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para 150.919 (INE, 2020). Ainda, de acordo com o Censo Demografico Bra-
sileiro, realizado pelo Instituto de Geografia e Estatica (IBGE) depois dos
Estados Unidos, Portugal é o segundo principal destino da emigracao bra-
sileira,com 13,4% do total de emigrantes.

Ano Total emigrantes
1986 7.470,00
1991 12.678,00
1996 20.082,00
2001 23.422,00
2003 26.508,00
2009 115.882,00
2010 119.195,00
2012 105.518,00
2016 79.569,00
2018 104.504,00
2019 150.919,00

Figura 12
Representacao da populacao brasileira em Portugal entre 1986-2019%.

O numero de cidadaos brasileiros que vive em Portugal comecou a decres-
cer em 2011, tendéncia que se repetiu em 2012, confirmando-se em 2016.
Como principais fatores explicativos, concorrem a aquisicao da naciona-
lidade portuguesa, a alteracao de fluxos migratdrios e o impacto da crise
econémica no mercado laboral de 2008. De acordo com o Relatério do SEF
de 2013, no contexto atual das migragoes, Portugal assume-se como um
pais de “‘regime misto’, ao ser recetor e emissor de migrantes (SEF, 2013).
Ainda de acordo com o referido relatdrio, o crescimento sustentado da pri-
meira década do século XXI apresenta uma inflexao explicada pela con-
corréncia de trés fatores: “o acesso a nacionalidade portuguesa (ao abrigo
da atual Lei da Nacionalidade), a alteragao de processos migratérios em
alguns paises de origem (Brasil e Angola) e o impacto da crise econémica e
financeira (redugao do investimento e do emprego)” (SEF, 2013).

39 Instituto Nacional de Estatica - INE, Anuario Demografico e Relatdrio dos Servigos de Estrangeiros
e Fronteiras portugués (varios anos) (atualizado em novembro de 2020).
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Por outro lado, também é percetivel um retorno dos imigrantes brasileiros
em Portugal ao seu pais de origem. O numero de imigrantes que pediu aju-
da para sair de Portugal quadruplicou em 2006, sendo os brasileiros os que
mais recorrem ao Programa de Apoio ao Retorno Voluntario da Organizacao
Mundial para as Migracoes (OIM) (Paulo, 2010). Sequndo dados da OIM, o
numero de pedidos de retorno voluntario passou de 252, em 2006, para os
1011, em 2010. Os brasileiros foram os que mais recorreram ao programa
(80%),seguindo-se os angolanos, cabo-verdianos e ucranianos (Paulo, 2010).

De notar o destaque dado pelo supracitado relatério que fala dos “feno-
menos migratérios como complexos”, falando-se da emergéncia de uma
politica harmonizada de migracao e de asilo em desenvolvimento na Uniao
Europeia (SEF, 2013). Assim, em 2012, procedeu-se ao aperfeicoamento da
“Lei de Estrangeiros”, com a criacao de dois instrumentos de atracao de
estrangeiros para residir em Portugal:

1. a autorizacdo de residéncia para atividades de investimento (ARI)
- um regime especifico potenciador do investimento direto es-
trangeiro em Portugal

2.0 “Cartao Azul UE” - potenciar o brain gain em Portugal com o regi-
me europeu de autorizacao de residéncia para cidadaos altamente
qualificados.

A partir de 2018, com a instabilidade vivida no Brasil e as mudangas no
cenario internacional, Portugal voltou a receber um grande numero de imi-
grantes brasileiros, registando em 2019 o maior crescimento de sempre.
Entre os motivos de imigracao mais relevantes apresentados pelos imi-
grantes brasileiros, em 2019, constam atividades profissionais (34,5%), rea-
grupamento familiar (26,9%), e os estudos (11,0%) (SEF, 2019).

Os ultimos anos da primeira década do século XXI apresentaram mutacoes
econdmicas e sociais tanto no Brasil como em Portugal, tendo esse ultimo
passado por momentos dificeis que foram agravados com a crise financeira,
com repercussoes mundiais, de 2008 (Martin, 2009). A crise mundial veio
acrescentar fatores de desvio a possiveis previsoes relativas a emigragao
brasileira para Portugal. Por outro lado, o crescimento da economia brasi-
leira, devido aos eventos do Campeonato do Mundo de Futebol em 2014, e
0s Jogos Olimpicos em 2016, conduziram a uma diminuicao dos fluxos mi-
gratorios brasileiros. Estes eventos conduziram a um inerente investimento
em infraestruturas e tecnologia de comunicacao, imprescindiveis para os
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dois acontecimentos o que implicou um aumento de postos de trabalho.
Nesta fase, o Brasil adquiriu novamente potencialidade como destino plau-
sivel na emigracao portuguesa e no retorno de brasileiros. O pais tornou-se
uma alternativa, numa altura em que a taxa de desemprego em Portugal
aumentou, passando de 8,0%, em 2007, para 16,3%, em 2013. A taxa de
desemprego entre os imigrantes residentes no pais ja era de 17% em 2011.
Com o agravamento do déficit, e a entrada do FMI em Portugal, acentuaram-
-se as medidas de austeridade no pais e, em contexto de agravamento do
desemprego, a emigracao intensificou-se. Em alternativa aos destinos euro-
peus, que nas uUltimas décadas constituiam os preferidos pelos emigrantes,
devido ao acesso facilitado pela liberdade de circulagao europeia, aparecia,
portanto, a alternativa de migragao para o Brasil (Santos & Pinho, 2014).

Ano Numeros da imigragao
1881-1900 316.204
1901-1930 754.147
1931-1950 148.699
1951-1960 235.635
1961-1967 54.767
1981-1991 4.605

Figura 13
Estimativas da imigragao portuguesa no Brasi

(e
De acordo com as estimativas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatis-

tica (IBGE), assistimos a um ciclo constante de imigracao portuguesa para o
Brasil e uma atual mudanca nos “fluxos” da imigragao.

Os numeros indicam também quantos portugueses e descendentes de
portugueses vivem no Brasil, sequndo dados do Observatdrio da Imigra-
¢ao Portuguesa, analisados para um intervalo de tempo entre 2003 e 2019
(Figura 14).

40 Brasil: 500 anos de povoamento. Rio de Janeiro: IBGE, 2000
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Ano Total nascimentos Portugal Total portugueses Total populacao
2003 n.d. n.d. 700.000,00
2005 n.d. n.d. 700.000,00
2007 n.d. n.d. 700.000,00
2008 384,244.00 493.227,00 700.000,00
2010 406.242,00 552.264,00 705.616,00
2012 425.396,00 558.737,00 612.203,00
2013 n.d. n.d. 581.869,00
2015 n.d. n.d. 670.760,00
2018 nd. n.d. 713.130,00
2019 n.d. n.d. 821.276,00
Figura 14

Distribuicao da populacao portuguesa e de origem portuguesa no Brasil (2003/2019)41.

Os portugueses que migraram, recentemente, para o Brasil,vao “nao apenas
rejuvenescer a populacao portuguesa que emigrou para o0 pais no sécu-
lo passado” (Santos & Pinho, 2014, p. 15). A caracteristica desse perfil de
imigrante tem a “tendéncia de possuir um maior nivel de escolaridade e
qualificacao, com certeza respondendo as necessidades de mao-de-obra
com essas carateristicas no Brasil” necessidades associadas as obras de
infraestrutura relacionadas com os eventos desportivos mundiais como o
Campeonato do Mundo de Futebol de 2014 e as Olimpiadas de 2016 (San-
tos & Pinho, 2014: 15). Desde esse momento de transformacao que o Brasil
apresenta um relevante aumento do numero de migrantes portugueses.

A presenca, os fluxos e refluxos de portugueses no Brasil e de brasileiros
em Portugal sempre foi uma constante. O sonho europeu pode ser eviden-
ciado nesses fluxos e atualmente o sonho de um “Brasil emergente” pode
estar na base da atual imigracao portuguesa para o Brasil.

41 Direcao-Geral dos Assuntos Consulares e das Comunidades Portuguesas, conforme informagao
concedida pelas embaixadas e consulados portugueses (atualizado em novembro de 2020).
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Os fluxos de pessoas entre 0s “nossos” dois paises existem desde 1500
com a chegada dos portugueses, passando pelas ondas de imigracao de
1530, 1800, 1900 e a atual vaga de imigracao que comegou no ano 2000
(Pinho, 2013).

Os diversos fluxos de imigrantes entre Portugal e Brasil pode ser observado
na figura 15. Dos dados apresentados é importante salientar o movimento
de brasileiros para Portugal, “brasileiros” de origem portuguesa que regres-
saram a “casa” em 1800, as ondas de imigracao de 1980 e as atuais de 2000
a 2008 e de 2008 a 2020.

Entretanto, observamos um aumento dos fluxos de pessoas entre Portugal
e Brasil na qualidade de “turistas” De acordo com dados do Instituto Nacio-
nal de Estatistica (INE), o mercado brasileiro representou 5,5% do total do
turismo internacional que aumentou 13,9% em relacao ao ano de 2018
Ainda de acordo com o INE, o Brasil foi em 2019 o terceiro maior mercado
emissor de turistas estrangeiros com dormidas em Portugal.

A partilha de uma lingua comum funciona como facilitador e redutor de
custos de transagao, quer da populagao migrante quer dos hospedeiros que
a acolhem, empregam e integram. Além de influenciar a escolha do pais
de destino, a lingua do hospedeiro é moldada pelos fluxos migratérios, so-
frendo influéncias sobre a pronuncia, o léxico e as construgdes gramaticais
(Reto, 2012). Assim,“é expectavel que os imigrantes que partilham a lingua-
-héspede tenham mais éxito na sua integragao social, como nos processos
de aquisicao de estatuto social” (Reto, 2012, p. 102).

42 INE (2019) Estatisticas do Turistica de 2019
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5.2. As crises e a globalizacao - Europa e América Latina

A primeira crise financeira internacional do século XXI ocorreu em setem-
bro de 2007, despoletada pela faléncia do banco Lehman Brothers. Na Eu-
ropa, as alteragoes tiveram impacto na designada crise da divida publica
que comecou a desenhar-se em 2009. O pedido de ajuda externa solicitado
pela Grécia (maio de 2010), pela Irlanda (novembro de 2010) e por Portugal
(abril de 2011), paises que se viram sem capacidade para cumprirem 0s
seus compromissos financeiros, consolidaria a Crise da Zona Euro. Esta crise,
acompanhada pela pressao das agéncias americanas de cotacao financeira
(Moody’s, Standard & Poor’s e Fitch) que baixaram sucessivamente a cotagao
dos Estados e das empresas destes paises, como da Bélgica, Espanha, Italia
e Franca, com base na especulacao sobre possiveis incumprimentos, levaria
a implementacao de medidas de “austeridade” A aplicacao destas medidas,
coordenadas por representantes do Banco Mundial, FMI e Banco Central
Europeu viria a desencadear, em todos estes paises, sobretudo nos mais
vulneraveis (Grécia, Irlanda e Portugal) contracdes subitas do PIB (supe-
riores a 3%), um aumento exponencial do desemprego (acima dos 15%),
despedimentos em massa no setor publico e privado, reducao de salarios e
beneficios sociais e aumento dos impostos diretos e indiretos, com sérias
consequéncias para a economia.

Esta “crise econdmica” é diferente das anteriores, pois viviamos num am-
biente globalizado, onde as redes tecnologicas sao usadas para uma cone-
Xao muito mais estreita do que em crises anteriores.

Ainda, na primeira década do século XXI, Fiori chama atencao para:

“a rapidez com que a utopia da globalizagao, do fim das fronteiras
nacionais foram soterradas e para a velocidade ainda maior de re-
torno do sistema mundial a sua velha ‘geopolitica das nagoes’, com
o fortalecimento das fronteiras nacionais e da competicao econd-
mica mercantilista e aumento da luta pelas hegemonias regionais”
(Fiori, 2007).

Em Portugal, a “crise econdmica” vinha-se arrastando desde o inicio do mi-
lénio, com o crescente endividamento interno e externo, baixas taxas de
crescimento do PIB (0,3 a 1,5%),aumento do desemprego e dificuldades em
enfrentar a abertura aos mercados emergentes (Cunha, 2012).
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Na opiniao de Henrique Iglesias, que foi presidente da Secretaria Geral |be-
roamericana (SEGIB), na América Latina os efeitos da crise euro-americana
dependem muito das decisdes da Uniao Europeia. A América Latina esta “a
viver um momento mais seguro, uma vez que se assiste a uma consolidagao
da democracia em varios paises, mas ao mesmo tempo, existe todo um con-
junto de fatores que torna tudo mais vulneravel. Isso porque estamos num
planeta onde, quando ocorre algo num sector importante, o reflexo aparece
logo noutro ponto do mesmo” (Iglesias, 2011).

A América Latina enfrentou esse grande desafio que foi a consolidacao do
desenvolvimento sustentavel, conseguindo chegar a uma fase positiva de
integragao no processo de globalizagao. Sequndo Ernesto Ottone:

“a atuacao desta regiao face a crise global foi relativamente autdno-
ma e bem-sucedida (...) existem motivos para pensar que a América
Latina se pode transformar num protagonista nos assuntos mundiais.
A América Latina pode desempenhar um papel muito importante
num novo mundo com outras regras e outros tipos de globalizagao
(Ottone, 2011, pp. 109-114).

Entre os paises com maior desenvolvimento na América Latina, o Brasil tem
reagido neste sentido com medidas pontuais nos setores mais afetados.
O Mercosul (Mercado Comum do Sul, composto por cinco paises da América
do Sul: Argentina, Brasil, Paraguai, Uruguai e Venezuela), adotou praticas
semelhantes e medidas prudentes para dificultar a invasao de produtos in-
dustriais, especialmente da China, que por consequéncia da crise nos paises
europeus e nos Estados Unidos, tem vindo a direcionar o seu comércio para
a América Latina.

De uma forma geral o Brasil é considerado, na arena internacional, uma su-
perpoténcia emergente, devido ao seu contingente populacional e ao cres-
cimento econdémico que tem vindo a registar desde a aplicacao do Plano
Real. Com a criacio da expressdo BRIC (acrénimo para Brasil, Russia, India e
China), em 2001, o Brasil passou a ser um importante ator no cenario mun-
dial, canalizando muitos investimentos (O'Neill, 2009).

Para além dos avancos nas areas econémica e comercial, o Brasil tem visto
aumentar também a sua importancia estratégica no globo, participando
nas cimeiras do G-20 e em outras coligacoes e instituicdes de peso, parti-
cipando de decisdes que afetam diretamente o destino do sistema interna-
cional nos seus diferentes aspetos.
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O quadro geral de recessao da economia europeia atrapalha a expansao
das exportagoes brasileiras para a Uniao Europeia (UE). Os primeiros meses
de 2011 foram palco de grandes sucessos, resultando num elevado grau de
trocas bilaterais entre o Brasil e a Europa, aproximando-se pela primeira
vez da marca dos 100 mil milhdes de dodlares (Gomes, 2012). Os bons nu-
meros do inicio de 2011 acabariam por ser minados a partir de setembro do
mesmo ano pela ameaga da crise na zona euro (Gomes, 2012).

A crise vivida em 2008 é global sem ser mundial. Na perspetiva de Manuel
Castells, “enquanto a Europa e os Estados Unidos estavam, e ainda estao,
em grande parte numa das mais profundas crises econdmicas desde 1930,
0 mesmo nao acontecia com a China e América Latina” (Castells, 2011, p. 7).
A complexidade dessa crise esta diretamente associada ao mundo global
interligado entre regides e também nos diferentes sistemas econdmicos.
E, por esse motivo, ‘0 que acontece na China é importante para a Europa,
0 que acontece na Europa tem importancia para o Estados Unidos, o que
acontece no Brasil é importante para Portugal e o que acontece em Portu-
gal é importante para a Alemanha (Cardoso, 2011, p. 51).

Em contrapartida, esta crise abrange muitas areas da vida: social, cultural,
individual, financeira, econémica, das migragdes... “é diferente na sua am-
plitude. E diferente no sentido em que estas camadas estdo tdo profunda-
mente inter-relacionadas umas com as outras que nao podemos realmente
prever como € que algo que acontece na area financeira vai afetar a area
cultural” (Banet-Weiser, 2011, p. 105).

Do mesmo modo, e antes de 2007, a América Latina, sobretudo o Brasil,
passou por um momento de alteragdes politicas e econdmicas com o sur-
gimento de novos atores sociais, programas politicos e formas de luta, con-
quistas no campo da geragao e distribuicao de rendimento, da democratiza-
¢ao dos bens culturais, das agdes afirmativas e da valorizagao das periferias
e comunidades pobres das metrépoles que, de certo modo, fez com que a
crise que passaria a ser global depois de 2008 rapidamente se estendesse
a América Latina (Cocco, 2009).

Quando elencamos os fendmenos da globalizagao, as migragoes sao uma
constante. Os fluxos, em rede, da economia e das pessoas, sofreram também
alteragoes significativas com a crise iniciada em 2008. Verificou-se uma mu-
danca no padrao desses fluxos, que se deve a transformacdes muito mais
vastas e influentes, como as consequéncias da globalizacao dos capitais
dos anos 1980 e das comunicagdes a partir dos anos 1990.
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Ainda assim, as alteracdes nos processos de globalizagées em virtude das
crises permitem um novo “momento” na Uniao Europeia e no Mercosul. Nes-
te sentido, os parametros importantes na nossa investigacao, as relacoes
economicas, sociais e culturais entre Portugal e Brasil, membros dos grupos
internacionais acima referidos, tém também sofrido alteragdes, gragas aos
fluxos tecnoldgicos, com as mudangas das posi¢des economicas entre a
Europa e América Latina. Importa destacar que os paises que tém a lingua
portuguesa como produto de heranga cultural, desde muito cedo presente
nos cinco continentes, podem ser uma afirmagao (econdmica, identitaria,
social, politica e tecnoldgica) no atual movimento de fluxos e de pessoas.

Assim, na opiniao do sociélogo Octavio lanni, “este € um momento episte-
moldgico fundamental: o paradigma classico, fundado na reflexao sobre
a sociedade nacional e que da lugar a um novo paradigma fundado na
reflexao sobre a sociedade global” (lanni, 2000, p. 239). Para este autor, ‘o
conhecimento acumulado sobre a sociedade nacional nao é suficiente para
esclarecer as configuracoes e os movimentos de uma realidade que ja é (...)
global” (lanni, 2000, p. 239). O sociélogo defende que “a sociedade nacional
nao da conta, nem empirica nem metodologicamente, nem histérica nem
teoricamente, de toda a realidade na qual se inserem individuos e classes,
nagoes e nacionalidades, culturas e civilizagoes” (lanni, 2000, p. 239).No que
toca a globalizacao em lingua portuguesa, as relacoes, processos e estru-
turas de dominacao e apropriagao, integracao e antagonismo carateristicos
da sociedade global exigem novos conceitos, categorias e interpretagoes.
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6. Os novos media. A questao tecnolégica em portugués

Na atual sociedade em rede, a lingua portuguesa tem vindo a afirmar-se no
“mundo” virtual através da internet. Em margo de 2020, de acordo com os
dados da figura 16, é possivel concluir que 171.750,818 cidadaos que fala-
vam a lingua portuguesa usaram a internet, representando 3,7% do univer-
so total de utilizadores da internet. Da estimativa de 290.939,425 cidadaos
que falam Portugués no mundo, apenas 59,9% usam a internet, embora
o0 numero de utilizadores de internet que fala Portugués tenha registado,
entre os anos 2000 e 2020, um crescimento na ordem dos 2.167,0%, o que
corresponde a uma taxa bastante promissora. Na figura 17 verificamos que
desse total 72% sao acedidos em Portugal, seguidos do Brasil com 70,5%, e
de Cabo Verde com 48,2%. Estes dados quando comparados com os recolhi-
dos para 2012, onde o acesso a internet em Portugal atingia os 50,7%, no
Brasil 43,4%, em Cabo Verde 28,8%, salientam o crescimento de aproxima-
damente 30% no Brasil e de 21% em Portugal.

1,531,179,460 1,186,451,052 7429 %

1,477,137,209| 888,453,068 ) 2,650.4 %

Spanish 516,655,099 363,684,593 70.4 % 1,511.0 % 79%
Arabic 447,572,891 237,418,349 53.0% 9,348.0 % 52%
Portuguese 290,939,425 171,750,818 59.0 % 2,167.0 % 37%
Indonesian / Malaysian 306,327,093 198,029,815 64.6% 3,356.0 % 43%
French 431,503,032 151,733,611 352% 1,164.6 % 33%
Japanese 126,476,461 118,626,672| 93.8 % 152.0 % 26%
Russian 145,934,462 116,353,942 79.7 % 3,653.4 % 25%
German 98,654,451 92,525,427 938% 2362 % 20%
Rest of the Languages 2,522,890,578|  1,060,551,371 42.0% 1,114.1% 23.1%
Figura 16

Representagao do top 10 das linguas mais usadas na internet (n.° de utilizadores de internet
pela lingua)**.

44 INTERNET WORLD STATS - IWS (2020) - Usage and Population Statistics, Internet World Users by
Language - Top 10 Languages
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Taxa de Acesso a Internet nos Paises da CPLP
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Fonte: IndexMundi - CIA World Factbook dezembro 2019 12012 W2020

Figura 17
Taxas de acesso a internet nos paises da CPLP*.

Com base nos dados apresentados pela revista Time em 2010 o Twitter era
utilizado por cerca de 23% dos consumidores de internet no Brasil,enquan-
to os americanos utilizam 11,9%. Segundo a reportagem “Why Is Twitter So
Popular in Brazil?” o pais seria responsavel por quase 65% do trafego no
site do Twitter.

Na opiniao de James Green, a contextualizacao do uso das ferramentas de
media sociais no Brasil passa pela pos ditadura no Brasil (Green & Fas-
tenperg, 2010). Refere Green que os media sociais sao um modo de “contra-
-atacar” com liberdade de expressao. Este autor refor¢a ainda que os me-
dia sociais no Brasil criam espacos de inclusao digital, no crescimento da
classe média por oposicao aos media tradicionais. Para Raquel Recuero, o
Twitter no Brasil “da acesso a determinados tipos de capital social que ou-
tras ferramentas nao dao, fazendo com que as redes sociais ali presentes
funcionem como filtro das informagoes, organizando e tornando relevantes
coisas especificas para seus grupos de interesse” (Recuero, 2010). Ainda,
segundo Recuero: ‘o Brasil tem uma larga histéria de adogao dessas tecno-
logias mais “sociais”, como o Fotolog, o Brasil foi, durante uma boa parcela
de tempo, o primeiro pais em numero de fotologs; weblogs” (Recuero, 2010).
Segundo dados de 2020, o Brasil é o quarto pais que mais utiliza o media

45 Definitions of World Telecommunication/ICT Indicators, November 2020, International Telecom-
munication Union (Geneva), November 2020. Consultado em novembro de 2020.
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social Twitter atras da India, do Japao e dos Estados Unidos*. Na analise
desses elementos é ainda percetivel que o Brasil é o terceiro pais em nu-
mero de utilizadores no media social Instagram, perdendo para a India e
para os Estados Unidos®.

6.1. Arede dasredes - ainternet em Portugal e no Brasil

Ainternet é considerada uma rede de redes: redes locais de todo o0 mundo
ligadas por fios, linhas telefonicas, cabos de fibra dtica, enlaces de micro-
-ondas e satélites em érbita. Mas a forma como os dados vao dum com-
putador para o outro na internet, sao invisiveis para o utilizador. O inicio
desta rede é “de origem militar, a internet tem objetivos militares e desem-
penha, no dominio da informacao, o mesmo papel que a interferéncia nas
emissdes inimigas desempenhou nas guerras mundiais anteriores” (Virilio,
2000, p. 88).

“A rede antecessora da Internet foi formada inicialmente pela cone-
xao dos computadores de quatro hosts, da Universidade da Califérnia
em Los Angeles (UCLA), do Stanford Research Institute (SRI), da Uni-
versidade da Califérnia em Santa Barbara (UCSB) e da Universidade
de Utah” (Pinho, 2003, p. 24).

Além da internet, é necessario esclarecer o que é a World Wide Web - Gran-
de Teia Mundial que, muitas vezes, € confundida com ela, e que por todo o
seu aparato tecnoldgico, teve por muitos anos, a reputagao de ser dificil
de aprender, dificil de usar e, simplesmente, pouco atraente, comparada as
boas interfaces dos BBS’s*8, servicos on-line e a maioria dos softwares que
as pessoas usam em microcomputadores. Mas a World Wide Web mudou
tudo isso. A Web tornou-se rapidamente a interface grafica do utilizador na
internet, e continua sem rival mesmo em relacao aos servigos on-line norte-
-americanos, em termos estéticos e de flexibilidade.

“..a World Wide Web é fundamentalmente um modo de organiza-
¢ao da informacgao e dos arquivos na rede. O método extremamente

46 https://www.statista.com/statistics/242606/number-of-active-twitter-users-in-selected-countries/
47 https://www.statista.com/statistics/578364/countries-with-most-instagram-users/

% Bulletin Board System, em traducao literal, “sistema de quadros de mensagem’, ou seja, sistemas
em que um computador central, equipado com diversos modems, serve como base para a troca de
informagoes, entre os utilizadores que acedem o BBS a partir de seus computadores pessoais, usando
modems e linhas telefonicas. Numa comparagao, um BBS seria um hibrido dos atuais sistemas de
correio eletronico e newsletters, com algumas funcionalidades adicionais.
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simples e eficiente do sistema de hipertexto distribuido, baseado no
modelo cliente-servidor,tem como principais padrdes o protocolo de
comunicacao HTTP, a linguagem de descricao de paginas HTML e o
método de identificacao de recursos URL.” (Pinho, 2003, p. 33).

Ainternet é feita por um protocolo (Internet Protocol - IP), ou um composto
de varios protocolos, que ligam diferentes redes entre si, formando uma
enorme rede de computadores. A Internet pode ser compreendida de duas
formas, a primeira, como um protocolo (IP) responsavel pelo enderegcamen-
to e encaminhamento de mensagens ou como um conjunto de protocolos,
do qual o IP faz parte, sendo este conjunto responsavel por toda a comuni-
cagao entre computadores.

Uma das realizacdes mais notaveis da internet nao é necessariamente o
que é capaz de fazer hoje, mas o facto de ter assumido as dimensodes da
atualidade, quando comparada com os seus propdsitos iniciais. Comecou
com objetivos bem modestos, nao foi idealizada para ser utilizada por mi-
lhdes de pessoas no mundo inteiro. O conjunto de principios que balizaram
0 surgimento da internet e que hoje suporta a sua evolugao é o grande
responsavel por esse inicio comedido. Na verdade, esses principios também
nao sao imutaveis. O principio da mudanca constante talvez seja o Unico
principio da internet que deveria sobreviver indefinidamente (Carpenter,
1996). Essa caracteristica permite que grandes transformacoes se acomo-
dem naturalmente na estrutura da internet.

No ano de 1991, a internet foi libertada para uso comercial, possibilitando
0 comércio eletrénico o que conduziu a rede a ultrapassar um milhao de
servidores. Na perspetiva de J.B. Pinho, este demonstra que o mundo dos
negocios e os meios de comunicagao descobriram a internet, levando os
indicadores a registarem um crescimento de 341,64% anual, culminando
num total de 2 milhdes de servidores em 1993 (Pinho, 2007). Nesta fase, a
rede mundial ja acumulava repetidos recordes em numero de utilizadores.
Assim, como se registava um aumento dos internautas também as evolu-
¢oes tecnoldgicas seguiram a passos largos.

A ferramenta, software, que viria a fixar-se no mercado foi idealizada por Bill
Gates. Segundo Pinho, Gates “ingressou tardiamente na industria da inter-
net, com o langamento, em 1995, do Microsoft Internet Explorer, um novo
browser para o sistema operativo Windows 95” (Pinho, 2003, p. 35).
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Nessa altura, a internet era conhecida como Web 1.0., de acordo com San-
dra Crucianelli, um mecanismo onde os sitios ofereciam contetdo fechado:
“..no primeiro nivel da sua evolucao (a Web 1.0), os websites ofereciam
pacotes fechados de informacgao” (Crucianelli, 2010, p. 11).

A Web 1.0 prevaleceu até meados de 2004, ano em que a Web 2.0 come-
¢ou a ganhar forca com novos atrativos, podendo ser considerada como a
grande diferenga. Na perspetiva de Crucianelli: “isso aconteceu a partir do
que é conhecido como, socializagao da rede (...), quando os utilizadores
comegaram a participar ativamente na gestao de conteudo (...)” (Crucianelli,
2010, p. 11).

‘.. pessoas comuns podem fazer contribuicdes reveladoras, trazen-
do dados que revelam fatos desconhecidos ou abrindo as portas
de bancos de dados que contém registos documentais de interesse
inestimavel para os jornalistas. Tudo isso esta disponivel online gra-
¢as a um processo que democratizou a posse da informagao.” (Cru-
cianelli, 2010, p. 11).

Atualmente, e neste periodo de mudancas proporcionadas pela internet,
encontramos a mobilidade (redes wi-fi, GSM, telemoveis, celulares) a dis-
posicao dos utilizadores que se mantém ligados onde quer que estejam.
Assim, o Internet Protocol (IP) também é mavel. O IP mével é uma proposta
da IETF (Internet Engineering Task Force) como solucao para estabelecer
mobilidade na camada de rede para os utilizadores moveis da internet
(Perkins,1997). O IP Movel permite que os utilizadores méveis continuem
suas comunicagdes enquanto se locomovem de um ponto de acesso a
outro na internet.

“Os sistemas de terceira geragao representam uma mudanga de pa-
radigma, proporcionando um sistema avancado de telecomunicagoes
que viabilizara a convergéncia entre a telefonia celular, Internet e
multimidia. A terceira geracao tornara servigos de informacao dispo-
niveis instantaneamente, por exemplo, um terminal de 3G pode ser
utilizado como uma camara de video da qual o usuario pode enviar
cartoes eletronicos e clips de video em tempo real. Para obter éxito,
as comunicacoes moveis de 3G devem prover o Mercado de massa
com servigos multimidia moveis sem fio de alta qualidade, eficientes
e de facil utilizagao.” (Dias & Sadok, 2001, p. 22).
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Atualmente, para os autores supramencionados, o IP é o protocolo domi-
nante de internetworking em operacao. Utilizando uma rede baseada no IP,
aplicacoes desenvolvidas para redes de dados convencionais (com fio) po-
dem operar em redes de dados sem fio. Assim, “avangos na tecnologia, tais
como, telefonia IP e QoS podem ser aplicadas diretamente as redes sem fio.
Dessa forma, as redes sem fio baseadas no IP proporcionarao tanto servico
de voz quanto de dados” (Dias & Sadok, 2001, p. 23), permitindo-se que 0s
servigos sejam distribuidos na base de utilizadores de telemdveis.

Em 2010, surgiu no Japao a tecnologia 4G - Quarta Geracao (Fourth Ge-
neration) de telefonia movel®. A 4G esta baseada totalmente em IP, sendo
um sistema e uma rede, que alcancou a convergéncia entre as redes de
cabo e sem fio e computadores, dispositivos eletronicos e tecnologias da
informacao para prover velocidades de acesso entre 100 Mbit/s em movi-
mento e 1 Gbit/s em repouso, mantendo uma qualidade de servico de ponta
e alta seguranca para permitir oferecer servicos de qualquer tipo, a qual-
quer momento e em qualquer lugar. As redes 4G apresentam tecnologia
de quarta geracao que permite uma navegagao com velocidade de quatro
a cem vezes superior ao 3G. Além disso, a rede 4G suporta mais protocolos
de rede. A tecnologia 4G esta disponivel na Europa, na Asia e nos EUA. No
Brasil, a tecnologia entrou em operacao em abril de 2013 nas cidades que
receberam a Taga das Confederagdes tendo a sua implantacao terminado
em 2017,

No final de 2018 foi apresentada a tecnologia 5G.O 5G é o padrao de tecno-
logia de quinta geragao para redes moveis e de banda larga, e € o sucessor
das redes 4G que fornecem conectividade para a maioria dos dispositivos
moveis. Como suas antecessoras, as redes 5G sao redes moveis, nas quais
a area de servico é dividida em pequenas areas geograficas chamadas de
“células”. Todos os dispositivos sem fio 5G numa célula sao conectados a
internet e a rede telefénica por ondas de radio através de uma antena local
na célula. A principal vantagem da rede 5G é que tera ainda maior largura
de banda, proporcionando maiores velocidades de download. Em 2020 as
operadoras de telefone mével lancaram a primeira experiéncia do 5G no
Brasil com servico ainda limitado. No entanto, devido a pandemia COVID-19

49 Ministério das Comunicagdes do Brasil (http://www.conexaominicom.mc.gov.br/materias-
-especiais/1344-veja-o-que-voce-precisa-saber-sobre-a-tecnologia-4g)

50 Ministério das Comunicagbes do Brasil (http://www.conexaominicom.mc.gov.br/materias-
-especiais/1344-veja-o-que-voce-precisa-saber-sobre-a-tecnologia-4g)
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tanto Portugal como o Brasil foram obrigados a mudancas no calendario
para a atribuicao das licencas para o 5G.

A inauguracao das comunicagdes mdveis colocou a hipotese de receber,
indiscriminadamente, a produgao cultural de outros paises, em linguas di-
ferentes daquelas que sao tradicionalmente utilizadas nas comunicacoes
entre os grupos. Esta possibilidade trouxe consigo a necessidade de aqui-
sicao de novas competéncias linguisticas para estar a par do novo mundo.
A lingua portuguesa dispde de um elevado potencial, decorrente do peso
politico e econémico que lhe confere a expressao territorial e o volume
demografico dos povos que a utilizam como instrumento de comunicagao,
sendo de enfatizar o papel da internet como o veiculo privilegiado para as
comunidades lusas na diaspora, podendo acompanhar o pais na sua lingua
materna e uma das mais generosas oportunidades para a afirmacao da lin-
gua portuguesa no mundo da globalizagao (Pereira, 2012).

No anuario estatico da Associacao de Reguladores de Comunicagao e Te-
lecomunicagoes da CPLP de 2018, é referido que no mundo globalizado
onde o desenvolvimento das comunicagoes eletronicas passa pela imple-
mentacao do 5G, novos sistemas operacionais, cloud, redes de cabos sub-
marinos, e outras inovagoes tecnoldgicas, é imprescindivel que os paises
da CPLP incorporem as mesmas nas suas estratégias nacionais com o in-
tuito de fomentarem o desenvolvimento dos seus mercados e consequen-
temente o seu crescimento econdmico. Considera-se igualmente essencial
que as questoes inerentes a seguranca cibernética, privacidade dos dados,
blockchain, inteligéncia e politicas associadas ao setor sejam discutidas
(Arctel-CPLP, 2018, p. 7)*%.

No Brasil o setor das telecomunicagoes é regulado pela ANATEL (Agéncia
Nacional de Telecomunicagoes). Trata-se do érgao integrante da Adminis-
tracao Publica Federal indireta, submetido a um regime autarquico especial
e vinculado ao Ministério das Comunicagoes.

De acordo com a Arctel-CPLP de 2018 verificou-se que o servigo com
maior relevancia no Brasil era o servico telefonico mével, correspondendo
a cerca de 229,2 milhoes de assinaturas. No que diz respeito ao servico de
acesso a internet em banda larga movel, em 2018, a taxa de penetracao
situou-se nos 88,5% correspondendo a cerca de 184,6 milhdes de assina-
turas. No que se refere ao servico de banda larga fixa, a sua expressao no

51 http://www.arctel-cplp.org/app/uploads/publicacoes/5731389555f7f5b9373bca.pdf
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Brasil é substancialmente menos acentuada do que o servico de acesso
a internet em banda larga mdével, uma vez que a sua taxa de penetracao
ascendia a 15%, em 2018, correspondendo a cerca de 31,2 milhdes de
assinaturas. O servico telefonico fixo, no Brasil apresentou, em 2018, uma
taxa de penetracao de cerca de 18,4%, correspondendo a cerca de 38,3
milhdes de acessos. Este valor tem vindo a reduzir-se ao longo dos anos,
sendo que a sua taxa de penetracao diminuiu cerca de 1,3 pontos per-
centuais relativamente ao ano anterior. No que diz respeito ao servico de
televisao por assinatura, em 2018, apresentou uma taxa de penetracao
de cerca de 8,4%, correspondendo a cerca de 17,6 milhdes de assinatu-
ras. Neste contexto, é de referir que o servico de televisao por assinatura
recorrendo ao satélite representou cerca de 54% do total das assinaturas
de TV paga.

Em Portugal, o setor das telecomunicagoes é regulado pela Autoridade Na-
cional da de Comunicacao (ANACOM).A ANACOM é uma pessoa coletiva
de direito publico, com autonomia administrativa e financeira, com patri-
maénio e receitas proprias. De acordo com Arctel-CPLP de 2018, o servico
com maior expressao em Portugal foi o servico telefénico moével, corres-
pondendo a cerca de 17 542 assinaturas. As assinaturas utilizando a moda-
lidade pré-pago representavam cerca de 31% do total das assinaturas. No
que diz respeito ao servico de acesso a internet em banda larga movel, em
2018, a taxa de penetragao situou-se nos 73,7% correspondendo a cerca
de 7 573 assinaturas. No que concerne ao servico de banda larga fixa, a
sua expressao em Portugal nao € tao acentuada como o servico de acesso
a internet em banda larga movel, uma vez que a sua taxa de penetragao
ascendia a 36,8%, em 2018, correspondendo a cerca de 3 785 da taxa de
penetracao deste servico. O servico telefonico fixo, em Portugal apresentou,
em 2018, uma taxa de penetracao de cerca de 49,4%, correspondendo a
cerca de 5 073 acessos. Este servico tem apresentado um aumento da sua
taxa de penetragao ao longo dos anos, em virtude da proliferacao das ofer-
tas em pacote das operadoras. No que diz respeito ao servico de televisao
por assinatura, em 2018, este apresentou uma taxa de penetracao de cerca
de 38,3% correspondendo a cerca de 3 932 assinaturas.

6.2. Social media e mass media em discussao

Da pandplia dos dispositivos tecnolégicos que compdem o espaco tecnolo-
gico de Portugal e do Brasil convém referir o papel dos media sociais ou no-
vos media (Flew, 2008; Manovich, 2002; Lister et. al., 2009). Mais importante
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do que distinguir mass media e social media importa compreender como estes
meios de comunicagao de natureza distinta coexistem e se articulam. Em
2006, Gustavo Cardoso demonstra na sua aplicagao do conceito de socieda-
de em rede de Castells (2005) ao estudo dos media no contexto portugués,
que os utilizadores tendem a articular diferentes meios de comunicacao,
mass media e social media,em vez de optarem por uns em detrimento de ou-
tros. O autor explica que a digitalizagao torna a comunicagao sintética, tan-
to na sua dimensao tecnoldgica (reduz diferentes tipos de sinais ao cddigo
binario) como no conteudo (ha uma tendéncia para reducao e simplificagao
das mensagens em formato digital, e.g. SMS, IM, microblogging). Ainda no
mesmo estudo, o referido autor observa que os utilizadores articulam os
diferentes meios de comunicagao, digitais e de massa, em funcao dos seus
objetivos, necessidades e preferéncias. Com base nestes dois argumentos,
0 autor considera que estamos perante a emergéncia de um novo modelo
comunicacional que apelida de comunicacao sintética em rede: “O modelo
comunicacional gerado nas sociedades informacionais, onde o modelo de
organizagao social que prevalecente € o da rede, € o da comunicagao sin-
tética em rede, um modelo comunicacional que nao substitui os anteriores
modelos” (Cardoso, 2006, p. 212).

Posteriormente, Manuel Castells também propde que a articulacao entre
mass media e social media conduz a um novo tipo de comunicagao, a auto-
-comunicagao de massas (Castells, 2009). O autor observa que a internet
possibilita que dois tipos de comunicacgao distintos, a interpessoal e a de
massas, ocorram em simultaneo e se misturem, dando origem a um novo
tipo de comunicagao:

“Chamo a esta forma historicamente nova de auto-comunicagao de
massas. E comunicacio de massas porque pode potencialmente atin-
gir uma audiéncia global (...). Ao mesmo tempo, é auto-comunicacao
porque a producao da mensagem € auto-gerada, a definicao do(s)
potencial(is) receptor(es) € auto-direccionada, e a recuperacao de
mensagens ou conteldos especificos da World Wide Web e electro-
nicos as redes de comunicacao sao auto-seleccionadas. As trés for-
mas de comunicagao (interpessoal, comunicacao de massa e auto-
-comunicagao de massas) coexistem, interagem e complementam-se
mutuamente, em vez de se substituirem. O que é historicamente
novo, com consequéncias consideraveis para a organizagao social e
mudanca cultural, é a articulacao de todas as formas de comunica-
¢ao num hipertexto composto, interativo e digital que inclui, mistura
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e recombina na sua diversidade toda a gama de expressoes culturais
veiculadas pela interacao humana” (Castells, 2009, p. 55).

Com o surgimento da internet, as pessoas passam a poder ir mais além, em
rede, com informacoes constantes, ideias, propostas e passando a estar no
espaco publico (Castells, 2011). As novas tecnologias sao utilizadas para
enviar mensagens (SMS, Facebook, “twittar’) para amigos que também
mandam mensagens pelo Twitter. Por outro lado, a adesao organizada da
sociedade civil proporciona o ampliar de um movimento (Castells, 2011).
Pela primeira vez temos ferramentas que nos ajudam a construir alternati-
vas. Estas ferramentas sao designadas como redes sociais (Cardoso, 2011).
A questao fundamental é que este novo espaco publico, o espaco entre a
rede, entre o espaco digital, e o espaco urbano, é ser um espaco de comuni-
cagao autonoma (Castells, 2012).

“(-..) temos ferramentas que nos permitem reagir em termos dos mo-
vimentos globais. Desde ha muito que falamos das redes financeiras
globais, das redes comerciais, das redes de informagao e agora te-
mMOos connosco as redes sociais... temos ferramentas muito flexiveis e
adaptaveis no quadro da internet e da sociabilidade... Nos paises em
que se sente a crise de maneira mais acentuada, provavelmente usa-
-se estas ferramentas de forma a expressar-se, organizar protestos,
tentar mudar algo” (Cardoso, 2011, p. 55).

Os recetores tendem, entao, a procurar canais alternativos de comunicacao,
usando aparelhos de comunicacao interpessoal num processo de comu-
nicacao de massas, tendo em vista o estabelecimento de uma alternati-
va a difusao da comunicagao das estagoes de televisao e radio (Cardoso,
2009). As pessoas veem televisao e leem jornais, mas, a0 mesmo tempo,
comunicam entre si e perguntam o que € dito, se é ou nao verdadeiro, cru-
zando com informacdes que conseguem obter na internet, através de jor-
nais nacionais ou estrangeiros e canais de televisao por satélite (Eco, 2004;
Cardoso, 2006). O desenvolvimento tecnoldgico e a apropriacao dos media
obrigam a existir ao mesmo tempo a comunicagao de massas, as redes
sociais e 0s media que combinam os dois. A carateristica primordial que
perpassa toda a esfera da comunicacao é a da ligacao em rede (Cardoso,
2009). O novo modelo de comunicacao em rede é um sistema de media
onde a interatividade forma o seu modelo organizacional, modelo centrado
na baixa interatividade, onde a televisao é fator determinante, e outro onde
0 centro é a internet, com alta interatividade. Inclusivamente, as partilhas
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de informacgao sao necessidades humanas antes mesmo da criagao de mo-
vimentos sociais (Castells, 2012, p. 6).

No entanto, existem autores que ainda discordam da atuacao da liberdade
de informagao nas redes sociais como Paul Virilio que apresenta a disse-
minacao de boatos, suspeitas e informagdes infundadas e levianas como
fragilidades desse exercicio que pode ser acentuado no que foi popular-
mente chamado de media sociais e redes sociais (Virilio, 1999). Essa quebra
da liberdade de informacao também podia ser observada, nos meios tra-
dicionais, como a televisao. Para o grupo de investigadores brasileiros em
comunicacao e semiotica da Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo
(PUC Sao Paulo), a internet é um replicador de algo que ja existe.

Na opiniao de Baitello, “a escalada da abstracao ou a escada da abstracao
€ assim um salto no vazio, ou uma descida para o vazio, para o nada, para
o vento. Este salto nao é uma imagem de agao de devorar, mas sem duvida
uma metafora do deixar-se engolir” (Baitello, 2010, p. 23).

Assumiu-se a ideia de que com a popularizagao dos meios tecnologicos
atuais, um numero cada vez maior de pessoas pode assumir o papel que
antes era limitado e restringido a poucos mandatarios das empresas jorna-
listicas. Qualquer um, com um minimo de conhecimento das ferramentas
tecnoldgicas, é capaz de enviar uma mensagem na rede mundial de compu-
tadores, estando essa mensagem disponivel para um numero cada vez mais
crescente de utilizadores ligados a internet.

Entretanto, existem autores que nao deixam de apresentar a possibilidade
de mobilizacao por meio das novas tecnologias de informagao e comunica-
¢ao. Na internet “todas as mensagens (informagdes) podem ser copiadas e
transmitidas para recetores imoveis” (Flusser, 2007, p. 153).

Na atual sociedade, sem falsificacoes ou protétipos, apenas como hiper-
-realidade, novos modelos sao criados nao mais a partir do real, mas para
substituir a realidade (Baudrillard, 1991). Na perspetiva de Baudrillard, “a
simulagao ja nao é a simulagao de um territdrio, de um ser referencial, de
uma substancia. E a geracdo pelos modelos de um real sem origem nem
realidade: hiper-real” (Baudrillard, 1991, p. 8). Entre as pessoas que utilizam
a lingua portuguesa para a comunicagao esta a tecnologia e as suas men-
sagens, noticias, suportes e imagens. Na sua totalidade, a mediacao nao é
mais feita de homem para homem, mas sim a partir destes meios, ou seja,
de simulagoes. A difusao da tecnologia aumenta o poder de forma infinita
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a medida que os utilizadores dela se apropriam e a redefinem. As novas
tecnologias da informagao nao sao simples ferramentas a serem aplicadas,
mas processos a ser desenvolvidos. Utilizadores e criadores podem tornar-
-se na mesma coisa. Dessa forma, os utilizadores podem assumir o controlo
da tecnologia como no caso da internet.

No que toca as caracteristicas dos media digitais, destacamos alguns con-
ceitos: transparéncia, ubiquidade, estar sempre a mao e disponivel, funcio-
nalidade e eficiéncia, constituindo o contexto da perce¢ao, do entendimento
e da acao humana, e também dos conceitos de substituicao como esséncia
das TICs (Ilharco, 2003, 2008, 2009), da sociedade contemporanea e a hiper-
-realidade, como simulacro da terceira ordem de Jean Baudrillard (1991) e
de McLuhan sobre media como o préprio ambiente (McLuhan, 2005).

Assim, concluindo, todas as sociedades sao caracterizadas por modelos de
comunicagcao e nao apenas por modelos informacionais (Castells, 2005;
Cardoso, 2009), passando de um modelo de comunicacao de massas para
um processo de auto-comunicacao de massa (Castells, 2009) e para um mo-
delo de comunicagao em rede (Cardoso, 2009) modelado pela capacidade
dos processos de globalizagcao comunicacional mundiais juntamente com a
difusao de media pessoais, em consequéncia do aparecimento da comuni-
cacao em rede (Cardoso, 2009) transmitindo as mensagens para recetores
imoveis (Flusser, 2007) ou moveis (Postman, 2009), que podem ser utili-
zadores, produtores ou ‘produtilizador’ (Bruns, 2008) dos conteudos online.
A atual sociedade carateriza-se também pelo uso em conjunto da comuni-
cacao de massa e dos social media, podendo ambos serem influenciados
mutuamente, articulacao e convergéncia de ambos os tipos de meios de
comunicacao (Manovich, 2002, Livingstone, 2002 e Flew, 2008).

As tecnologias de informagao e comunicacao sao constituidas atualmen-
te por uma quantidade enorme e crescente de instrumentos. Mais do que
todas as transformacdes associadas as tecnologias, a internet é um novo
ambiente de comunicagao, criando um sistema dos media baseado na inter-
ligacao em rede, possibilitando também um novo modo de relacao entre os
processos simbolicos.

As transformagoes do espaco luso-brasileiro também sao caracterizadas
pela interligacao em rede. Essa convergéncia resulta da forma como as pes-
soas se apropriam e utilizam os media digitais sendo utilizadores, produto-
res ou “produtilizadores”. Hoje, e fruto das atuais mudancas proporcionadas
pela internet temos uma nova mobilidade, a possibilidade de estar conectado
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em diversos pontos dentro da internet, criando uma convergéncia entre
telefonia movel, internet e multimédia. Existem ainda os novos suportes de
conservacao e distribuicao de informacao através da internet chamados de
media sociais ou Web 2.0, que trouxeram a possibilidade de uma interagao
direta entre autores e leitores. O formato digital é a esséncia que distingue
0s novos media de outros tipos de meios de comunicagao. A articulagao
entre mass media e social media conduz a um novo tipo de comunicagao, a
auto-comunicacao de massas, num modelo de comunicacao em rede que
permite uma forte mobilizagao entre utilizadores que tém em comum a
partilha da lingua portuguesa.
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7. Um caminho para uma lingua portuguesa global

Em seguida, iremos expor uma analise interpretativista sobre comunicagao
e mobilidade no panorama mediatico luso-brasileiro, explorando o material
empirico utilizado a luz da articulagao tedrica desenvolvida, orientando os
resultados da analise no sentido de uma compreensao no dominio discipli-
nar especifico das Ciéncias da Comunicacao (Orlandi, 2009, p. 28). Apresen-
tamos os viventes da “lingua portuguesa global” vivida por migrantes nos
dois lados do Atlantico. Importa recordar que o perfil dos entrevistados esta
inserido no que Giddens (2010) chama de migragao global, composta por
naturais de paises que sao simultaneamente remetentes e destinatarios de
migrantes. Este perfil corresponde ao que Lévy (1997) chama de juventude
metropolitana educada, migrantes escolarizados com acesso privilegiado a
diversas fontes de informacao e dominio das novas tecnologias. Podemos
estabelecer também uma relacao com o que Rosenau (2010) chama de cos-
mopolitas, pessoas que veem o mundo como territorio do qual sao cidadaos.

Assim, a nossa amostra de entrevistados é constituida por migrantes portu-
gueses (apresentados como PT e o numero) e brasileiros (exibidos como BR
e 0 nUmero) que se movem entre as duas margens do Atlantico, pertencen-
tes a classe média e média alta, residentes em meio urbano como a regiao
Centro e Norte de Portugal e a regiao de Sao Paulo e do Rio de Janeiro no
Brasil e utilizadores das novas tecnologias de informagao e comunicagao
nas suas ligagoes entre Portugal e Brasil e outros paises dando primazia a
um “recorte” do espaco luso-brasileiro. Os entrevistados sao uma amostra-
gem de conveniéncia, podendo ser enquadrados em dois grupos: migrantes
econoémicos por um lado e diplomatas por outro. Uma vez que “um discurso
aponta para outros discursos” (Orlandi 2009, p. 39), as respostas as nossas
perguntas foram consideradas como tendo sido dadas de acordo com a
“posicao” assumida pelos entrevistados numa producao de “gestos de inter-
pretacao”. Em relagcao ao género dos nossos entrevistados, 17 sao homens
e cinco sao mulheres. Em termos geograficos, a investigacao compreendeu
imigrantes residentes em Portugal, provenientes das regides Sul e Sudeste
do Brasil e imigrantes residentes no Brasil, provenientes das regides Norte
e Centro de Portugal. No referente a ocupacao profissional, sete sao exe-
cutivos, trés empresarios, quatro diplomatas, trés estudantes universitarios,
dois artistas, um designer, um jornalista, e um professor universitario. Esta
amostra de conveniéncia tem relacoes de proximidade com as comunida-
des de imigrantes brasileira e portuguesa.
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A categorizagao profissional indica a necessidade de utilizar a lingua portu-
guesa na atividade desempenhada. Por outro lado, aponta o consumo dos
meios de comunicacao em lingua portuguesa e o uso das tecnologias de
informacao e comunicacao.

No que diz respeito a faixa etaria, considerou-se 20 anos (estudantes, jo-
vens executivos, artistas) como a idade minima e 70 anos (empresarios,
executivos e diplomatas) como a maxima, resultando numa média de 45
anos. De salientar que a maior parte dos entrevistados estava em idade
ativa de estudo e/ou trabalho. A faixa etaria poderia ser um impedimento
no consumo de novas tecnologias de informagao e comunicagao, como por
exemplo os media sociais. Assim, tendo a ocupagao profissional como cri-
tério de escolha da amostra, encontramos jovens e jovens adultos no ativo
profissional o que justificava o uso desses meios.

Analisamos as respostas dos entrevistados tendo como pano de fundo a
utilizacdao das novas tecnologias de informagdo e comunicagao, no ambito
da aplicacao das teorias da comunicacao, globalizagao e lingua portuguesa.
Assim, tentaremos estabelecer ligagoes, relacoes, identidades e dinamicas
entre as novas tecnologias de informagao e comunicagao, com o movimen-
to das pessoas e os fluxos de informacao nos paises de lingua portuguesa,
Portugal e Brasil.

A analise das entrevistas pretendera, seguindo Orlandi (2009), passar das
situagdes empiricas, os lugares de sujeito, para a posicao de cada sujeito no
seu discurso. Logo, este significa as posicoes que tém sentido em relagao
ao contexto socio-histoérico e a memoria, o saber discursivo, ja anterior-
mente referido, como repertorio de cada sujeito. Tal posicao condiz com a
representagao no espaco por onde circula o dizer. Quando analisamos os
mecanismos de funcionamento do discurso, implica observar as condicoes
de producao:

1.0 que é material, a lingua sujeita a equivocos e a historicidade;
2.0 que é institucional, a formacao social e a ordem;

3.0 que é imaginario, mecanismo que produz imagens dos sujeitos e
do objeto do discurso numa conjuntura socio-historica.

Numa relacao, sobressai a questao do “outro”, o relacionamento com o “ou-
tro”, que na linguagem ‘“regula tudo, preenche tudo, explica tudo, tanto o
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sujeito como o sentido”. Assim, “nao ha discurso que nao se relacione com
outros. Em outras palavras, os sentidos resultam de relagées: um discurso
aponta para outros que o sustentam, assim como para dizeres futuros” (Or-
landi, 2009, p. 39).

No percurso que nos leva aos entrevistados, na perspetiva da analise de
discurso, de forma interpretativista, tomamos a palavra como um ato so-
cial com todas as implicacoes: conflito, reconhecimento, relagoes de poder,
constitutiva da identidade e como relagao de forca (Orlandi, 2009, p. 39).

Todos os elementos, a natureza dos materiais analisados, as questdes co-
locadas, as diferentes teorias dos distintos campos disciplinares, tudo ira
constituir o dispositivo analitico construido.

7.1. Os atores e 0s varios cenarios de comunicacao no espago
tecnoldgico e global em lingua portuguesa no quadro luso-
-brasileiro

O uso de uma lingua deve o seu valor social a capacidade de esses usos
se constituirem num sistema de diferenciais que se demarca de outros
sistemas. Sobressaindo pela diferenca, a lingua pode ser encarada pelos
proprios ou por terceiros com indiferenca o que é considerado banal ou
ignorado, de forma negativa como lingua inutil, degradante, insignificante
perante o todo ou de forma positiva sendo algo prestigiante.De acordo com
Baudrillard, existe uma relacao entre uma lingua para relacoes de trabalho
e uma lingua como objeto de troca ou até de consumo, proporcionando-
-lhe um valor de uso, de troca, de simbolo e até de prestigio social (Bau-
drillard, 2007). A lingua portuguesa é utilizada no trabalho de empresas
publicas e privadas, nos regulamentos empresariais, na comunicagao in-
terpessoal, intergrupal e de massa, sendo usada nas relagoes bilaterais e
multilaterais. Pode ser encarada como um objeto de troca comunicacional
entre os atores do espaco falado em lingua portuguesa. Sendo entendida
como um simbolo comunicacional de prestigio, € um facilitador e interface
dessa comunicacao.

Quando falamos de interface usamos um termo adequado para referir a pre-
senca de atividades, no espaco social luso-brasileiro, que envolvem origens,
processos e objetivos nao inicialmente confluentes, mas antes pertencentes
a areas diferenciadas. Assim, cada componente da atividade comparece com
0 seu acervo (historicamente constituido) de praticas e de conhecimentos.
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Esse elemento de “interdisciplinaridade” entraria, entao, também, em linha
de conta na observacao da interface. Quando referimos interfaces comuni-
cacionais também aludimos a fenémenos sociais, nos quais encontramos
um perfil de praticas, de origens e objetos diferenciados que tém os seus
processos internacionais desenvolvidos em funcao das suas necessidades
préprias de movimentacao na sociedade, mas que também encontram pro-
blemas de interacao (comunicacionais) que nao se resolvem totalmente
de modo subsumido aos proprios objetivos de efetividade da area extra-
-comunicacional. Esta situacao ressalta para a area da “comunicacao” ‘como
questao, como angulo que solicita reflexao, agdes e desenvolvimento de
conhecimentos especiais” (Braga, 2004).

As Ciéncias da Comunicacao sao efetivamente um ambito de interfaces,
pois “na sociedade, a processual idade comunicacional se realiza por inclu-
sividade, observando e absorvendo, de modo avassalador, toda e qualquer
acao ou tematica social” (Braga, 2004, p. 227). Essa condicao decorre larga-
mente de nos situarmos numa sociedade mediatizada. Para processar as
suas interagoes, de comunicagoes mais amplas e abrangentes, mais difusas,
mais diferidas, mais registadas, mas também mais ageis, mais multidire-
cionais, mais especificas e especializadas, mais diversas, mais eficazes que
0 espaco luso-brasileiro desenvolveu uma relacao comunicacional tendo
a lingua portuguesa como interface de comunicacao. Nas diversas “inte-
racoes” desse espago sempre presente esta a ‘comunicacao’, sendo que as
diversas interagoes estao frequentemente mais mediatizadas. Em todas as
atividades os cidadaos portugueses (PT) e brasileiros (BR) que vivem entre
as duas margens do Atlantico “assumiram” os processos comunicacionais
enquanto questao pertinente para os seus interesses e objetivos especi-
ficos. A comunicagao, embora sujeitando-se as especificidades de uma ati-
vidade determinada, vem ocupando uma relevante parte da a¢ao feita em
lingua portuguesa.

Neste sentido, concordamos com Faraco que afirma que o futuro da lingua
“dependera de as sociedades que a falam melhorarem substancialmente os
seus indices socioecondmicos e culturais, sofisticarem as suas economias,
desenvolverem os seus recursos de ‘reserva grdfica” afirmando que é impor-
tante “se projetarem como referéncia politica internacional de um conjunto
de valores fundamentais para a Humanidade tais como a paz,a democracia,
a justica, a distribuicao equitativa da riqueza e o equilibrio ambiental” (Fa-
raco, 2016, p. 367).
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Assim, a lingua portuguesa € fator determinante nas relacoes entre Portu-
gal e Brasil, entre seus migrantes e cidadaos locais, entre 0os empresarios,
e entre o governo e a diplomacia. Seja pelo consumo de comunicagao de
massa, seja pela comunicacao interpessoal, intergrupal, institucional/or-
ganizacional, alargado a toda a sociedade, o “falar” Portugués surge como
fator preponderante na comunicacao que € tornada global pelos seus uti-
lizadores. Na contemporaneidade, a emergéncia econdémica do Brasil é
apresentada como uma ‘“chave” no posicionamento internacional da lingua
portuguesa nas diversas areas de negdcios e como o surgir de um “player”
na industria cultural e criativa global. A lingua da acesso a um mercado
econémico em emergéncia ao mesmo tempo que proporciona a abertura
de outros espacos na Europa e em Africa.

A lingua portuguesa, tornada global, aponta, nas mais diversas relagoes,
para uma matriz historico-cultural portuguesa que hoje, por via dos meios
de comunicagao e transporte, surge no mundo tornado global, evidencian-
do a existéncia de relagdes luso-brasileiras. O grande numero de portugue-
ses no Brasil e de brasileiros em Portugal é indicativo e da conta da cons-
tante mobilidade, caracterizada por fluxos de imigrantes documentados e
indocumentados. Os indocumentados portugueses e brasileiros, migrantes
sem vistos de residéncia, demonstram também essa interface da lingua
portuguesa. Mesmo sem o visto, vivem nesse espaco de comunicacao e re-
lacionamento tendo como facilitador a lingua portuguesa.

Deste modo, Portugal e Brasil vivem um dialogo de interdependéncia que
perdura ha mais de 500 anos, com periodos de relacionamento dificil, mas
que nunca puseram em causa um relacionamento transatlantico reiterada-
mente alimentado ao longo dos séculos pela lingua portuguesa. Os proces-
sos cruzados de internacionalizagao, num mundo global, geram destinos
conjugados nos dois paises. A intensificacao do fluxo migratério brasilei-
ro para Portugal fez com que a comunidade brasileira se tornasse a mais
numerosa, aproximando-se de 1% da populacao residente, e 0 nimero de
imigrantes portugueses no Brasil aumentou com a crise de 2008 e de 2014,
assim como cresceu 0 numero de turistas portugueses no Brasil e brasilei-
ros em Portugal.

Por outro lado, a lingua comum é potenciada por um intercambio literario
pujante e pelo imaginario das telenovelas, as brasileiras em Portugal e os
atores portugueses no Brasil, como traco de uniao. A informalidade no trato
brasileiro de comunicar alterou os setores de servicos em Portugal com
particular realce para o comércio de retalho, a hotelaria e a restauracao,
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enquanto a presenca dos portugueses trabalhadores no Brasil sempre foi
vista como rigorosa e competente. Importa destacar, ainda, a omnipresen-
¢a do futebol brasileiro nos campos e nos media portugueses entendidos
como fatores que intensificam a interface e o contexto da lingua portugue-
sa COmMo comunicagao.

A aproximagao a cultura portuguesa e brasileira € marcada continuamente
pelas relacoes entre Brasil e Portugal, denotando-se uma redescoberta de
Portugal pelos brasileiros bem como a descoberta de um novo potencial de
negdcios feitos em lingua portuguesa. A aproximacao a cultura americana
esta bem patente no Brasil, mas “em algum momento” a cultura portuguesa
sobressai. Sequndo um dos entrevistados a “cultura brasileira tem as suas
raizes na cultura portuguesa” (PTO1). A afirmacao “para conhecer Portugal
tem que se conhecer o Brasil, e para conhecer o Brasil tem de conhecer
Portugal” é constantemente mencionada por migrantes e empresarios. Isto
configura uma relagao comum, assente no facto historico primordial da ex-
pansao portuguesa e ainda na realidade do presente e na perspetiva de fu-
turo de uma “memdria institucionalizada”, algo patente “pelo conteldo his-
torico, por todas as relagoes. Acho que faz parte da histdria do pais que se
deve manter” (PT02).A aproximagao brasileira aos EUA, a cultura americana,
durante as décadas de 50 e 60, pode ter possibilitado um distanciamento
da cultura europeia. Mas, “hoje em dia assiste-se a um Brasil a redescobrir a
Europa, a redescobrir o mundo e a absorver também todas essas aprendiza-
gens e culturas” (PTO1). Estamos, assim, perante uma relagao determinada
pelo sujeito afetado pela lingua com histéria na atualidade, através da tec-
nologia dos novos media ou pelas viagens de aviao mais baratas. Neste sen-
tido, “estamos a passar, nos dois lados, por um resgate da nossa historia e
da nossa relacao. Acho que esses meios de comunicagao como o transporte
aéreo tém sido uma ferramenta extraordinaria. Hoje as pessoas estao a re-
descobrir Portugal” (BR01). E a composicao de um espaco luso-brasileiro “o
Portugués teve um papel importante na formacao da nossa nacionalidade.
Embora a nacionalidade seja muito diversificada. Somos alemaes, italianos,
portugueses, franceses, arabes, africanos, japoneses. Somos de todas as co-
res. Mas o nosso DNA é portugués” (BRO1).

Uma das razdes para essa aproximagao prende-se com o aumento dos voos
entre o Brasil e Portugal: “Hoje voa-se diretamente de Lisboa para 10 ci-
dades brasileiras. Isso cria um novo fluxo, uma nova dindamica nao so6 entre
o Brasil e Portugal, mas entre o Brasil e a Europa” (BRO1). “Todo o brasilei-
ro que vem aqui se reencontra. Encontramos aqui as nossas origens, en-
contramos a nossa identidade. Encontramos a nossa idiossincrasia quando
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conhecemos Portugal” (BRO1). Por outro lado, a preferéncia pela TAP é con-
firmada por um dos entrevistados: “(...) procuram uma empresa aérea que
fale Portugués. A TAP é obviamente a preferida porque € a Unica que liga
diretamente, sem passar por um aeroporto de lingua estrangeira, dois polos
que sao da mesma lingua” (BR0O2). Verifica-se um redescobrimento dos dois
lados do Atlantico: “A histdria dos dois paises pode facilitar a migragao, sen-
do um atrativo para fazer negocios. Nos ultimos anos tenho assistido a che-
gada a Portugal de muitos brasileiros que também comecam a ver o pais
como uma hipdtese para investir”. Continua o entrevistado: “mesmo assim
acho que os brasileiros demoraram a perceber que Portugal podia ser uma
boa hipotese para investir devido a facilidade da lingua e das relagoes en-
tre os dois paises.” (BR10). Com a existéncia dos fluxos e refluxos contantes
entre Portugal e Brasil era percetivel um certo desconhecimento dos dois
lados do Atlantico ou uma imaginacao errada. Por exemplo, o portugués
imaginava o Brasil das telenovelas brasileiras e o brasileiro imaginava o
portugués comerciante,ambos retratados pela ficcao televisiva. O brasileiro
estava preocupado em participar na América e o portugués em participar
na Europa. A partir do final dos anos 90 é imaginada uma nova realidade
nos dois espagos. Por um lado, um pais emergente com possibilidades eco-
nomicas de crescimento e por outro um pais que participava de uma uniao
europeia e tinha acabado de organizar uma Exposicao Mundial - Expo 98.

Os negocios em lingua portuguesa comegam a aparecer, sendo o Brasil
procurado por diversos paises “0 momento que o Brasil esta vivendo faz
a lingua portuguesa ficar mais valorizada. O Brasil estava num momento
Unico” (BRO3).

As relagoes luso-brasileiras tendem a ser fortes, marcadas por um maior
conhecimento, do lado portugués em relagao ao Brasil: “Portugal sempre
esteve mais atento ao Brasil do que o Brasil a Portugal” (BR04). Procurando
observar as condigoes de produgao e verificando o funcionamento da me-
méria (Orlandi, 2009) é percetivel a presenca das telenovelas brasileiras em
Portugal desde finais da década de 70, que proporcionou uma aproximacao
a cultura brasileira e ao sotaque brasileiro “(...) por termos crescido a ouvir
telenovelas brasileiras (...) o que pode ter feito com que o portugués conhe-
¢a somente parte do Brasil e seja necessaria “uma reconversao do que é o
Brasil para eles” (PT03).

A preocupacao na forma do uso e adaptagao do sotaque Portugués por
portugueses e brasileiros € percebida tanto nas relagdes comerciais como
nas relagoes de convivio e estudo: “se um portugués chegar aqui e falar da
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mesma maneira que fala em Portugal para um brasileiro, sobretudo um
sem grande formacao, ele nio entende. E preciso adaptar algumas palavras”
(PTO4) uma vez mais a industria cultural é relevante para a compreensao
do “diferente” portugués: “nao sei se é porque em Portugal passa muitas
novelas brasileiras. No geral acho que temos menos dificuldade em perce-
ber os brasileiros do que os brasileiros a nés” (PT05).%(...) eles foram muito
mais expostos ao nosso Portugués do que nds a eles, pelos anos 80” (BRO5).
E as oportunidades e relevancia do falar Portugués sao utilizadas e “reu-
tilizadas: “quando cheguei ha 20 anos, as pessoas as vezes paravam para
me ouvir falar. Hoje ja nao ha muito essa percecao. Hoje ha um fluxo muito
grande” (BR06). Do mesmo modo, como critica ao fluxo de produgao cultu-
ral, diz um entrevistado que “Portugal nem existia no mapa até o Scolari ser
selecionador... Portugal devora o Brasil pelas novelas. Daqui para la nao foi
nada” (BR0O3). A referéncia ao consumo das telenovelas e a necessidade dos
brasileiros para “religar” as relacdes pode ser entendida como tendo “dife-
rentes sentidos”. O “redescobrimento” é produzido e reproduzido também
pelos media sociais, sendo que “agora no “Facebook™ ja se comeca a ver
alguns filmes. Eu proprio divulgo as fotografias ou filmes publicitarios que
mostram o Alentejo, o rio Douro, Lisboa (...) para as pessoas conhecerem um
pouco (...)" (PTO6).

”y

Os fluxos e refluxos nos dois lados do Atlantico sao constantes, criando
uma identidade que tem o ponto de encontro na lingua portuguesa: “hoje
em dia eu me sinto muito local, me sinto quase uma portuguesa. Quando
perguntam até, as vezes, hesito: “Sou brasileira. Nao, sou portuguesa (...)”
(BRO7).A convivéncia e a participagao na sociedade do pais de acolhimento
€ uma carateristica dos falantes de lingua portuguesa no Brasil e em Por-
tugal, sendo que “a emigracao no Brasil se ficou a dever ao facto de se falar
também ai a lingua portuguesa. O portugués chegou aqui e integrou-se
facilmente na sociedade. Ha descendentes de portugueses na politica, no
desporto” (PTO7). 0 mesmo aconteceu com os brasileiros, “‘grande parte dos
brasileiros vinham para Portugal porque nao falavam outra lingua. E ai en-
tao é mais facil estabelecer-se aqui do que noutros paises (...) era mais facil
comunicar” (BR0O4). Isso podera ser observado na seguinte afirmacao: “Para
mim a escolha seria sempre Portugal pela ligacao familiar e pela facilidade
da lingua” (BR10).

Do mesmo modo, observamos “estereotipos” (Mazzara,1999) na relagao com
0 “outro” nas duas margens do Atlantico. Estes estao presentes na imagina-
¢ao do que é ser brasileiro e do que é ser portugués. A estereotipia é uma
simplificacao das carateristicas que um povo cultiva sobre outro, resultando
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com alguma frequéncia na cristalizagao de preconceitos. Ambos acabam
predispondo o comportamento dos individuos frente ao desconhecido, mas
imaginando “(...) eu ja sofri preconceito e também ja foi o contrario.Ja me
botaram também num pedestal, que nao era” (BR07), ou “quando cheguei ca
0 pessoal contou-me as anedotas de portugueses e pensei como é possivel
haver tantas. Mas nao o dizem com maldade” (PTO5). Por outro lado, “ainda
se fala um pouco da colonizacao, isso ja foi uma coisa do passado. Esqueca
a colonizagao. Hoje é uma coisa completamente diferente” (PT11). Os este-
redtipos estao presentes e fazem parte do imaginario sendo esclarecidos,
desconstruidos na comunicagao em lingua portuguesa. Essa desconstrugao
acontece com a comunicagao e interface sendo observados em “‘que nao
era”, “nao dizem com maldade” e “¢ uma coisa completamente diferente”.
O conhecimento e reconhecimento sao demonstrados pelas relacoes de
comunicacao e trabalho realizado em Portugués para marcar uma forte
posicao da lingua portuguesa, conforme analisado no comentario apre-
sentado, em 2000, no inicio dos trabalhos do Rock in Rio em Portugal:
‘A gente ouviu (...) o Santana Lopes (...) e o vice-presidente do Millennium
dizendo: “Que bom que vocés vieram para mostrar que os brasileiros sao
profissionais”(BR03), “0 povo portugués tem essa caracteristica de ter um
grau de reconhecimento e de admiracao pelo trabalho” (BR02).

Nos dois lados do Atlantico ir e vir, o fluxo e refluxo de migragoes, viagens
de negdcio e de turismo aproximam as distancias, permitindo conhecer rea-
lidades que antes ainda eram desarticuladas. A diaspora portuguesa e bra-
sileira é representada nos meios de comunicacao, nos dois lados do oceano,
e aponta-se para uma expansao da comunicacao em espagos diasporicos
transnacionais, dando suporte para a comunicagao em lingua portuguesa.
A “diasporizacao’, combinada com uma intensa mediacao, tem alcangado o
sentido de proximidade tanto em relacao a proximidade entre membros de
diasporas localizadas em Portugal ou no Brasil ou na relacao de proximida-
de mediatica e fisica compartilhada entre portugueses e brasileiros. Essas
diasporas carregam a forca da imaginagao, como memoria e desejo.

As relagdes dos atuais imigrantes portugueses no Brasil com as comunida-
des de imigrantes ja ai estabelecidas tendem a ser pacificas, registando-se,
no entanto, diferencas ao nivel do perfil escolar, econémico e social, e dos
desejos e ambigdes. A atual imigragao dos portugueses para o Brasil é mar-
cada pela crise iniciada em 2008. Os imigrantes que chegaram durante e
apos o inicio da crise de 2008 apresentaram como elemento determinante
a emergéncia do Brasil, deixando transparecer nas margens do discurso as
condicoes economicas de Portugal. Naquele momento, o Brasil era muito
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procurado, um dos entrevistados afirmou: “todo o mundo quer vir para o
Brasil” (PT06). Destaca-se no discurso a ideia de que “uma geragao que sai
daqui a ganhar, se calhar,um décimo do que vai ganhar la em Portugal. Por-
que la em Portugal, devido a dimensao do pais e ao crescimento que se esta
a sentir hoje em dia sao precisos altos cargos” (PT01). A escolha de Portugal
por brasileiros depois da crise de 2014 e das eleicoes dos EUA com a che-
gada ao poder de Donald Trump € caracterizada por uma “busca de novas
experiéncias e qualidade de vida, a relacao do custo e do beneficio e a faci-
lidade do idioma, proximidade da cultura e facilidade de adaptagao” (BR11).

Na perspetiva de alguns entrevistados,a procura de um novo pais relaciona-
-se com: “A minha geracao, quando veio para ca, veio em busca de trabalho,
de melhorar as suas condicdes de vida... Mas hoje as geragoes que emigram
fazem-no com outro espirito” (PT08). O “outro espirito” pode ser entendi-
do no discurso de um dos entrevistados, como uma geracao de migrantes
possuidores de outras ferramentas, entre elas: a educagao e a tecnologia.
O intercambio de migrantes entre Portugal e Brasil mudou. Atualmente,
migra para o Brasil um profissional qualificado que procura uma oportuni-
dade profissional num pais em transformacao que tem como fator aliciante
a partilha do mesmo idioma. A adaptacao dessa nova geragao de migrantes
portugueses no Brasil comeca a acontecer. As antigas geracoes acreditavam
que isso nao iria resultar: “Ser o senhor engenheiro aqui nao é o0 mesmo
que ser o senhor engenheiro la” (PT08), mas o processo tem evoluido tendo
como ferramenta a lingua portuguesa. O novo espirito do migrante pode
ser encontrado tanto nos imigrantes brasileiros como nos portugueses.
Consideramos que ‘o movimento (...) alterou-se, e isso € que é interessante.
Antes, a maioria tentava ir para a Europa (...) Conversam comigo e dizem
que € a crise e a falta de perspetivas de futuro” que abrem as portas para o
espaco da lingua portuguesa (PT09).

Por outro lado, também volta para o Brasil, ou migram para outro pais eu-
ropeu, um numero consideravel de imigrantes brasileiros que viviam em
Portugal, sendo que “a imigracao é um fluxo econémico, ou seja, a imigra-
¢ao vai para onde existe a atividade econdmica mais forte” (BR04). Nesta
perspetiva “A crise econémica (...) afetou a estrutura basilar da comunidade
brasileira” (BR08) em Portugal. A comunidade de portugueses ja estabeleci-
dos no Brasil tece sérias criticas as autoridades portuguesas: “A discrimina-
¢ao das autoridades portuguesas aos portugueses que vivem fora do Pais
sobrepde-se negativamente a qualquer meio de comunicagao que possa
haver com eles” (PT08). Dizem os portugueses radicados no Brasil: “vou a
Portugal e nao tenho o mesmo espaco, parece até que nao nasci la” (PTOS).
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Nesta sequéncia, a comunidade brasileira que vive em Portugal também
propoe mudancas nas leis de migragao: “leis de imigragao “mais inteligen-
tes”, com foco nas necessidades dos paises e com estratégia de atracao e
retencao de talentos e investidores” (BR11).

O viver entre as duas margens carrega, em algum momento, um sentimento
de pertenca, quer ao Brasil quer a Portugal, mas sobretudo a pertenca dos
dois lados na lingua portuguesa. Ao mesmo tempo os portugueses radica-
dos no Brasil recebem criticas da nova geragao de imigrantes que chegam
a0 pais: “os portugueses mais antigos que estao nas associagoes portugue-
sas no Brasil, e que sao muitas, sobretudo em Sao Paulo e Rio de Janeiro,
nao dao muita abertura para os mais jovens poderem participar” (PT07) e
relacionam-se com brasileiros dispostos a “misturar” aprendizagem e co-
nhecimentos. Importa destacar que “o brasileiro € um povo que recebe bem.
Dentro da comunidade portuguesa nota-se alguma inveja” (PT04). Sobre a
“mistura” das relacdes diz um entrevistado: “Acho que tem muita coisa boa
nessa mistura. O brasileiro pode trazer muito para ca e aprender muito com
0 portugués. Voltar a aprender com o portugués... A mixagem” (BR02). Ora
a identidade cultural desses migrantes nao é fixa, é hibrida. Resulta de for-
macoes historicas especificas, de historias de repertorios culturais de enun-
ciagao muito especificos, que construiram um posicionamento identitario.
O mundo na relagao com a sociedade em rede torna a interculturalidade
necessariamente intercultural. Essa interculturalidade acontece através do
contacto, da hibridagao produtiva, do sincretismo ou da mesticagem esté-
tica evitando o perigo da segregacao e da retificacao identitaria, podendo
assim converter-se em interculturalidade.

No movimento entre o “real da lingua e da histéria”, o imaginario de uma
sociedade esta ligado ao dominio particular das producoes e praticas cul-
turais, mas também de outros como o econdmico ou social, visto que a
lingua comum funciona como facilitador de transagao, dos migrantes, dos
hospedeiros, quer dos empresarios quer dos investidores.

O real da lingua inscreve-se na contradicao entre uma ordem prépria da
lingua, imanente a estrutura, e uma ordem exterior. Fala-se de “real da lin-
gua e real da historia”, o “real socio-histérico” que corresponde a ordem
dos processos e das praticas sociais (Orlandi, 2009). Falar Portugués “ajuda
bastante porque a comunicacao é facil, nao cria barreiras (...) uma coisa que
notei foi uma fronteira muito grande entre a emigragao nos Estados Unidos
e a emigracdo portuguesa aqui” (PT06). E importante referir que “a comu-
nidade esta muito inserida na sociedade pelo fator da lingua. Tém muitos
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filhos de portugueses. E muito dificil estar num lugar e ndo conhecer um
filho ou neto de portugueses” (PTO7). Nesta perspetiva, o sentir-se em casa,
a vivéncia diaria é “facilitada, claro que sim (...) aqui praticamente a gente
se sente em casa. E a parte boa e a parte ruim de a lingua ser igual e ser
diferente. Porque eu acho mesmo que isso mostra como dois paises que
tém a mesma lingua, como eles se adaptaram (...)” (BRO7).

Neste seguimento, as relacdes empresariais também podem ser fortale-
cidas tendo a inovacao de ponta lugar nessa relagao. Assim, “o afeto e a
lingua sao fatores competitivos e diferenciadores para os portugueses se
tiver um bom produto e for competente” (PT03). A forte relacao comercial
entre Portugal e Brasil e desses com os restantes paises trazem o reconhe-
cimento internacional. Logo, “as linguas s6 sao reconhecidas como linguas
de escala global se vierem acompanhadas de substrato econémico” (BR01),
0s ‘empresarios angolanos estao a investir em Portugal porque dominam
a lingua” (BRO6). Neste ponto de vista, ‘0 Portugués ja era visto como uma
lingua necessaria para o curriculo para evoluir profissionalmente” (PT10).
“O prestigio internacional da lingua nao tem a ver apenas com vontade
politica, sim com a importancia econdmica. E o crescimento econdémico do
Brasil faz com que seja cada vez mais importante, muitas vezes, para quem
quer vender, saber e ter o conhecimento do Portugués” (BR04).

A lingua portuguesa aparece como contexto, interface e prestigio, inseri-
da numa responsabilidade econdmica valorizada internacionalmente. Essa
valorizagao é vivida naquilo que cada falante da lingua portuguesa tem
de melhor: a capacidade de se reinventar e de exprimir 0 que pensa, sente
e imagina por meio da lingua portuguesa. A comunicagao em lingua por-
tuguesa privilegia relagcoes economicas que exigem uma dada lingua e
descarta atividades que podem ser executadas por trabalhadores de outra
nacionalidade ou competéncia linguistica.

Entretanto, comeca a ser percetivel uma “disputa” institucional pela defe-
sa e valorizacao da lingua portuguesa. A disputa pode ser percebida pela
adogao do Acordo Ortografico, ou pelo desacordo que adia a definicao da
entrada em vigor: “a lingua para mim evolui, tem que evoluir. Querer manter
o Portugués inalterado pelos tempos é uma impossibilidade. O brasileiro
cresce, traz palavras de fora, ele transforma. Claro que a percegao dos por-
tugueses é de que o brasileiro fala mal o Portugués. Pelo lado do Brasil,
acredito que a lingua tem alguma forca como tem o Mandarim” (PT09).
Considera-se que “a postura nao € unanime em Portugal. A postura de uma
disputa que existe nos portugueses, uma espécie de busca de propriedade
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da lingua, em parte, contribui para deixar o Brasil sozinho nisso” (BR04).
Mas encontramos no discurso dos entrevistados novamente a presenca da
facilidade da lingua portuguesa nos negocios, “a escolha de Portugal para
ampliar os meus investimentos relacionou-se com facilidades da lingua.
Seria mais facil comecar a investir num novo pais cuja a lingua se domina,
noutro pais o desconhecimento da lingua seria uma dificuldade”. Este en-
trevistado afirmou também que, no inicio, até em Portugués “tive algumas
dificuldades com a lingua, principalmente no mundo dos negdcios é impor-
tante perceber bem” (BR10).

Nem todos veem a lingua portuguesa como lingua franca num futuro pro-
Xximo e “nao se pode imaginar que o Portugués passe a ser uma lingua
franca. Sao nove os paises em que o Portugués é lingua oficial” (BR08). Mas
acreditam que “as linguas sao importantes no seu espaco” (BR05) ganhando
peso cultural e comercial,“a lingua portuguesa ganha relevancia porque as
pessoas tém que saber comunicar. E diferente alguém querer comunicar ou
alguém querer comunicar connosco. Quando alguém quer comunicar quem
tem que se mexer € o outro, nao somos nds” (BRO3). Nesse sentido, ‘o Bra-
sil (...) vai também impor que a nossa lingua tenha que ser aprendida por
varias pessoas (...) Porque nao podemos impor também? Sao importantes
essas posicoes culturais para defender as nossas raizes, as nossas origens”
(PTO1). Os negdcios internacionais entre Portugal e o Brasil sao feitos em
Portugués “(...) em Portugués e nao em Inglés. Isto € um avango considera-
vel e palpavel” (BRO1). Palpavel quando temos os manuais de trabalho da
Embraer, da Galp ou da Petrobras redigidos em lingua portuguesa. Palpavel
quando as reunides do Comité Olimpico Internacional acontecem em Por-
tugués. Palpavel quando as fileiras dos cursos de lingua portuguesa para
estrangeiros enchem as universidades e escolas de linguas. Assim, “os hori-
zontes que se abrem do ponto de vista de perspetivas de investimento, de
criacao de novas tecnologias no Brasil a partir de uma base importante sao
a variedade, a diversidade bioldgica e a flora”. Continua o entrevistado, afir-
mando que sera “o Brasil a responder pela perspetiva de que o Portugués
venha a ser uma lingua de mais transito internacional” (BR08). De notar o
papel da lingua portuguesa como producao e uso nos meios de comunica-
¢ao. Papel evidenciado como producao, fruicao e relacionamento social, e
ainda, como modelos de comunicagao, em particular, o papel predominante
dos contelidos mediaticos da telenovela nas sociedades de lingua portu-
guesa: “a forca da lingua portuguesa é causa e consequéncia dessa explo-
sao da comunicagao no Brasil, explosao onde a televisao é o grande vetor e
a internet esta chegando junto” (BRO5).
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Arede complexa de processos de interligacao de praticas econdmicas e po-
liticas a nivel mundial, e os seus fluxos, promovem as relacoes e trocas co-
merciais entre diversos paises, as constantes “mutacoes” tém ligacao direta
e indireta a quase tudo que fazemos e a atual relagao, comunicacao entre
Portugal e Brasil passa por esses fluxos, demonstrando uma “for¢a econo-
mica” da lingua portuguesa. E importante referir que “vamos fazer biotec-
nologia, nanotecnologia em Portugués para dar esse substrato econémico e
valorizar a nossa lingua e tudo aquilo que emana da nossa lingua: a nossa
histdria, cultura, a nossa forma de ser. E uma forma também de exportar
para o mundo esse produto, um produto cultural” (BRO1).

Como superpoténcia emergente, o Brasil pode abrir as portas para as re-
lagcdes econdmicas a partir de Portugal e Portugal pode entrar na América
Latina pelas portas do Brasil: “Eles estao a crescer muito e n6és estamos sem
mercado, quer interno quer europeu, para absorver a nossa produgao que
tem vindo a crescer. Se queremos sair da crise (...) vale a pena (internacio-
nalizar para o Brasil)” (PT10). Assim, “(...) empresas brasileiras que queiram
se internacionalizar o melhor caminho é Portugal. Porque vocé tem um
primeiro contacto com esse contraste de culturas, tem essa primeira expe-
riéncia de como é que vocé tem de se adaptar a um pais novo” (BR03).

Quando a lingua pode ser o principal elemento de negdécio, como no caso
da comunicagao, as relagoes entre Portugal e Brasil sao determinantes:
‘onde é que a gente deve fazer a nossa sede na Europa? Onde é que falam
Portugués?” (BRO5). A lingua é determinante: “ndo existe nenhum pais na
Europa onde a Globo seja tao conhecida, seja tao importante no panorama
televisivo. Mas sobretudo é a lingua” (BRO5). Essa relagao torna uma em-
presa brasileira como a Globo “a maior produtora de conteudo cultural em
lingua portuguesa no mundo” (BR0O5). Essa produgao em lingua portugue-
sa é distribuida para o espago dos paises da lingua portuguesa e nao so.
As telenovelas da Rede Globo sao também vendidas para as emissoras de
outros paises e sao exibidas com legendas ou dobradas, garantindo o (re)
conhecimento da lingua portuguesa. Existiu uma protecao ou disputa de
espaco televisivo em Portugal, como é o caso das telenovelas produzidas
pela TVI que passaram a liderar sobre as telenovelas brasileiras, mas que,
com presenca fisica da Rede Globo em Portugal, e dado o trabalho feito
pela Globo (Brasil) e pela SIC (Portugal) com produgdes conjuntas, registou-
-se uma retomada da lideranca na audiéncia das telenovelas brasileiras.
O fendmeno é explicado por um dos entrevistados: “(...) os diretores de
programas da SIC com a imprensa falam bem da TVI, falam bem da produ-
¢ao nacional (...) comegam a procurar solugoes portuguesas, talk-shows (...)
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E ai, é claro que se vocé tem um programa e vocé ja o trata mal, coloca-o no
ar as duas da manha e ai ninguém vé”. E continua: “Eu trago atores brasilei-
ros, faco eventos, passo noticias positivas, ajudo a SIC a promover as suas
préprias novelas, as nossas novelas na SIC (...) desde que a nossa presenca
fisica aumentou com Gabriela, o remake da Gabriela foi o programa mais

visto na SIC” (BROS).

E percetivel algum “protecionismo” e muitas vezes uma falta de dialogo
entre estruturas brasileiras e portuguesas que parecem comecar a diminuir
com as “mutagdes” ocorridas no globo. Na contramao da globalizacao, o
protecionismo voltou a ganhar corpo no mundo. Esse protecionismo prati-
cado pelo Brasil é motivo de queixa dos imigrantes portugueses: ‘como nao
produzimos aqui, mas em Portugal, para entrarmos com a mercadoria tenho
de pagar no ato de levantamento da mercadoria uma carga muito grande
de impostos” (PT04). Mas “depois, as leis, a carga de impostos, s6 para en-
tender as tributagoes (...) sao um absurdo” (PT09). Entretanto, tendo a lingua
portuguesa como ferramenta esses portugueses encontram uma solugao
para o protecionismo como a criagao de empresas (pequenas ou médias)
com participacao mista portuguesa e brasileira. Ou pelo apoio de redes
empresariais como a Agéncia para o Investimento e Comércio Externo de
Portugal (AICEP), “ha a AICEP, essa ajuda (...) Sim funciona. Agora aqui em
Santos quem nos ajudou foi o Consulado Honorario e a AICEP sendo aqui o
mais perto no Consulado de Sao Paulo” (PTO4).

Apesar dos esforgos, tornados ja internacionais, os atores do espaco falado
em Portugués demonstram ainda haver necessidade de mais comunica-
¢ao: “tem pouca comunicagao entre os mercados de lingua portuguesa (...)
Obvio que esse movimento comecou, principalmente com a crise. Porque
até entdo (...) esta tudo bem aqui, ninguém olha para fora” (BR03). Essa
pouca comunicagao é lida como pouca “interagao” e pouco reconhecimento
do mercado portugués e brasileiro. Essa falta de reconhecimento dava-se
pelo passado recente de desconhecimento dos seus espacos. Procurando
compreender os diferentes sentidos, o atual posicionamento internacional
dos fluxos “for¢a” uma maior relagao, comunicagao, entre o espago luso-
-brasileiro e os seus atores. Nesta sequéncia “agora tem é de recuperar al-
gumas coisas que ficaram para tras historicamente e por conta da politica
também. A politica fez muitos estragos no Brasil. A politica nao, os politi-
cos” (PTO9).

Assistimos ao fendmeno em que ‘claramente o Brasil vai tomando espa-
¢o. Portugal tem um espaco importante na Uniao Europeia (...) Eu assumi
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a funcao de presidente da Associagao Internacional de Transporte Aéreo
(IATA), que é a organizagao internacional do transporte aéreo, durante um
ano, e também da associacao das empresas europeias. E tinha uma razao:
foi porque falava Portugués” (BR02). No referente a internacionalizacao das
empresas brasileiras e portuguesas percebemos no discurso dos entrevista-
dos que ‘o lugar a partir do qual fala o sujeito é constitutivo do que ele diz”
(Orlandi 2009, p. 39). Este discurso tem em conta também as dimensoes his-
toricas, enraizadas em ambos os paises e a capacidade de comunicacao, que
nos remete para a necessidade referida por brasileiros e portugueses de um
maior conhecimento das realidades culturais para além da lingua: “Tem de
ser diferente (...) Para ser igual (...) o Brasil ja esta num nivel muito bom.
Dependendo do trabalho que se esta a procura tem de ser melhor ainda”
(PTO9). Neste sentido, “a pessoa tem que ser bem formada. E disciplina(da).
Os portugueses sao extremamente disciplinados” (BR02).

As novas tipologias de empresa ou organizagao da sociedade em rede per-
mitem que as empresas que chegam ao Brasil ou a Portugal nao sejam
caracterizadas de “Regresso das Caravelas’, como ocorreu com a chegada
das grandes empresas portuguesas no Brasil na década de 90 como a Por-
tugal Telecom, EDP e Sonae. Nos dias de hoje nao sao caravelas, mas “sao os
barquinhos a motor que estao a acostar ao Brasil, tranquilamente, entrando
neste mercado que precisa daquele know-how, que arranjam parceiros bra-
sileiros, parceiros de capital normalmente para entrar neste mercado que é
muito exigente e dificil” (PTO3).

Assim, partimos do micro para o0 macro ambiente no sistema contempora-
neo global, com a presenca da comunicacao de massas e o grande movi-
mento de pessoas, parte do nosso objeto de investigacao no quadro luso-
-brasileiro, “o facto de se poder circular livremente permitiu um transito
extraordinario entre os dois paises que nunca existiu desta forma” (PT03).
Encontramos um cenario em mudanga, em que Bhabha via as antigas di-
visoes norte/sul re-articuladas em novas formas hibridas de dialogo, mas
num dialogo desigual, verificamos maiores e mais fortes relacées, comuni-
cagao entre os Estados do Sul que ndo sao mais caracterizados como paises
do terceiro mundo (Bhabha, 1990). No entanto, “mas tendo em vista essa
geometria variavel na formagao de coligagdes no mundo (...) O Brasil/BRICS
que inclui India, China, Africa do Sul, Russia. N3o se pode chamar a este
grupo de paises de terceiro mundo” (BRO1). “Esta emergéncia dos paises
da orla sul ja esta a ter um efeito muito significativo na geopolitica inter-
nacional. A multipolaridade, por um lado, e a emergéncia de novos atores
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vai fazer seguramente centrar um pouco mais a atencao em subsistemas
internacionais” (PT03).

Os BRICS (Brasil, Russia, India, China e Africa do Sul) apresentam uma forca
distinta através do soft power, este poder é considerado uma habilidade de
um corpo politico para influenciar indiretamente o comportamento ou inte-
resses de outros corpos politicos por meios culturais (Nye, 2004). Uma ma-
neira diferente de distinguir os efeitos subtis de culturas, valores e ideias
no comportamento de outros. Neste sentido, considera-se que “exercemos
um tipo de poder diferente que se chama soft power e tem que ser assim
porque o Brasil nao tem uma estrutura militar como os Estados Unidos.
Exercera a persuasao ou a dissuasao pela forca dos seus argumentos e
nao pela forca das suas armas. Esse é o soft power” (BR01). Nesse sentido,
a entreajuda luso-brasileira € marcada na complexidade do cenario inter-
nacional: “Se olharmos para os ultimos cento e tal anos as duas economias
estiveram quase sempre em contraciclo. Ou seja, Portugal e o Brasil sempre
responderam reciprocamente entreajudando-se em funcao das necessida-
des circunstanciais da sua economia e do seu mercado” (PTO3). Relacoes
que “na medida em que ainda nao mudaram essas estruturas formais de
poder, a Unica forma de os paises acederem ao poder numa redemocratiza-
¢ao do espaco politico no mundo é através da criacao de novas coalizoes.
Estamos a falar dos BRICS, do G20 e da CPLP” (BRO1). Assim, “Apesar de
a CPLP ser uma organizagao que ainda tem um caminho a percorrer. Por
vezes, injustamente, diz-se que a CPLP nao conseguiu atingir os resultados.
Acho que ¢é preciso olhar para a CPLP com objetividade e ver que é uma
organizagao muito recente” (PT03).

A imprensa inglesa apresentou o Brasil e Portugal como superpoténcias
que utilizam o soft power para prosperar em tempos dificeis. No ranking da
imprensa inglesa dos 30 paises que melhor utilizam uma influéncia subtil
internacional, o Brasil apareceu como 19.7 e Portugal como 25.% poténcia.
Em conjunto Portugal e Brasil utilizando a lingua portuguesa como contex-
to e interface de comunicacao e podem criar um modelo de soft power por
meio das especificidades da uma cultura feita em lingua portuguesa. Esse
trabalho internacional beneficiara todos os paises que tem em comum a
lingua portuguesa representados pela CPLP. Num momento de crise eco-
nomica internacional caracterizado por instabilidades constantes, a acao
de soft power da lingua portuguesa representa uma ligagao as estruturas
internacionais com caracteristicas de globalizacao que mais uma vez deter-
minam a lingua portuguesa global.
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A Comunidade de Paises de Lingua Portuguesa mostra-se como uma ferra-
menta necessaria para o jogo do atual cenario internacional dos paises que
a compoem, pois, “O Brasil lancou a sua candidatura a FAO (Organizacao
para a Alimentacao e Agricultura) e os votos da CPLP fizeram a grande dife-
renca” (BRO1). Mais tarde, a vitdria do Brasil na OMC (Organizacao Mundial
do Comércio) foi conseguida também gracas ao trabalho da CPLP. No plano
macro as realizacoes sao construidas, mas ainda é necessario “‘chegar ao dia
a dia das pessoas” (BR04), assim como é necessario ampliar a comunicacao
com os trés polos do Atlantico: “O Brasil tem uma dificuldade enorme em
entender Africa e até de entender a Europa. Nesse ponto Portugal necessita
de fazer essas aproximacoes” (BR02). Por outro lado, diz um entrevistado
que “Portugal é importante para nds. Apesar de ser um mercado pequeno,
€ importante (...) ou seja, se a gente pegasse por tamanho de mercado e
faturamento hoje, eu devia estar morando em Luanda. Porque a Globo, em
Luanda, tem 250 mil assinantes, 240 mil assinantes na Pay TV” (BR05). As-
sim, sao dois 0s pontos que caracterizam a lingua portuguesa global nas
relacdes luso-brasileiras com Africa. O primeiro é o conhecimento e as re-
lacdes privilegiadas que Portugal tem com os PALOP. O passado colonial e
a vivéncia pos-colonial deixou em Portugal uma referéncia cultural para os
PALOP e hoje permite criar um espaco econdmico e empresarial. O segundo
relaciona-se com a visao do Brasil sobre os PALOP, entendidos como um
mercado consumidor dai a necessidade de tentar criar pontes de ligagao
diretamente com os PALOP, mas para facilitar as negociacdes devem contar
com a interface dos atores portugueses criando uma triangulacao atlantica
de comércio e negodcios em lingua portuguesa.

O ampliar das relacdes no cenario internacional entre Europa, América La-
tina e Africa pode ser uma das funcdes da Comunidade de Paises de Lingua
Portuguesa. A lingua portuguesa é percetivel como relacao de intimidade
entre brasileiros e portugueses e aparece como elemento unificador entre
0s paises, mais forte do que o termo Lusofonia. O termo lingua portuguesa
respeita o imaginario brasileiro e portugués e pode ser estendido a todo o
imaginario dos paises de lingua portuguesa: o termo “luso tem a ver com
Portugal e lingua portuguesa tem a ver com Portugal. A lingua, apesar de
ter diferencas percetiveis e gritantes, € a mesma lingua” (BR08). Entretanto
0 “luso” de lusofonia traz uma caracteristica de hegemonia portuguesa e
nesse momento de globalizagao, a for¢a encontra-se na partilha de uma
mesma lingua: a lingua portuguesa. Neste sentido, “acho uma chatice a tal
da lusofonia, porque acho que nao é isso, acho isso uma bobagem. E a
gente esta querendo criar um nucleo separado? Eu acho que o pais devia-
-se comunicar, nao precisa ter um titulo para isso. A mim sé afasta, eu nao
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gosto disso” (BR0O3). Nas relagdes comerciais tornadas globais é necessaria
uma facilitacao na descricao do espaco falado em Portugués. Essa ajuda
pode ser encontrada na definicao de: “lingua portuguesa” sendo esta uma
lingua global.

Todavia, € percetivel uma demonstracao da palavra lusofonia nos meios de
comunicagao portugueses para descrever, por exemplo, o Rock in Rio em
Lisboa. Na noticia do site Sapo Musica intitulada “Rock in Rio em maio de
2014 em Lisboa com investimento de 25 milhoes de euros”,Roberta Medina
refere Portugal para a internacionalizagao do Rock in Rio e para a criagao
de valor acrescentado ao evento. Disse Roberta Medina: “Portugal é o me-
lhor caminho para a internacionalizagao das marcas”, afirmacao na qual
foi acrescentada pelo site noticioso “da lusofonia”2. A afirmacao de Medina
referia-se as marcas do Brasil e da América Latina e nao da lusofonia. A em-
presaria Roberta Medina nao utiliza a palavra lusofonia para descrever esse
espaco. A formacao discursiva do jornalista do site foi encarada a partir de
uma posicao dada em uma conjuntura socio-histérica que determinou o
que poderia e deveria ser dito (Orlandi, 2009).

Numa relagao profunda entre comunicacao e sociedade no ambito global
e local, a comunicagao funciona como criadora da realidade social, sendo
(re)produtora da ordem social. A realidade é criada, mantida, desenvolvida
e transformada através da comunicacao e linguagem (Craig, 2007). Os pro-
cessos de comunicagao em lingua portuguesa aparecem como uma fonte
criadora e produtora de mudancas. Isso significa que qualquer comunica-
¢ao, interpessoal, intergrupal de massa ampliada para a auto-comunicacao
de massa é compreendida com contexto e interface. Essa mediatizacao e
mediacao é um processo global, sendo que os fluxos e refluxos da lingua
portuguesa no espago e no tempo dessa mesma lingua apresentam mo-
dificacoes sob o combinado do paradigma da tecnologia de informacao e
das formas e processos sociais induzidos pelo atual processo de mudanca.
Estes processos de comunicagao sao reais, observaveis, por mais “irreais” ou
“virtuais” que possam parecer.

A comunicacgao eletronica tem um profundo efeito sobre as formas tradi-
cionais de comunicar e a forma como vemos a sociedade e a nds mes-
mos. A ligacao eletrénica entre Portugal e Brasil feita pelos seus migrantes
€ uma constante, tanto pelo uso dos meios de comunicacao como pelo

52 http://musica.sapo.pt/noticias/concertos/rock-in-rio-em-maio-de-2014-em-lisboa-com-investi-
mento-de-25-milhoes-de-euros
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consumo mediatico de producoes locais, do seu pais de origem e por produ-
¢oes conjuntas. Assim, “a ligacao a Portugal é quotidiana através do e-mail,
Skype, Facebook, telefone. A ligacao com Portugal nao tem de ser prova-
da, documentada. Eles vivem uma experiéncia profissional, vao a Portugal,
voltam para o Brasil” (PTO3). Entre as pessoas esta a tecnologia e as suas
mensagens, noticias, suportes e imagens, o que permite que “as fronteiras
diminuem de forma que vocé praticamente esta com as pessoas todos os
dias... € muito bom vocé sentir que esta perto. Sentir que vocé nao esta per-
dendo as coisas que estao acontecendo” (BRO7). A relacao entre meméria e
atualidade é lida como uma possibilidade de manutencao e de, ao mesmo
tempo, transformacao dos sentidos. Para Orlandi,“todo o dizer, na realidade,
se encontra na confluéncia dos dois eixos: 0 da memdria e o da atualidade”,
sendo assim que aparece uma palavra com grande representacao na lingua
portuguesa, a “saudade” (Orlandi, 2009, p. 33).

A imaginacao cultural da diaspora corresponde a lembrangas objetivadas e
institucionalizadas, que podem ser armazenadas, repassadas e reincorpora-
das ao longo das geracoes de imigrantes nos dois lados do Atlantico. Neste
sentido, “os meios de comunicagao sao fundamentais para se conseguir es-
treitar as distancias entre o nosso Portugal e os paises onde se vive” (PT08),
“(...) estou longe, mas estou perto” (PT06). Assim, “para matar as saudades
muitas vezes” (PT11), tém de recorrer “aos blogues da terrinha para matar a
saudade” (PTO5). Deste modo, a revolucao tecnoldgica introduz nas nossas
sociedades, nao tanto uma quantidade de inusitadas novas maquinas, mas
antes um novo modo de relacdao entre os processos simbdlicos (Martin-
-Barbero, 2006). A globalizacao feita em lingua portuguesa é definida como
a intensificacao das relagoes sociais de escala mundial ligando localida-
des distantes de tal maneira que as ocorréncias locais sao moldadas por
acontecimentos que se dao a muitos quildmetros de distancia, e vice-versa,
interagindo o local com o global. A identidade deixa de ser definida apenas
pelo espaco local, pelas praticas da comunidade imediata ou pelo contorno
das fronteiras nacionais, trata-se duma identidade global em lingua portu-
guesa, na qual elementos de diferentes origens se aglutinam, influenciam
mutuamente, definem e redefinem-se.

Na existéncia da articulacao entre media de massa e media sociais percebe-
mos o0 consumo dos meios de comunicagao pelos “media sociais” e pelo te-
lemovel. Estas aplicacoes de comunicacao podem indicar maiores relagoes
comunicacionais entre Brasil e Portugal.
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Importa destacar o alto consumo da televisao brasileira presente no habito
diario dos imigrantes portugueses no Brasil: “da SIC tento ver s6 quando
tem os jornais, porque de resto sao telenovelas repetidas e nao da muito
gosto de ver” (PT05).“Ja estou aqui ha anos e ja me habituei a dinamica da
televisao brasileira” (PT11). “O Portugués fica 90% na televisao local. Até
porque a televisao brasileira € excelente” (PT08). O consumo de televisao
por cabo pelos portugueses no Brasil € muito baixo devido a qualidade pro-
porcionada pela televisao brasileira que retira a audiéncia para a televisao
local ou por preferéncia de “viver” o momento da migragao “totalmente” no
Brasil. Por outro lado, quem corta relagoes com a televisao adere a busca
de informacao pela internet: “Quando estou aqui nao gosto de ficar presa
a0 que esta la. Recebo as noticias da minha familia. Quando quero saber
alguma coisa do ponto de vista econémico ou tributario entro na internet e
pesquiso” (PT09). No entanto, a qualidade do telejornalismo portugués foi
evidenciada: “a Unica coisa boa da SIC é o jornal. Gosto muito do jornal da
SIC(...) Mas eles insistem muito nas novelas” (PTO7), contudo é demonstra-
da uma preferéncia pela telenovela brasileira.

E percetivel o consumo de jornais brasileiros e nenhum consumo de jornal
portugués em suporte fisico, sendo as noticias e informagoes consultadas
em sites de noticias tanto brasileiros como portugueses.“Nao chega ca. Nao
conhego nenhum jornal portugués que seja distribuido aqui” (PT08). “Estou
sempre a ver os jornais portugueses online.As vezes ligo a TSF online” (PT03).
As trocas de emails sao geralmente para fins de negdcios, dando-se prefe-
réncia ao uso dos media sociais e aplicativos para a troca de informacdes.

O uso do telemovel também aparece como um habito comum para as con-
versas entre os imigrantes portugueses no Brasil e a terra natal: “dou um
toque para o telemovel ou mando-lhe uma mensagem” (PT05). Tendo sur-
gido “(...) redes no Facebook que se chamam de novos patricios, (...) a nova
comunidade portuguesa que esta a chegar. Essa da-se toda muito bem”
(PTO4). Os media sociais, assim como os diversos sites da internet em lin-
gua portuguesa colocam o “Portugués” entre as 10 linguas mais usadas na
internet, no Facebook e no Twitter. A pagina de Facebook apontada pelo
entrevistado na verdade é um grupo e conta com cerca de dez mil segui-
dores. E composta por portugueses que vivem no Brasil e por portugueses
que tem “alguma ligacao ao Brasil”. Sequndo a descricao da pagina € um
‘grupo vocacionado para portugueses que vivem no Brasil, funcionando
como rede de partilha de informagao”. Sao aceites para participar do grupo
pessoas cujo perfil indique a cidade brasileira onde residem. Assim, “cida-
daos portugueses que nao residam no Brasil ou cidadaos brasileiros que
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pretendam aderir devem justificar o pedido de adesao ao grupo, através
de mensagem enviada ao administrador” conforme indica a descricao do
grupo. Nesse grupo sao partilhadas oportunidades de emprego no Brasil,
imagens de cidades portuguesas, convites para festas no Brasil, noticias
sobre politicas de imigragao no Brasil e partilhas sobre corrupgao politica
no Brasil e em Portugal.

Observamos o consumo de televisao local em maior escala que o consu-
mo de televisao brasileira pelos imigrantes brasileiros em Portugal, sen-
do de destacar a procura de produgdes brasileiras na televisao portuguesa
(telenovelas brasileiras exibidas na SIC e RTP). As telenovelas brasileiras
transmitidas na SIC e na RTP sao produtos acabados de comprar aos ca-
nais brasileiros Rede Globo e Rede Record. No caso da estagao televisiva
SIC, esta transmite a telenovela brasileira em horario nobre. Como exemplo
apresentamos a novela “Avenida Brasil”, transmitida em 2013, teve no ulti-
mo dia de exibicao uma audiéncia inédita de 1,5 milhao de telespectadores
em Portugal (dados da empresa GFK).

A presenca dos mais variados canais de televisao brasileiros em Portugal
deve-se a procura dos canais também pelos portugueses e nao somente
pelos imigrantes brasileiros: “As duas televisoes de maior audiéncia no Bra-
sil estao disponiveis no cabo em Portugal. Isso é uma realidade, quer dizer,
tem milhares de pessoas que assistem, nao sé brasileiros” (BR04).

O consumo de imprensa portuguesa também é um habito dos imigrantes
brasileiros em Portugal, assim como algum consumo de imprensa brasileira
em Portugal, com destaque para a Veja, revista de distribuicao semanal bra-
sileira publicada pela Editora Abril que trata temas variados de abrangén-
cia nacional e global como questdes politicas, econdmicas e culturais. Ao
mesmo tempo sao procuradas informacgoes em sites de noticias portugue-
ses e brasileiros: “Eu nao espero até a uma hora da manha para ver o jornal
nacional da Globo. Nunca vejo. Eu acompanho o dia inteiro, pelo que se
aconteceu alguma coisa importante no Brasil eu ja sei pela internet” (BR05).

Por outro lado, existe uma grande troca de e-mails, principalmente para
negdcios e diplomacia. A amostra referiu utilizar mais as aplicacoes do que
o telemoavel, o telefone e até mesmo os media sociais. Isso acontece pelo
acesso as aplicacoes dos aparelhos tecnolégicos como o telemovel que
permitem através de uma conexao a internet, a existéncia de uma comuni-
cagao online rapida e gratuita no mesmo tempo em outro espaco. A nossa
amostra referiu essa prevaléncia que é corroborada pelos dados de utilizagao
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do Facebook (detentor do WhatsApp) que apontam a lingua portuguesa
como uma das mais usada na rede.

7.2. 0 panorama comunicacional no quadro luso-brasileiro

Apds uma abordagem interpretativista assente no enquadramento teori-
co e na analise empirica, apresentamos uma articulacao dos temas e dos
argumentos abordados num quadro sindtico de conceitos a que damos o
nome de “Panorama comunicacional no quadro luso-brasileiro” O atual pa-
norama comunicacional do mapa luso-brasileiro exibe uma complexa rede
de temas relevantes na contemporaneidade que sao confirmados na inves-
tigacao empirica.A lingua portuguesa aparece como contexto e interface de
comunicagao nas relagoes luso-brasileiras. Mais que uma cultura especifica,
a lingua portuguesa marca o espaco luso-brasileiro.

No centro de todas as relacoes encontra-se a lingua portuguesa, que suporta
todas as orientagdes e ativa todos os movimentos existentes. Observando-
-se a projecao cultural das relacdes em lingua portuguesa intimamente
ligada a historia dos paises até a contemporaneidade e a identidade resul-
tante dessa projecao. Essa relacao esta intrinsecamente relacionada com
a cultura e a histdria através de referéncias constantes nos testemunhos
recolhidos que encontram fundamentagao tedrica na nossa investigacao,
apresentando a possibilidade de uma lingua portuguesa global que recebe
fluxos culturais em Portugal e no Brasil, vivenciando um espaco intercul-
tural e global.

As relagoes luso-brasileiras apresentam uma realidade cultural constitui-
da pelo conjunto de populacdes e respetivos territorios unidos por lacos
histéricos e por canais de identidade iniciados pela utilizacao oral da lin-
gua. A essa mesma identidade liga-se a educagao através do reconheci-
mento de um espago educativo em lingua portuguesa. Esta é reconhecida
também como lingua de ciéncia, relacionando-se com o conhecimento das
sociedades portuguesa e brasileira, com o fluxo constante de pessoas, in-
vestigadores e alunos, criando uma internacionaliza¢cao da lingua portu-
guesa que conduz a uma elevacao econémica da lingua. O atual momento
internacional e tecnoldgico proporciona a Portugal e ao Brasil um poder
econdmico internacional, elevando o potencial da lingua portuguesa glo-
bal e criando um espaco palpavel falado em Portugués. Essa interconexao
central aponta para a formag¢ao de novas maneiras de contar a historia das
proprias identidades.
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Assim, observamos a utilizacao da lingua portuguesa nos meios de comu-
nicacao social, dos mais variados, publicos e privados com uma profunda
ligacao aos media da lingua portuguesa e aos respetivos governos nacio-
nais. Existe uma reorganizacao e reordenamento das produgées e mudan-
¢as na industria produtora de conteudos televisivos, sendo as producoes
mediaticas produzidas no Brasil e em Portugal consumidas também em
outros paises.

A lingua portuguesa, espalhada pelos cinco continentes, integra paises que
constituem objetos passiveis de tratamento e de incorporacao de valor
acrescentado, determinando, por exemplo, trafegos fisicos e virtuais, como
as estruturas de turismo e de lazer ou de negdécio. Os investimentos portu-
gueses no Brasil e brasileiros em Portugal, e o turismo crescente de lado a
lado apresentam significativas alteracoes nessas relagoes e provocam con-
sequentes migragoes. A aproximacao entre Portugal e o Brasil € identificada
como uma estratégia internacional da economia portuguesa que aposta
crescentemente no mercado brasileiro como um dos seus mais importantes
componentes. A ligagao entre turismo e fluxos migratorios é tornada mais
forte através da tendéncia, a médio prazo, de reforco crescente das inter-
ligagdes entre a Uniao Europeia e o Mercosul. A revalorizagao do capital
politico € alicercada pela presenga da comunidade portuguesa no Brasil e
da comunidade brasileira em Portugal. A utilizacao da plataforma atlantica
portuguesa permite fazer uma ponte utilitaria entre o Brasil e a Africa, in-
termediando negdcios e valorizando a prépria politica africana de Portugal
e do Brasil.

A utilizagao de uma mesma lingua comum representa um valor econdmico
para a lingua portuguesa, beneficiando os utilizadores (capital humano)
da diminuicao dos custos de transagoes nas trocas comerciais, contribuin-
do para a organizacao das empresas transnacionais e funciona como uma
oportunidade de desenvolvimento econdmico, social e cultural. Por outro
lado, a lingua portuguesa afirma-se em ambiente de trabalho sendo empre-
gue nas organizagoes internacionais, em transagdes comerciais ordinarias,
em reunides internacionais bilaterais, em acordos de investimento direto
no estrangeiro, em contratos empresariais, no ambito do turismo e do in-
tercambio cientifico-tecnoldgico, associada as relagoes interpessoais quo-
tidianas. O uso de uma mesma lingua é importante na comercializacao de
produtos de media, na producao conjunta de telenovelas, na presenca de
correspondentes internacionais e no apoio aos canais televisivos interna-
cionais dos diversos paises que compdem a lingua portuguesa. A partilha
de uma lingua comum funciona como facilitador e redutor de custos de
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transacao, quer da populagao migrante quer dos hospedeiros que a aco-
lhem, empregam e integram.

Além de influenciar a escolha do pais de destino, a lingua do hospedeiro é
moldada pelos fluxos migratorios, sofrendo influéncias sobre a pronuncia,
o léxico e as construcdes gramaticais. E expectavel que os imigrantes que
partilham a lingua-hdspede tenham mais éxito na sua integracao social,
como nos processos de aquisicao de estatuto social. Nesta perspetiva, os
efeitos das crises econdmica de 2008 e politica de 2016 no Brasil, abrange-
ram muitas areas da vida: social, cultural, individual, financeira, econédmica
das migragoes sendo duas crises diferentes na sua amplitude.

A identidade de um espaco luso-brasileiro encontra-se dependente do do-
minio particular das producdes e praticas culturais. Além das producoes
conjuntas de telenovela, também existem propostas de producao do gé-
nero musical, teatral, literario e artisticos diversos. O intercambio empre-
sarial acontece nas mais diversas areas de negocio, sendo observada uma
raiz histérica ou uma matriz historico-cultural portuguesa, referéncia que é
muitas vezes comentada nas entrevistas. Por outro lado, o espaco de fluxos
tecnoldgicos perpassa todas as areas-chave das entrevistas sendo baseado
nas novas tecnologias de comunicacgao. O resultado desta transversalidade
da lingua portuguesa verifica-se na propria matriz cultural portuguesa dos
paises. A comunicacao surge como o elemento transversal que possibilita
cada nivel de acao. Dai que, num sistema organizacional, seja possivel iden-
tificar unidades sociais que se cruzam de acordo com os objetivos estabele-
cidos e de acordo com as orientacdes seguidas. A comunicagao representa
uma acao especifica, com a funcao de promover as ligagdes entre todas as
areas-chave e o conjunto da acao em lingua portuguesa que resulta destas
mesmas ligagoes.

Assim, a lingua portuguesa como interface, contexto e veiculo comunicacional
pode ser observada de acordo com a possibilidade de designar uma acao
comunicativa com impacto transversal ao longo de todas as areas-chave
das entrevistas. Desse panorama empirico, emergem cinco contribuicoes
principais: i) Fator unificador da lingua portuguesa num espaco de fluxos
supra estatal; ii) Relevancia internacional da lingua portuguesa; iii) Rele-
vancia da comunicacao mediatizada face as instituicoes; iv) Portugal como
interface dos paises de lingua portuguesa; v) O termo “lingua portuguesa”
em detrimento de “lusofonia”
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Seguidamente, iremos desenvolver as cinco contribuicdes sob a perspetiva
da fundamentagao teorico-pratica articulada e tendo em conta o material
empirico apresentado.

7.5. Comunicagao e mobilidade no panorama comunicacional
e mediatico luso-brasileiro: a relevancia da lingua portuguesa
como interface, contexto e veiculo comunicacional

E na partilha e no movimento, através da comunicacao, que o espaco global
da lingua portuguesa pode gerar oportunidades, que confirmem e promo-
vam as relagoes entre Portugal e Brasil. Sera pela palavra, pelo gesto, pela
atitude, que os falantes da lingua portuguesa poderao experimentar e esti-
mular o seu potencial para criar novas relagoes, embora de formas sempre
diferenciadas e em circunstancias dinamicas.

Das referéncias feitas, emerge e consolida-se o horizonte da comunicacao
pragmatica, alicercada na interface de uma linguagem, falada ou escrita.
Convém referir que “envolver-se em estratégias comunicativas, consigo pro-
prio e com os outros, € algo que constitui um esfor¢o conjugado de pala-
vras, de expressoes e de gestos, capazes de estimular e consolidar pontes
de aproximacao e empatia entre os seres humanos” (Salgado, 2013, p. 60).

Qualquer que seja a situagao comunicacional (face a face ou mediada), a
pessoa sera sempre o alvo e o agente do processo comunicativo. Essa co-
municacao permite a exploragao propositiva dos fluxos de informacao, de
experiéncias diversificadas, da participacao aberta, da motivacao e facili-
tacao, da partilha, da intermediacao estatal ou empresarial e da énfase na
colaboragao como papel social significativo. O ser humano esta em per-
manente situacao de aprendizagem e comunicacao com o mundo circun-
dante (Watzlawick et al., 1993; Rosengren, 2000), e é dentro desse mundo
que esta o panorama luso-brasileiro. As mediacdes comunicacionais sao as
transformacoes do tempo e do espaco a partir das migragoes populacionais
e dos fluxos de imagens refletindo sobre esses dois eixos conjuntamente
(Martin-Barbero & Moura, 2009).

O panorama mediatico luso-brasileiro pode ser olhado no nosso corpus em-
pirico de diferentes maneiras definindo este espaco, o luso-brasileiro, como
muito diversificado e com um modelo de fluxos interligados que tem a
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“vantagem da interdisciplinaridade™?. Nessa relacao é importante destacar
0 momento de mudanga nao s6 no Brasil como nos BRICS e nos demais
paises emergentes. Nessa analise é percetivel o surgimento de uma lingua
portuguesa em momentos importantes nas relacdes internacionais. E pos-
sivel perceber as implicacoes comunicacionais deste tipo de mobilidade e
os fluxos transnacionais entre determinados paises que estao ligados pela
histéria do colonialismo, mas também pelas similaridades linguisticas. As
relacdes entre os paises emergentes, entre a América Latina e Africa, entre
Brasil e Mogcambique, por exemplo, encontram em Portugal um ator privi-
legiado, seja pelo seu posicionamento geografico, pelo seu papel histérico,
pela sua posicao ou ainda pelo seu lugar na Uniao Europeia. Nesta pers-
petiva, Lisboa tem um papel importante como ponto de encontro entre 0s
paises da lingua portuguesa. Trata-se de uma nova realidade, que emerge
diretamente da fala da lingua portuguesa e da globaliza¢ao. Surge um es-
pago em rede, constantemente ligado, em evolucao e consolidando-se no
modelo de rede global de informagao (Castells, 2005) e na mobilidade das
pessoas (Appadurai, 1996). Importa destacar também o contributo especifi-
co das histdérias humanas no meio do “‘grande retrato” da atual sociedade da
informagao nas relagoes luso-brasileiras. Existe uma nova forma espacial
carateristica das praticas sociais que dominam e moldam a sociedade em
rede (Castells, 2005): o espaco de fluxos (Castells, 2005; Hannerz, 1997).
Contamos historias reais de pessoas diferentes verificando o impacto hu-
mano nesta globalizacao que de acordo com Appadurai é caraterizada pela
migracao e pela comunicagao de massas que ‘“criam conjuntamente um
novo sentido do global como moderno e do moderno como global” (Appa-
durai, 1996, p. 23).

Em Portugal, o imigrante brasileiro é facilmente reconhecido e entendido.
Este fator prende-se sobretudo com o (re)conhecimento da realidade, lin-
gua e até mesmo do sotaque brasileiro que gragas a presenca de teleno-
velas brasileiras no panorama televisivo portugués desde a década de 70
e devido ao constante fluxo de pessoas entre os dois paises. Os imigrantes
brasileiros também sao bem-vindos gracas a ligacao histérica. Por outro
lado, a mudanga macroeconémica que aconteceu com a globalizagao e a
crise iniciada em 2008 tornou o Brasil como “o destino desejavel”.

Hoje em dia assistimos a um novo fluxo entre blocos como Mercosul e a Uniao
Europeia, entre os paises da CPLP e entre Portugal e Brasil. O colonizado

53 Alfredo Gontijo, diretor do [eat - Instituto de Estudos Avangados Transdisciplinares em entrevista
ao Jornal de Ciéncia, Rio de Janeiro, SBPC, 28 de outubro de 2005.
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define e estabelece agora limites ao colonizador, sem forcar, no entanto,
0s “estereotipos” ex-colonia ou poés-colonialismo que ja nao encontram
grande expressao nas relacoes luso-brasileiras. Verifica-se um movimento
que privilegia as relagdes da lingua com os seus falantes apesar da pouca
referéncia dada ao espaco da CPLP nos jornais brasileiros, onde José Goes
propds a “experiéncia do invisivel (...) uma acao de forca contra a ideia da
prépria comunidade” (Goes, 2017, p. 291). Esta analise empirica identifi-
ca relagoes privilegiadas “alguma coisa mais forte que vem pela histéria,
que nao pede licenca, que vem pela memoria, pelas filiacoes de sentidos
constituidos em outros dizeres, em muitas outras vozes, no jogo da lingua
que vai-se historicizando aqui e ali” (Orlandi 2009, p. 32), observando-se
uma mudanga e um relacionamento “privilegiado” com Portugal e com o
Brasil, que sempre existiu, até porque, como podemos constatar, sempre
existiu uma identidade comum que é assumida nas politicas dos paises
(Saraiva, 2001; Fafe, 2010; Amorim, 2011). Essa identidade comum ¢é a
lingua que hoje emerge num espaco global, e ja de certa forma supra
estatal, ou seja, em que os Estados, sendo atores importantes, ja nao sao
atores unicos nem decisivos. A mobilidade das pessoas, da cultura, das
empresas e organizagoes € a natureza desse novo espaco de falantes da
lingua portuguesa. Os portugueses sao bem-vindos como imigrantes no
Brasil, e os brasileiros sao também bem-vindos em Portugal, e, tal como
acontece com outros imigrantes falantes de Portugués, ha essa assungao
de identidade comum.

Esta investigacao possibilitou a identificacao de novos niveis das relagoes
transnacionais no espaco global da lingua portuguesa, dentro dos fluxos
da globalizacao. Esta troca ja nao ocorre somente por via das instituigoes,
indo mais além com o presente a ditar o futuro, assim como o passado
ditou o presente, sendo marcado pela emergéncia de um novo patamar de
comunicacao global em lingua portuguesa. Neste contexto os media sociais,
mass media, telemoveis, OTT, viagens, negocios e investimentos assumem o
protagonismo mediatico complementando, e indo frequentemente além do
trabalho das instituicdes representativas dos paises de lingua portuguesa.
A lingua portuguesa esta “em movimento ativo no processo de comunica-
¢ao de que é parte integrante (e, sem duvida, a parte maior), significa, mas
também age. Move. Estimula. Desencadeia (André, 2020, pp. 304-305).

Numa perspetiva interpretativista, no quadro da tradicao sociocultural das
Ciéncias da Comunicagao, identificamos o panorama comunicacional luso-
-brasileiro que nos possibilitou a caracterizagao do espaco falado em Por-
tugués, multicultural e global na atual sociedade da informacao. Esta tem
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como tendéncia a mobilidade das pessoas, a emergéncia de paises como
o Brasil, Angola e Mocambique, os negdcios feitos em lingua portuguesa e
as producdes conjuntas, 0 consumo dos meios de comunicagao de massa,
passando para um processo de autocomunicagao de massas, em rede, num
espaco de fluxos,com o uso de dispositivos moveis dos mais variados tipos,
tendo a lingua portuguesa como fator de uniao, bem como uma aproxima-
¢ao a cultura portuguesa.

7.3.1. O fator unificador da lingua portuguesa num espaco de fluxos
supra estatal

O papel de uma lingua comum € o objetivo da cooperagcao que orienta a
acao politica dos paises membros da CPLP. A lingua portuguesa é um ativo
intangivel que agora é beneficiada pelo fluxo de rede. Quanto maior for o
numero de utilizadores, maior sera o beneficio que cada um extrai da sua
partilha. E fator de unificacdo a lingua portuguesa estar espalhada pelos
cinco continentes, integrando paises que constituem objetos passiveis de
tratamento e de incorporagao de valor acrescentado que determina, por
exemplo, os trafegos fisicos e virtuais, como o turismo (de lazer ou de ne-
gdcios),a migracao ou as redes sociais da internet. Os paises de lingua por-
tuguesa tém uma matriz linguistico-cultural de dimensao multioceanica,
multicontinental, multicultural e multirracial com vista a configuracao de
uma plataforma comum que estabelece no espaco e na cultura uma unifi-
cacao que amplifica o campo de acao de cada parte, sem “condicionar ou
subordinar qualquer delas” (Lopes et al., 2011). Assim, “em primeiro lugar
facilita muito o facto de estarmos num pais em que se fala a mesma lingua
que nds. Isso é fator preponderante para te adaptares a um lugar” (PT01).

E nas relacdes politicas, de comunicacdo, de lingua e literatura que a pers-
petiva de se compreender a unificacao a partir da comunicagao se torna
mais visivel. A lingua como instrumento de comunicagao esta vinculada a
formacao da identidade do agrupamento humano (Martino, 2010). E fator
de unificacao partilhar a mesma lingua, a portuguesa, nas relacées com
a Uniao Europeia (Portugal), Mercosul e BRICS (Brasil) e SADC (Southern
Africa Development Community) (para Angola e Mocambique). A CPLP uni-
ficada pode articular diversos espacgos regionais, nao excludentes, nos quais
um ou mais dos nove participam, em especial em érgaos multilaterais, ao
lado de organizacoes de abrangéncia global como a Commonwealth, a qual
Mogambique pertence, e a Zona de Paz e Cooperagao do Atlantico Sul. Nes-
te sentido, “por exemplo, quando o Brasil lancou a sua candidatura a FAO os
votos da CPLP fizeram a grande diferenga. Se nao fossem os votos da CPLP,
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provavelmente, o Brasil teria perdido. Ganhou, mas com uma margem de
votos muito pequena. Isto mostra que a CPLP, até para essas coisas, &€ uma
coalizao de poder que, de facto, tem essa capacidade de influenciar” (BRO1).

As estratégias multilaterais podem ter alguma dificuldade nas relacdes
entre os paises de lingua portuguesa, podendo os trabalhos surgir, mais
rapidamente, em relagoes bilaterais. Por outro lado, o fator unificador da
lingua portuguesa é percetivel em algumas acoes supra-estatais, que sao
potencializados pela atualidade econédmica dos Paises do Sul, Brasil, pelo
constante movimento das pessoas, ou mais recentemente pelas crises de
2008 e 2014. Os fatores de unificacao pela lingua portuguesa, entre Por-
tugal e Brasil, podem vir a ser multilaterais, sendo esta alargada a todos
os paises de lingua portuguesa, pois “a comunidade é muito inserida na
sociedade pelo fator da lingua. Tem muitos filhos de portugueses. E muito
dificil estar num lugar e nao conhecer um fitlho ou neto de portugueses”
(PTO7) e “Portugal e Brasil € uma parceria estratégica para os préximos 20
a 30 anos” (PTO3).

Esse alargamento caracteriza-se pelo movimento das pessoas dentro desse
espaco, ou fora dele, como migragdes internas, dentro e entre os paises de
lingua portuguesa, e externas como “sentidos de Exilio ou Diaspora, fazem
também com que os portugueses constituam a segunda maior comunida-
de de habitantes no Luxemburgo, e que os cabo-verdianos sejam um dos
maiores grupos na Holanda”, além dos movimentos turisticos com ou sem
data de regresso (Cunha, 2009, abril). Nesta perspetiva “eu acho que ter
mais pessoas que falam Portugués (...) aproxima brasileiros ou portugue-
ses. Porque é assim, as vezes quando a gente esta viajando, até a passeio
mesmo, a gente encontra um portugués ou um brasileiro e a gente ja fica
feliz” (BRO7).

Os referidos movimentos em fluxo também estao presentes nos novos me-
dia eletrénicos, provocando no globo um processo de implosao, em que
todas as localizagoes se interligam, mas sequndo um modelo de rede, que
inclui varios centros (McLuhan & Fiore, 1968) e que mais uma vez a lingua
portuguesa aparece como fator de unificacao criando transformacdes nos
modelos e modos de comunicacao (Martin-Barbero, 2004a). Assim, o fator
unificador da lingua portuguesa tem uma matriz histoérico-cultural portu-
guesa com reflexos das informacgoes globalizadas e difundidas nos meios
de comunicacao. Estes fluxos demonstram que no século XXI passamos de
um mundo pequeno para um reduzido e onde, simultaneamente, estamos
a nivelar o terreno do jogo (Friedman, 2005), tendo os falantes de lingua
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portuguesa a possibilidade de colaborarem e competirem globalmente. Se-
gundo a opiniao de um entrevistado, “ja disseram que as relagdes comer-
ciais estao boas, estao se desenvolvendo, estao a crescer” (PT11). Enquan-
to, outro entrevistado considera que “as empresas e 0s portugueses tém
sempre muitos contactos no Brasil ou por amigos ou por outras empresas
portuguesas com quem ja tinham contacto. Estao a entrar tranquilamente
neste mercado e a fazer parcerias com as empresas brasileiras” (PT03).

O fluxo supra-estatal de pessoas, bens e dados tem como fator unificador
a lingua portuguesa sendo caracterizado pelo “deslocamento de uma coisa
no tempo, de um lugar para outro, uma redistribuicao territorial” (Hannerz,
1997, p. 11). Este movimento também provoca modificacées no espaco e o
tempo sob o efeito combinado do paradigma das tecnologias de informa-
¢ao e das formas e processos sociais induzidos pelo processo de mudanca
historica (Castells, 2005). Assim, o falar Portugués demonstra um dominio
social que provem dos cddigos culturais partilhados pelos paises de lingua
portuguesa que estao embutidos na estrutura social, de maneira que esses
cédigos abrem acesso a estruturas de poder “sem que a elite precise de
conspirar para impedir 0 acesso as suas redes” (Castells, 2005). Segqundo um
dos entrevistados, ‘o Brasil vai tomando espago. Portugal tem um espaco
importante na Uniao Europeia (...) Eu assumi a fun¢ao de presidente da
Associagao Internacional de Transporte Aéreos (...) E tinha uma razao: foi
porque falava Portugués” (BR02).

As novas tecnologias de informagao e comunicacao introduzem nas socie-
dades um novo modo de relagao entre “os processos simbdlicos que consti-
tuem o cultural, e as formas de producao e distribuicao dos bens e servigos:
um novo modo de produzir, confusamente associado a um novo modo de
comunicar, transforma o conhecimento em forca produtiva direta.” (Martin-
-Barbero, 2006, p. 54). Nesse cenario, os falantes de Portugués vivem em
coemergéncia da pessoa com 0s universos sociais, tendo a comunicagao
eletronica um profundo efeito sobre as formas tradicionais de se comunicar
e a forma como vemos a sociedade e nos vemos a n6s mesmos (Maturana
& Varela, 1980). Através da internet, por exemplo, verificamos a informacao
que é difundida (disseminada) sem qualquer controlo central (descentrali-
zado), podendo ser facilmente copiada (multiplicada) e estendida.

No espaco dos paises de lingua portuguesa e na “diasporizacao” junto da
intensa mediacao, alcanga-se um “sentido de proximidade” tanto entre
membros de diasporas (simbolico), no mesmo ou em diferentes lugares, e a
partilha mediaticas e fisicas com pessoas de diferentes origens (Georgiou,
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2011). Na opiniao de um entrevistado, “a lingua portuguesa é de Portugal,
claro. Com certeza. Mas existe o “brasileiro”’, como eles chamam aqui, que é
a nossa lingua, que é a lingua do Brasil” (BR09).

Na mediagao em lingua portuguesa o fator de unificagao pode ser entendi-
do como um processo de comunicacao de ordem social e elemento trans-
formador em processo de interagao, como mediagoes que sao transforma-
¢oes do tempo e do espaco com fluxos de pessoas e fluxos virtuais de
comunicagao supra-estatais.

7.3.2. Relevancia internacional da lingua portuguesa

Uma cultura e lingua comuns sao fatores facilitadores do comércio, indus-
tria, negocios diversos, até mesmo de politica externa. Estes elementos
confluiram para que a lingua portuguesa seja atualmente uma lingua cul-
ta de dimensao internacional e intercontinental. Para tal, contribuiram as
relagdes comerciais internacionais como os trabalhos da portuguesa Galp
Energia ou das brasileiras EMBRAER e Odebrecht, ou as relagbes educa-
cionais e de formacao como o brasileiro SENAI, bem como as producoes
conjuntas da brasileira Globo e da portuguesa SIC, destacando-se, ainda,
a internacionalizacao do Rock in Rio com a presenca em Lisboa ou das
pequenas e médias empresas no Brasil como a Famaval Latin America. Na
perspetiva de um dos entrevistados, a rede “Globo € hoje a maior produtora
de conteudo cultural em lingua portuguesa no mundo. E ai vamos chegan-
do aqui a questao da existéncia numérica da lingua, ou seja, o Portugués
hoje é a quinta ou sexta lingua mais falada do mundo” (BR05). Na sequéncia
da sua entrevista destaca o papel das producdes conjuntas: “Fizemos duas
novelas em coproducao. A primeira ganhou o Emmy e a segunda € a novela
mais vista, na SIC, a Dancin Days” (BR0O5). Outro entrevistado complemen-
tou que é necessario “fazer aquele crowdfunding’ As préprias comunidades
podem se organizar para isso. Agora acredito que isso vem mais do lado
dos negocios de arte e cultura, num primeiro momento, e a seguir vem o0s
negocios tradicionais” (PT09). Uma das entrevistadas considera que “algu-
ma coisa mudou de posicao. E é dbvio que é a lingua portuguesa, no meu
olhar, ela ganha relevancia porque as pessoas tém que saber se comunicar”.
Esta realcou que “é diferente a gente querer comunicar ou alguém querer
comunicar. Quando alguém quer comunicar quem tem que se mexer é 0
outro, nao somos no6s” (BRO3).

A internet é outro elemento indispensavel no processo de difusao das em-
presas dos paises de lingua portuguesa. Segundo um dos entrevistados,
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€ “‘gracas também as tecnologias de comunicacao, mas gragas sobretudo
também a este sentimento que o Brasil esta a crescer, que é um mercado
interessante que oferece oportunidades interessantes e de que Portugal
tem uma ligagao natural” (PTO3).

A relevancia internacional da lingua portuguesa, logo a seguir ao Inglés e
ao Espanhol, deve-se ao crescimento populacional e ao crescimento eco-
némico do Brasil, Angola e Mogambique (Reto, 2012). Nesse ponto de vista
um dos entrevistados diz: “adoro que o Brasil tenha também acordado eco-
nomicamente como pais porque isso torna a lingua muito forte. O Brasil
tornando-se uma poténcia,como ja é,vai também impor que a nossa lingua
tenha que ser aprendida por varias pessoas”. O mesmo afirmou que “a nos-
sa lingua ja é a quarta mais falada no mundo, mas o facto de o Brasil ter,
nestes ultimos anos, ocupado este lugar de destaque no panorama mundial
obviamente que todas as empresas de todos 0s paises e pessoas que que-
rem trabalhar no Brasil tém de aprender a nossa lingua”. Na sua entrevista
terminou referindo que “isso esta a proporcionar o aparecimento de uma
quantidade enorme de novos faladores da lingua portuguesa” (PT01).

A lingua portuguesa desempenhara um papel internacional no século XXI,
ao impor-se como lingua de ciéncia, de expressao cultural, transformando-
-se num meio de afirmacao e numa poderosa vertente da economia dos
paises de lingua portuguesa. O sociélogo Renato Ortiz pensa o0 mundo, nao
a partir da América, mas no que toca ao seu fluxo, e levanta as possibi-
lidades das realidades nacionais, lancando luz sobre as mesmas a partir
de outro angulo. Este considera como “falso problema a homogeneizagao
da cultura’”, pois entende que diversidade e semelhanga caminham juntas,
‘expressando a matriz modernidade-mundo numa escala ampliada” (Ortiz,
1997, p. 23). Na perspetiva de Ortiz, que podemos verificar e vivenciar a in-
ternacionalizagao da lingua portuguesa, nao somente no espago dos paises
que falam o Portugués, mas também em outros paises, players nas relacoes
em lingua portuguesa. A mesma opiniao é partilhada por um dos nossos
entrevistados, que argumentou que “na Costa Rica e na Venezuela depois do
Inglés o que mais lhes interessava aprender era o Portugués. Primeiro pela
necessidade pelo Brasil. Percebemos que o Portugués ja era visto como
uma lingua necessaria para o curriculo” (PT10). Esta ideia é reforcada por
outro entrevistado que defendeu “estou aqui para que no futuro me possa
ajudar a melhorar o meu curriculo que é uma coisa que me tém pedido e
as empresas tém valorizado muito por ter esta experiéncia de intercam-
bio” (PTO2).
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A comunicagao instantanea a escala global e a partilha de significados
relaciona a globalizacao, a internacionalizacao da lingua portuguesa, com
as tecnologias eletronicas. Esta internacionalizacao esta intimamente Lli-
gada ao mundo conectado, atualmente, impulsionada pela emergéncia dos
paises do Sul, destacando-se os eventos internacionais que tiveram lugar
no Brasil, a reorganizagao econdmica dos paises como os BRICS, e as rela-
¢Oes estreitas nas areas economica, politica, cultural e social com profunda
relacao com a evolucao das Tecnologias de Informagao e Comunicagao.
Nesse seguimento, um dos entrevistados concluiu que “esta emergéncia
dos paises nomeadamente da orla sul ja esta a ter um efeito muito signifi-
cativo na geopolitica internacional (...) Vai seguramente centrar um pouco
mais da atengao em subsistemas internacionais que eram considerados,
mas sobre os quais ainda havia uma duvida sobre o seu real poder e ca-
pacidade de influenciar” (PT03). Outro dos entrevistados diz: “isso nao as
impede de adotar novas palavras porque o mundo tem tido novas coisas.
Tém surgido novas invencoes, que tém de ser em Portugués (...) Pelo Brasil
acredito que a lingua tem alguma for¢a como tem o Mandarim” (PTQ9).
Outro entrevistado defendeu que o Brasil “¢ um pais de 190 milhoes de
pessoas que fala Portugués, que faz questao de falar Portugués e que ja
tem condi¢ao de poténcia suficiente para garantir que o Portugués é a
sua lingua e a lingua que falara” (PT03). Na continuagao desse raciocinio
defende que “para afirmar a lingua portuguesa como lingua de trabalho
nas organizagoes internacionais (...) existe uma coisa que € a pressao na-
tural da demografia e do mercado” (PT03). Nesse seguimento dizem ainda:
“Em alguns organismos internacionais ela é uma das linguas oficiais. Por
exemplo, na OUA eu sé discursava em Portugués. Sem falar no Mercosul
(--.)” (BROS).

O movimento dessa internacionalizacao altera a propria nocao de espaco.
Pode-se dizer que no atual contexto da globalizacao a memoria coletiva
nao sé se materializa num “nicho” como se articula em cada um deles atra-
ves dos meios de comunicacao. Os fluxos e refluxos de informagao cons-
troem a entrada e a saida de dados, informacdes, conhecimento e pessoas
no atual ambiente global, falado em Portugués, da sociedade da informa-
¢ao. Seguindo esse ponto de vista, um dos entrevistados afirmou que “mui-
tos dos nossos alunos dos Estados Unidos ou do Canada estao a aprender
Portugués porque consideram relevante por conta do mercado brasileiro.
Sinto que os brasileiros, mesmo fazendo um esforco por aprender o Inglés,
prezam muito a sua lingua” (PTQ9).
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Além das acoes econdmicas e empresariais da internacionalizacao da lin-
gua portuguesa, identificamos o papel do Instituto Internacional da Lingua
Portuguesa (IILP), produto palpavel da CPLP que, para além de internacio-
nalizar a lingua, procura funcionar como um centro difusor das varieda-
des do Portugués, como meta de fortalecer a unidade da lingua, e também
como lugar em que a pluralidade linguistica dos paises da CPLP encontre
eco na investigacao, no ensino e na aprendizagem das linguas de Africa, da
Asia, das linguas indigenas brasileiras e dos falares portugueses. O presi-
dente do IILP disse que o Portugués esta presente em muitos espagos fora
dos paises de lingua oficial portuguesa, defendendo que “é prova de que a
lingua embarcou definitivamente na era da globalizagao, das transnaciona-
lidades e das novas territorialidades, associadas ao século XXI, e expressas
nas comunidades de falantes no exterior” (Oliveira, 2012, p. 5). Este autor
considera indispensavel a presenca internacional da lingua portuguesa nos
websites internacionais da SADEC (Southern African Development Commu-
nity): “E preciso ocupar espaco. E unificar as linguas (de Portugal e do Brasil)
nos conteudos desses websites.” (G. Oliveira, comunicacao pessoal, dezem-
bro 12,2012).

Nesse seguimento, outra caracteristica da internacionalizacao da lingua
portuguesa é a crescente presenga dos Centros Culturais Brasileiros e do
Instituto Camoes de Portugal em diversos paises. Assim como a criacao
de centros de estudos do Brasil, da lingua portuguesa, em universidades
internacionais como é o caso do King's Brazil Institute do King’s College de
Londres onde a procura e o investimento de alunos internacionais é uma
crescente e onde € possivel perceber o posicionamento internacional cien-
tifico do Brasil como emergente no cenario global, levando conjuntamente
ao posicionamento internacional da lingua portuguesa. Um dos nossos en-
trevistados afirmou: Ao que me parece, tem mais interesse das pessoas em
querer estudar o portugués. A gente percebe que inclusive italianos, france-
ses, querendo muito falar o Portugués, porque querem trabalhar no Brasil
(--)” (BR0O9).“Muitas vezes, para quem quer vender, ou quem quer estar num
determinado mercado, é preciso saber e ter o conhecimento do Portugués,
de forma a chegar a esse publico” (BR04). Seguindo este raciocinio, outro
entrevistado, defendeu que “o0 momento que o Brasil esta vivendo faz a lin-
gua portuguesa ficar mais valorizada” (BR03).

Na atualidade, 0 momento internacional e tecnolégico dos paises de lingua
portuguesa proporciona um alto poder econdmico e internacional, elevan-
do o potencial da lingua portuguesa global, criando um espaco palpavel
falado em Portugués. Hoje em dia a lingua portuguesa € vista como um
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novo mercado de consumo a ser explorado nos media, na arte, na industria,
sendo cada vez maior e mais difundido, seja pela sociedade da informagao
em rede, seja pela globalizacao.

7.3.3. Relevancia da comunicacao mediatizada face as instituicoes

As mudancas nos conceitos de espago e tempo integram um conjunto de
argumentos do conceito de sociedade em rede como modelo social radi-
calmente novo (Castells, 2005). Assim, na perspetiva de Manuel Castells:
“Tanto o espago como o tempo estao a ser modificados sob o efeito combi-
nado do paradigma da tecnologia da informacao e das formas e processos
sociais induzidos pelo atual processo de mudanca histérica” (Castells, 2005,
p. 493-4). Esta opiniao é partilhada por um dos entrevistados, tendo confi-
denciado que “a ligagao a Portugal é quotidiana através do e-mail, Skype,
Facebook, telefone. A ligagao com Portugal nao tem de ser provada, docu-
mentada. Eles vivem uma experiéncia profissional, vdo a Portugal voltam
para o Brasil” (PT03).

Os conceitos de espaco, de fluxos e de tempo atemporal, independente dos
fusos horarios, caracteristicos da sociedade em rede, apresentam alguns
pontos comuns com 0s conceitos de espago acustico e de tempo sincronico
e instantaneo, tal como McLuhan havia identificado na década de 60. Nesse
sentido, a comunicagao mediatizada em lingua portuguesa ganha maior
relevancia face as comunicagoes institucionais. Os cidadaos dos paises de
lingua portuguesa podem estar conectados com os demais paises de lingua
portuguesa e nao so, assim como 0s migrantes desse espaco podem estar
em contacto instantaneo com o seu pais de origem em qualquer hora e
dia. Essa ligagcao pode ser conseguida através da utilizacao da internet e
dos diversos beneficios oferecidos pelos media digitais ou OTT (Over-the-
-top). Nesse seguimento, um dos entrevistados defendeu: “Eu s6 nao deleto
o Facebook porque é uma coisa que eu preciso, me sentir perto da minha
familia, dos meus amigos do Brasil” e também “Skype é uma coisa e tal, mas
as vezes nao da” (...) De facto, o Facebook é muito bom porque vocé mostra
que vocé esta presente, as pessoas chamam para eventos” (BR0O7).

De todas as transformagdes associadas a penetragao de tecnologia, a in-
ternet assume um papel relevante como novo ambiente de comunicacao.
Assim, a atividade humana esta a ser modificada pela forte penetracao da
internet. Uma nova estrutura social, a sociedade em rede, estabelece-se de
diversas formas e com diferentes consequéncias para a vida dos individuos.
O avanco da internet proporciona o conectar e estar conectado em qualquer
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lugar do planeta, a qualquer hora, proporcionando milhdes de possibilida-
des em rede. Tendo por base a expressao criada pelo M. McLuhan em 1967,
considera-se a interdependéncia das novas tecnologias da informacao e
comunicagao, neste caso a internet, o elemento para criar no mundo a ima-
gem da Aldeia Global. Esta ideia vai ao encontro do defendido por um dos
nossos entrevistados: “A rede tecnoldgica sao negdcios. Quando falo em
negdcio falo em rede tecnologica, logico. Nao é o Skype. Na verdade, é criar
até sistemas virais” (PT09).

Os social media enfatizam a sociabilidade como a principal caracteristica
dos meios de comunicacdo a que se aplica. E entendida como sinénimo de
redes sociais, aplicacoes cuja finalidade é promover a comunicacao, a so-
ciabilidade e o networking (estabelecimento de ligagoes e relagoes, criagao
de redes) atraveés da facilitagao da criagao, manutencgao e eventual intensi-
ficacao das relagoes e comunicagoes interpessoais e sociais por exemplo:
blogues, wikis, YouTube, social bookmarking. Os social media podem focar-se
tanto na sociabilidade como na criacao e difusao de conteudos (Postman,
2009). Nessa partilha de informagao encontramos alguns dos personagens
da nossa investigacao, que utilizam os media sociais,uma comunicagao me-
diatizada com maior relevancia face as instituicoes (estado, governo, or-
ganismos internacionais). Na opiniao de um dos entrevistados: “Agora no
Facebook ja se comeca a ver alguns filmes. Eu préprio divulgo as fotografias
ou filmes publicitarios que mostram o Alentejo, o rio Douro, Lisboa (...) Eu
vou despachando para as pessoas conhecerem um pouco” (PT06). As rela-
¢oes entre idiomas expressam poder e a garantia da diversidade linguis-
tica sendo esta uma conquista democratizante pela qual € preciso lutar
de modo permanente. Poder-se-ia pensar que a globalizagao conduzisse a
uma homogeneizagao empobrecedora das linguas e a imposicao progressi-
va do Inglés, no entanto, as novas comunicagdes em rede vao-se desenvol-
vendo na forma de “uma galaxia multilingue, na qual o Portugués assume
uma importancia real, impulsionado, seguramente, pela forte presenca do
Brasil nas redes sociais” (Oliveira, 2011).

A articulagao entre mass media e social media conduz a um novo tipo de
comunicacao, a autocomunicacao de massas. A aplicacao deste conceito é
defendida por um dos nossos entrevistados que disse: “Via Facebook, cin-
CO vezes por semana entro em contacto com 0s meus primos, amigos ou
com tios. Estou sempre em contacto com alguém. As proprias redes sociais
aproximam muito. O Facebook, o YouTube aproximam muito, sobretudo em
termos de pesquisa (...) Ha muitas pessoas em Portugal que filmam, gravam,
que postam e que tém canais no YouTube (PTO7).
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A internet permite que dois tipos de comunicagao distintos, a interpessoal
e a de massas, ocorram em simultaneo e se misturem, dando origem a um
novo tipo de comunicacao. Estas sao as ferramentas que constroem alter-
nativas, designadas como redes sociais situadas num espaco auténomo de
comunicacgao. Segundo Manuel Castells, “a realidade como é vivida, sempre
foi virtual porque é sempre percebida por intermédio de simbolos forma-
dores da pratica com um certo sentido que escapa a sua rigorosa definicao
semantica” (Castells, 2005, p. 489). Na opiniao de um dos entrevistados, ‘o
facto de ver a outra pessoa, a facilidade de nao se ter de contar os minutos
por causa do prego das chamadas deixa-nos muito a vontade” (PT02). Outro
dos entrevistados considera que “é facil, basta ir ver ao Google. O Brasil esta
com um bom ritmo, entao as empresas tém de aproveitar” (...) ha redes no
Facebook que chamam os novos patricios, que é esta nova comunidade por-
tuguesa que esta a chegar (...)” (PT04). 0 mesmo acontece com a mudanca
no consumo de produgao dos meios tradicionais para os meios digitais. Um
dos intervenientes da nossa pesquisa argumentou: “Eu acompanho o dia
inteiro, pelo que se aconteceu alguma coisa importante no Brasil eu ja sei
pela internet. Se tem alguma coisa importante no Brasil eu vejo a Globo na
internet” (BRO5).

O mundo atual é um espaco denso de informagao gerada tecnologicamen-
te. Difere do mundo de ha poucas décadas principalmente devido ao imen-
so fluxo de dados que corre entre pontos distribuidos por todo o mundo,
podendo influenciar os falantes de lingua portuguesa naquilo que fazem.
Contudo, é através da mesma lingua portuguesa que este fendémeno trans-
versal de comunicagao se torna possivel.

7.3.4. Portugal como interface dos paises de lingua portuguesa

As relacoes luso-brasileiras tornam Portugal um intermediario nas relacoes
do Brasil com outros paises de lingua portuguesa, sobretudo os paises afri-
canos de lingua portuguesa.As relagoes bilaterais podem ser tornadas mul-
tilaterais com a utilizacao da plataforma atlantica portuguesa para fazer
uma ponte utilitaria entre o Brasil e a Africa, intermediando negdcios e va-
lorizando a prépria politica africana de Portugal e do Brasil. A triangulacao
geografica entre Brasil, Portugal e PALOPS possui raizes historicas, dado o
passado colonial de intensas trocas entre os continentes europeu, africano
e amerindio. Neste sentido, um dos entrevistados destacou: “Do interesse
que tem cada vez mais esta triangulacao entre o Brasil na América Latina,
Angola em Africa e Portugal na Europa, esta triangulacido de comércio, de
empresas, de projetos, de pessoas, de artistas” (PT03).
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No inicio de 1960, como amadurecimento geoestratégico e politico assiste-
-se a um desenvolvimento de uma politica para Africa definida pelo Brasil.
Comecou a evidenciar-se na presidéncia de Janio Quadros, no marco da
chamada Politica Externa Independente (Santos, 2001). O Brasil efetivou
a sua presenca em Africa com a realizacdo de uma “politica africana” que
inicialmente, ja esbarrava nas relagdes especiais do Brasil com Portugal
(nos termos do Tratado de Amizade e Consulta de 1953) (Santos, 2001).
Embora as relacdes entre o Brasil e Africa evoluam muito bem até a déca-
da sequinte, desde 1974 foi necessario um tempo consideravel para que a
autonomia dos novos estados se consolidasse, para que fossem possiveis
relagoes amistosas com Lisboa.

Mais tarde, com o governo de Luiz Inacio Lula da Silva (2003-2011), foi dada
grande importancia por parte do governo brasileiro ao relacionamento com
os estados do Hemisfério Sul, e, dentro destes, aos paises africanos, entre
eles Angola e Mogambique. O Brasil tem projetos de cooperacao técnica
com a Africa, sequndo Lula da Silva: “0 comércio com a Africa quintuplicou
em relacdo ao inicio do governo. A tal ponto que se a Africa fosse conside-
rada um pais, seria 0 nosso quarto maior parceiro comercial. S¢ viria atras
da China, dos Estados Unidos e da Argentina” (Amorim, 2011, p. 481). Nessa
sequéncia, um dos entrevistados observou que “a relacao com Portugal €
distinta da relagao do Brasil com esses outros paises de lingua portuguesa.
As acdes que o Brasil vem empreendendo na area da cooperagao técnica
sao de natureza diferente.” (BR08). Na mesma linha de pensamento encon-
tramos o sociélogo Alvaro Comin que defendeu: “o Brasil ainda vai ampliar
em muito as relacdes com a Africa” (A. Comin, comunicacido pessoal, no-
vembro 20, 2012). Nesse sentido, o conselheiro do Brasil junto a CPLP Leo-
nardo Lott considerou que as ‘relagdes de Brasil e Angola sao muito boas,
porém foi percebida uma desconfianca de Angola em um eventual plano
de hegemonia brasileira através da lingua, o que nao é verdade” (L. Lott,
comunicagao pessoal, dezembro 12, 2012). Sobre ter Portugal como inter-
face entre as relagoes do Brasil e demais paises de lingua portuguesa, Lott
afirma que: “para os PALOPS a capital cultural é Lisboa e nao Brasilia ou
o Rio de Janeiro (...) Grande parte do capital angolano esta em Portugal e
existe muito investimento do Brasil em Angola, claro que é uma influéncia
da lingua” (L. Lott, comunicagao pessoal, dezembro 12, 2012). Assim, para
um dos entrevistados, Portugal reconhece o papel do Brasil e de Africa, pois
“Portugal tem uma vocacgao natural para lidar com o Brasil, para compreen-
der o Brasil” (PT03), sendo ainda percetivel que o “Brasil tem um problema:
o facto de ser muito voltado para dentro nao tem experiéncia de sair para
fora. Portugal tem essa experiéncia. Portugal penetra na Europa, penetra
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nos Estados Unidos e consegue penetrar em Africa, tem conhecimento de
como o fazer” (BR02). Este entrevistado complementa que existe um fluxo
de conhecimento nessa interface: “o brasileiro pode trazer muito para ca
e aprender muito com o portugués. Voltar a aprender com o portugués”
(BR0O2). Este ponto de vista foi confirmado por outro entrevistado: “hoje tem
empresas grandes vindo para ca comprar empresas portuguesas. Isso é um
processo evolutivo. Mas isso é responsabilidade dos proprios paises, tam-
bém. Tem coisas que sao inevitaveis. E sao normais” (BR03).

O interface Portugal/Brasil resulta efetivamente num fluxo cultural que é
descrito por ULf Hannerz como um “complexo de assimetrias” que “ganhou
forma séculos atras na Europa, e, ao acelerar neste século, também criou
por si algumas das condi¢oes para os posteriores contra fluxos e fluxos
entrecruzados” (Hannerz, 1997, p. 14). Assim, sao esses fluxos entrecruzados
que em Portugal aparecem como interface nas relagdes com os paises de
lingua portuguesa. Esta caracteriza-se pela matriz histérico-cultural portu-
guesa e pela presenca nos continentes com as descobertas e pela relacao
sustentavel com as ex-coldnias. E, ainda, interface pela relacdo em fluxo de
mobilidade e migracoes, identidade e economia, organizacoes e relagoes
bilaterais entrecruzadas e multilaterais.

E na hibridacao cultural que hoje percebemos os fluxos, e refluxos de infor-
macao desse espaco falado em lingua portuguesa.

7.3.5. 0 conceito de “lingua portuguesa’ em detrimento do conceito
“lusofonia”

Podemos falar de Lusotropicalismo, Lusofonia, Comunidade dos Paises de
Lingua Portuguesa (CPLP) ou simplesmente lingua portuguesa? Qual é a
melhor designacao para identificar o espaco falado em lingua portuguesa
na atual sociedade global e em rede? A pergunta foi formulada e respondi-
da por diversos autores, académicos e intelectuais deste espaco e também
analisada nesta pesquisa.

Sobre Lusofonia “ha quem considere que Portugal, perdido o Império, inven-
tou a Lusofonia para tentar recuperar uma parte desse espaco” (Pinto, 2005,
p. 291). A “nostalgia imperial” (Lourenco, 1999; Martins et al., 2006; Vale
de Almeida, 2004) é denunciada por diversos autores (Cabecinhas & Nha-
ga, 2008). A “Comunidade Luséfona” ao albergar realidades completamente
distintas umas das outras, leva-nos a pensar num “Espaco Lus6fono” que se
manifesta como universo de desigualdades sociais, econémicas, culturais e
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demograficas (Graga, 1992). O seu mérito reside na coragem em desvelar
a complexidade da vivéncia e partilha duma mesma lingua em diferentes
paises nos tempos atuais (Martins et. al., 2006). Em 2001, a investigadora
Enilde Faulstich considerou o termo Lusofonia como uma abstragao cujo
conceito se espalha pelo universo diversificado dos paises que falam a lin-
gua portuguesa. A ideia de Lusofonia remete para a ideia luso-tropicalista
de Gilberto Freyre (1900-1987). O luso-tropicalismo, segundo Freyre, € uma
ideologia especificamente portuguesa que deu origem a uma civilizacao
profundamente multirracial (Freyre, 1940). O socidlogo Boaventura de Sou-
sa Santos afirma que espacgo lusofono é “uma designacao ingrata que nao
da conta das polifonias que circulam no interior dela e lhe dao vida e a
qual, por isso, prefiro espaco dos paises de lingua oficial portuguesa” (San-
tos, 2005).Vitor de Sousa corrobora essa proposta solicitando uma descons-
trucao da “interpretacao identitaria” da lusofonia (Sousa, 2017).

Todavia, na atualidade, para facilitar a compreensao deste espaco fala-
do em Portugués, na rapida, veloz e atual sociedade da informagao e em
rede a concretizagao académica da-se pelo contexto social e histdrico e
pela evolucao dos paradigmas que norteiam a sociedade onde vivemos.
E imprescindivel a relacdo entre cultura e desenvolvimento, direitos eco-
ndémicos empresariais e direitos culturais dos cidadaos. Segundo Canclini
“numa época de industrializagao da cultura, estes direitos nao se limitam
a protecao do territério, da lingua e da educagao. O direito a cultura inclui
0 que podemos chamar de direitos conectivos como o acesso as industrias
culturais e as comunicacoes” (Canclini, 2005, p. 12). Assim, a comunicacao
e a identidade em lingua portuguesa complementam-se e direcionam-se
para os fluxos globais de comunicagao e de informacgao. Existe um “ativis-
mo em rede” com agdes transnacionais em que as tecnologias da comuni-
cacao, especialmente a internet, assumem preponderancia nas estratégias
de planeamento, articulacao e acao do resultado “da ampliacao da capa-
cidade de produzir, reproduzir, partilhar, expressar e difundir factos, ideias,
valores, visoes do mundo e experiéncias individuais e coletivas em torno
de identidades, interesses e crencas, e num espaco muito curto de tempo”
(Machado, 2007, p.68).Logo, as “novas geografias mediaticas” e os processos
de autocomunicacao de massas sao parte do contexto em que a formagao
identitaria em lingua portuguesa vem sendo desenvolvida.

A dimensao internacional da lingua portuguesa caracteriza-se pelo facto de
ser a lingua e nao uma cultura especifica, ou uma dada evolugao cultural,
que marca o espaco luso-brasileiro, e os beneficios que o uso duma mes-
ma lingua proporcionam nos negdécios, economia e media digitais, o que
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favorece a opcao de “lingua portuguesa” No entanto, na perspetiva de um
dos entrevistados ‘o luso tem a ver com Portugal e portuguesa tem a ver
com Portugal. A lingua, apesar de ter diferencas percetiveis e gritantes, é a
mesma lingua” (BROS).

Outro dos intervenientes desta pesquisa considera que “a lusofonia...é como
se alguém tivesse querendo criar um conceito (...) E lusofonia para mim é
como se tivessem querendo criar um titulo para fazer aquilo ser interes-
sante”. E continua: “E a lingua portuguesa. A lingua portuguesa é um facto.
Esta ali (...) E ai 0 que eu acho que falta é a gente querer se relacionar com
esses paises, querer fazer esse intercambio cultural e de negdcios” (BRO3).

Numa sociedade em rede, marcada pela abundancia da informacao, por
estimulos sensoriais constantes, a expressao ‘lingua portuguesa, ou ‘espaco
dos paises de lingua portuguesa’, tem um maior poder, como referencial
comunicativo, porque proporciona rapidamente um entendimento e apro-
vagao no panorama internacional politico e econdémico.

Podemos concluir que chegamos a um caminho para uma lingua portugue-
sa global, onde se observa uma parte do complexo espaco dos paises de
lingua oficial portuguesa, nas relacdes bi-laterais entre Portugal e Brasil,
servindo de farol para toda a comunidade. Esta é baseada no exercicio em-
pirico e auto etnografico que foi realizado, onde oferecemos uma formula-
¢ao para a realidade que propomos: uma lingua portuguesa com estatuto
global e com influéncia direta no relacionamento internacional em deter-
minados espacos intercontinentais: Portugal e Brasil.

A mobilidade proporcionada pelos media digitais, bem como pelo movi-
mento de pessoas no espaco luso-brasileiro tem como fator preponderante
e unificador o uso da lingua portuguesa. A comunicacao de massas e a
autocomunicacao de massas em lingua portuguesa conferem relevancia in-
ternacional a lingua, podendo ser identificada, como propomos nesta ana-
lise, como lingua portuguesa global, com um fator identitario e cultural,
mas também econdémico e socioeconémico. A mobilidade global, assente
na interface da lingua portuguesa global, da-se por via da matriz histdrico-
-cultural portuguesa, pelo interesse que esta provoca noutras culturas, pela
transformacao do Brasil e pela expectativa de desenvolvimentos no mesmo
sentido em Africa. Esta mobilidade ¢ moldada pela evolucdo da socieda-
de contemporanea intimamente ligada aos novos media. As comunicagoes
mediatizadas ganham relevancia neste novo panorama comunicacional, na
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perspetiva nao apenas mediatica, mas conectiva, face as instituicoes repre-
sentativas dos diferentes paises de lingua portuguesa.

Neste cenario, Portugal é uma interface nas relagoes entre o espaco global
da lingua portuguesa. Como ponto de partida e chegada a dimensao inter-
nacional da lingua portuguesa verifica-se no espago dos paises de lingua
oficial portuguesa uma maior tendéncia para o uso de “lingua portuguesa”
em detrimento de “lusofonia”. Além disso, numa sociedade em rede, mar-
cada pela abundancia da informacao, por estimulos sensoriais constantes,
a expressao lingua portuguesa tem um maior poder, como referencial co-
municativo, porque proporciona um mais facil e rapido entendimento no
panorama internacional politico e econdmico. Concluimos que a lingua
portuguesa é uma interface, um contexto e um veiculo comunicacional.
A Comunicagao Organizacional e Estratégica desse espaco, das empresas,
organizagodes e instituicoes, beneficiam-se ao investir economicamente nos
aspetos culturais dessa geografia, que ira auxiliar como um reforco da co-
municacao e o (re)conhecimento da lingua portuguesa global.
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8. A mancheia que vé o mar entre Portugal e o Brasil

Os paises que tém a lingua portuguesa como lingua oficial apresentam
uma articulacao de espagos, povos e culturas, sendo a lingua portuguesa
culta e de dimensao internacional e intercontinental. A expressao lusofonia,
uma construcao diasporica, com uma matriz histérico-cultural portuguesa
integra objetivos que remetem para a centralidade de Portugal. No entanto,
encontramos um conjunto de paises com uma mistura de etnias e cultu-
ras, no quadro unificador do modelo da colonizacao europeia. Nesse es-
paco existe toda uma série de migragoes, internas e externas que geram o
(re)conhecimento entre os paises que falam Portugués.

Hoje em dia, existe um novo mercado em lingua portuguesa, cada vez maior
e mais difundido na Sociedade da Informacao e em Rede. No atual contexto
internacional, os paises de lingua portuguesa elevam o potencial da lingua
portuguesa global, criando um espaco palpavel falado em Portugués.

A Comunidade de Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) é uma instituciona-
lizacao, uma “triangulacao’, dos fluxos e refluxos entre Portugal, Brasil e
PALOPS. A importancia de uma lingua comum foi uma orientacao da CPLP
enquanto a internacionalizagao da lingua portuguesa tem tido o acompa-
nhamento do Instituto Internacional da Lingua Portuguesa (IILP). Por outro
lado, a economia feita em lingua portuguesa é constituida de fluxos cons-
tantes, internacionalmente, desde a década de 90.

Ao longo da nossa analise falamos de um espaco globalizado no qual a
compressao do espaco-tempo alargou o horizonte da humanidade e inten-
sificou a circulagao de bens e pessoas. A globalizacao foi geradora de mu-
dancas sociais qualitativas, tomando como referéncia a expressao “aldeia
global” de McLuhan. A globalizagao nao é sé uma ideologia mercantil, afe-
tando também o imaginario diario das pessoas que vivem e se movem em
fluxo no espago dos paises de lingua portuguesa.Assim, como referéncia da
globalizacao identificamos 0os movimentos migratoérios. A nogao de fluxos
identifica os fendmenos da globalizagao, quer se trate de fluxos de infor-
macoes, de bens ou de pessoas. Nesta perspetiva, importa fazer referéncia
ao conceito de Canclini com a “glocalizacao’, que aponta para a participacao
no mundo global através de diversas ferramentas, também culturais, em es-
pacos geograficos localizados (cidades, estados e regides). Nesse contexto
sao percetiveis mudangas nos relacionamentos entre os paises, deixando
emergir uma nova dependéncia dos mercados emergentes, Brasil, Angola e
Mocambique, e da sua insercao na nova ordem econémica global.
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A crise financeira iniciada em 2008 é diferente das anteriores, pois foi vivi-
da no ambiente globalizado, com conexdes muito mais estreitas e desenca-
deou novas migracoes e novos cenarios sociais. Um dos paises que se des-
taca nessa alteracao de cenarios é o Brasil, pais que figura como poténcia
nos BRICS e no G20. Esse novo momento permite uma nova relagao entre o
Mercosul e a Uniao Europeia, entre Portugal e Brasil.

As Tecnologias de Informagao e Comunicagao, constituidas atualmente por
uma quantidade enorme e crescente de instrumentos, como a internet,
geram um novo ambiente de comunicagao, criando um sistema medidtico
baseado na interligacao em rede, possibilitando também um novo modo
de relacao entre os processos simbdlicos e comunicativos. A atual conver-
géncia é o resultado da forma como as pessoas se apropriam e utilizam
0s media digitais, como utilizadores, produtores ou “produtilizadores” desse
espaco. Assim, fruto das atuais mudancgas proporcionadas pela internet te-
mos uma nova mobilidade, a possibilidade de estar conectado em diversos
pontos no seio da Rede, criando uma convergéncia entre telefonia mével,
internet e multimédia. Existem novos suportes de preservacao e distribui-
gao de informagao, por meio da internet, chamados de media sociais ou
Web 2.0, que trouxeram a possibilidade de uma interacao direta entre au-
tores e leitores entre criadores e consumidores (emissores e recetores). O
formato digital é a esséncia que distingue os novos media de outros tipos
de meios de comunicagao. A articulagao entre mass media e social media
conduz a um novo tipo de comunicagao que da pelo nome de autocomuni-
cacao de massas, num modelo de comunicagao em rede, e que permite uma
forte mobilizacao entre utilizadores.

Entre os fluxos tecnolégicos de informagao e comunicagao encontramos
uma articulacdao complexa das Ciéncias da Comunicagao, que atendem
a um amplo leque tedrico desenvolvido desde o inicio do século XX. A
comunicagao humana, adotando artificios, descobertas, instrumentos, in-
terpretada intersubjetivamente permite a investigacao do fluxo de infor-
magoes geradas e geridas pela humanidade. Na revolugao da informacao,
sao criados novos instrumentos e métodos bem como novas realidades.
A Sociedade da Informacgao constitui-se como um paradigma da agao e
da reflexao dos homens num mundo onde a informagao surge através de
imagens e sons.

A comunicagao surge como um processo partilhado, simbdlico que pro-
duz e reproduz padroes socioculturais, como ordem social (nivel macro)
e transformada em processos de interacao (nivel micro). Por outro lado, a
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comunicacao eletronica veio dar um novo encadeamento ao contexto cul-
tural, e é nessa nova ligagao cultural que se encontra o espago dos paises
de lingua portuguesa. No entanto, mais importante do que os meios sao as
pessoas e 0 que elas fazem com 0s meios e as matrizes comunicativas da
cultura. Hoje testemunhamos uma transformagao do tempo e do espaco
falado em Portugués, com migragdes populacionais e fluxos virtuais.

O numero da populagao no espago dos paises de lingua portuguesa tem
como falantes, como lingua materna, 250 milhoes de pessoas, as que se
juntam cerca de 50 milhoes de falantes de Portugués na diaspora mundial,
0 que da assim um total de cerca de 300 milhdes de falantes de Portugués
em todo o mundo.

Ainsercao dos falantes de Portugués no mundo globalizado passa pela in-
ternacionalizagao da lingua portuguesa, tendo o Portugués se tornado uma
lingua proeminente nos meios de comunicagao, com destaque para os me-
dia proporcionados pela internet. Isto pode ser observado no avango desse
espago na economia, pois se a area dos paises de lingua portuguesa fosse
um so pais, representaria a sexta economia maior do mundo. Assiste-se ai a
um desenvolvimento natural dos contactos e intercambios entre entidades
desses paises, propiciados pelas afinidades histéricas, culturais e linguisti-
cas, criando uma cooperagao entre o Brasil e Portugal. Existe um aumento
do numero de acesso aos meios de comunicacao e uma maior presenca de
emissoras de televisao brasileiras em Portugal com oito emissoras (duas
religiosas), com transmissao na televisao por assinatura, e duas emissoras
portuguesas com transmissao no Brasil.

Neste cenario, a nossa investigacao interpretativista contemplou uma ana-
lise empirica qualitativa, visando aprofundar a problematica, identificando
e definindo critérios e opgoes relevantes e apropriados para 0 nosso estudo,
que contempla também uma pesquisa analitica, propondo, a partir das ob-
servagdes empiricas, uma teorizagao interpretativista passivel de ser apli-
cada fora do contexto empirico concreto em que foi gerada. Num processo
orientado para encontrar o corpus mais adequado a investigagao empirica,
recorremos a uma analise interpretativista, qualitativa, para a sele¢ao dos
entrevistados, nao procurando a representatividade estatistica, mas a re-
presentatividade social e a diversidade dos fendmenos no movimento das
pessoas entre Portugal e Brasil.

Neste trabalho refletimos em conjunto com os entrevistados, criando uma
investigacao participativa, sobre a lingua portuguesa no mundo, as relacoes
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entre Portugal e Brasil e as migragdes, os media, a internet e as comunida-
des virtuais e a utilizacao dos meios de comunicagao.

Na nossa teorizacao refletimos sobre o panorama comunicacional no qua-
dro luso-brasileiro, que apresenta uma complexa rede de areas-chave, en-
tre os quais destacamos: Cultura, Historia, Economia, Educacao, Identidade,
Media, Migragoes, Turismo, Governo, Organizacao, Raizes, Negocio, Inter-
cambio, Producoes e Crises.

Nesse panorama comunicacional identificamos uma identidade comum, a
lingua, que emerge num espaco global, e ja de certa forma supra-estatal, ou
seja, em que os Estados, sendo atores importantes, deixaram de ser atores
unicos e decisivos. A mobilidade das pessoas, da cultura, empresas e orga-
nizagoes sao a resposta desse novo espago falado em lingua portuguesa.
Os portugueses sao imigrantes no Brasil, e os brasileiros sao imigrantes
em Portugal e, tal como acontece com outros imigrantes falantes de Portu-
gués, ha essa assuncao de identidade comum. No decorrer da nossa analise
identificamos novos niveis das relagoes transnacionais no espaco global
da lingua portuguesa, dentro dos fluxos da globalizacao que ja nao ocorre
somente por via das institui¢oes, indo mais além com o presente a ditar
o futuro, marcado pela emergéncia de um novo patamar de comunicacao
global em lingua portuguesa, tendo os media sociais, mass media, telemo-
vel, viagens, negdcios e investimentos assumido o protagonismo mediatico
complementando, e indo frequentemente além do trabalho das instituicoes
representativas dos paises de lingua portuguesa.

Na tradicao sociocultural das Ciéncias da Comunicacao identificdmos no
“panorama comunicacional luso-brasileiro”, na atual sociedade da informa-
¢ao que tem como tendéncia a mobilidade das pessoas, a transformagao de
paises como o Brasil, Angola e Mocambique, os negdcios feitos em lingua
portuguesa e as produgdes conjuntas, o consumo dos meios de comunica-
¢ao de massa, passando por um processo de autocomunicagao de massas,
em rede, num espaco de fluxos, com o uso de dispositivos mdveis dos mais
variados tipos, tendo a lingua portuguesa como fator de uniao, bem como
uma aproximacgao a cultura portuguesa.

Este trabalho configura uma procura de caminhos e pistas que foi estimula-
da pela necessidade de compreender a Sociedade da Informagao, os media
digitais, a globalizacao, a comunicagao, a identidade e as relagoes luso-
-brasileiras, faladas em lingua portuguesa, no atual momento da Sociedade
da Informacgao e em Rede.
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A mobilidade proporcionada pelos media digitais, bem como pelo movi-
mento de pessoas no espaco luso-brasileiro tem como fator preponderante
e unificador o uso da lingua portuguesa. A comunicacao de massas e a
autocomunicacao de massas em lingua portuguesa conferem relevancia in-
ternacional a lingua, podendo ser identificada, como propomos nesta inves-
tigacao, como lingua portuguesa global, como fator identitario e cultural,
mas também econdmico e socioeconomico.

A mobilidade global assente na interface da lingua portuguesa global, da-
-se por via da matriz histdrico-cultural portuguesa, pelo interesse que esta
provoca noutras culturas, e pela emergéncia mundial do Brasil. Esta mobi-
lidade é moldada pela evolucao da sociedade contemporanea intimamente
ligada aos novos media. As comunicacoes mediatizadas ganham relevancia
neste novo panorama comunicacional face as instituicoes representativas
dos diferentes paises de lingua portuguesa.

Neste cenario, Portugal é uma interface nas relagoes entre o espaco global
da lingua portuguesa. Como ponto de partida e chegada a dimensao inter-
nacional da lingua portuguesa, verifica-se no espaco dos paises de lingua
oficial portuguesa uma maior tendéncia para o uso de “lingua portuguesa”
em detrimento de “lusofonia”. O facto de ser a lingua e nao uma cultu-
ra especifica, ou uma dada evolucao cultural, que marca o espago luso-
-brasileiro, bem como as potencialidades que o uso duma mesma lingua
proporciona nos media digitais, favorecem esta opcao. Além disso, numa
sociedade em rede, marcada pela abundancia de informacao, por estimulos
sensoriais constantes, a expressao “lingua portuguesa” tem um maior poder,
como referencial comunicativo, proporcionando um melhor e mais rapido
entendimento no panorama politico e econémico internacional.

Cabe igualmente sublinhar, como ideia aglutinadora da nossa analise, que
a lingua portuguesa é uma interface, contexto e veiculo comunicacional.

Assim, rematamos com os contributos tedricos deste trabalho que conju-
gam cinco outputs ou resultados concretos: o fator unificador da lingua
portuguesa na atual sociedade global; a relevancia internacional da lingua
portuguesa; as comunicagdes mediatizadas que ganham forga face as insti-
tuicoes; Portugal enquanto interface nas relacdes entre os paises de lingua
portuguesa; e “lingua portuguesa” em detrimento de “lusofonia”.
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Em suma, acreditamos na possibilidade de novas ligagoes e entendimen-
tos em investigacoes futuras a partir da estrutura tedrica que aqui articu-
lamos, esperamos que este trabalho seja um contributo para a compreen-
sao dos fluxos comunicacionais no espac¢o falado em lingua portuguesa
na atual sociedade da informacao. Sera este o caminho para uma lingua
portuguesa global?
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Em Lingua portuguesa global. Comunicar no panorama medidtico luso-
-brasileiro José Gabriel Andrade traga uma perspetiva do papel exercido
pela lingua portuguesa na sociedade da informagao, centrando a atencao
no espaco luso-brasileiro. O seu particular angulo de enfoque é a influéncia
da lingua portuguesa na economia e nos negécios em Portugal e no Brasil.
Mas nao deixa de atender, também, as particularidades identitarias e cultu-
rais que este espaco manifesta.

Fazendo notar, por um lado, que o Brasil € um pais emergente, que se afir-
ma economicamente na cena mundial, assinala, por outro lado, as grandes
transformacgoes que ocorreram em Portugal, em razao das tecnologias da
comunicagao e da informacao, as quais aceleraram a comunicacgao, tanto
entre as pessoas como nas instituicoes, e tornaram possivel uma incompa-
ravelmente maior mobilidade dos cidadaos.

De um modo pedagdgico e instrutivo, José Gabriel Andrade expde as dife-
rencgas politicas e culturais, existentes entre o espaco de lingua portuguesa
e 0s espacgos da Francofonia e da Commonwealth. Mas a linha principal do
seu pensamento vai no sentido de apresentar a lingua portuguesa como
instrumento de mediacao e de interface na Comunicagao Organizacional
e Estratégica. Esta valorizacao da lingua portuguesa como ator do espacgo
econdmico, junto das empresas, organizagoes e instituicdes no espago luso-
-brasileiro concorre para o (re)conhecimento da lingua portuguesa global.

A globalizacao é uma consequéncia propria da era da técnica, em que as
tecnologias da informagao e da comunicacao nos mobilizarem, total e in-
finitamente, para o mercado, a competicao e o ranking (Carvalho, 2019;
Martins, 2010), e tornam possivel o desenvolvimento de “identidades trans-
culturais e transnacionais” (Martins, 2018a, 2018b), que exprimem a luta
pela ordenacao simbolica do mundo (Bourdieu, 1977,1979, 1982).

E precisamente a questao geo-estratégica e cultural do combate pela or-
denacgao simbolica do mundo que constitui o cerne da questao luséfona
(Martins, 2018b). Colocam-se nesta questao, geo-estratégica e cultural, os
problemas de uma lingua hegeménica, o Inglés, e com ela, ndao apenas a
subordinacao da lingua portuguesa, como também a subordinagao das
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atividades, politica, econémica, cientifica e cultural, dos paises lus6fonos
(Martins, 2018c; Martins & Macedo, 2019).

O reconhecimento da necessidade deste combate pelo ordenagao simbdéli-
ca do mundo pode constituir um elemento importante para o desenvolvi-
mento das Ciéncias da Comunicagao, tanto em Portugal como no Brasil, e
especificamente da Comunicacao Organizacional e Estratégica em lingua
portuguesa, 0 que vai permitir contrariar a atual tendéncia de a Comuni-
cagao Organizacional e Estratégica se realizar quase exclusivamente em
termos anglo-saxonicos.

O estudo de José Gabriel Andrade tem, com efeito, este carater pioneiro,
de trazer para o Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade as suas
preocupacoes sobre as organizagdes e os negocios em Lingua Portuguesa,
apresentando propostas e resultados de analise na linha da Comunicacao
Organizacional e Estratégica. E assim, se por um lado aplica aos estudos
das Ciéncias da Comunicacao a linha de investigacao que Luis Reto e a sua
equipa tém desenvolvido desde 2012 (Reto, Org., 2012; Reto et al., 2018,
2019, 2020), por outro, prolonga e aprofunda os estudos da equipa que
na Universidade do Minho se dedica, ha duas décadas, a trabalhar sobre a
Lusofonia nas Ciéncias da Comunicagao (Martins, Org., 2000, 2001; Martins
etal.(Orgs.), 2011, 2014; Martins, Sousa & Cabecinhas, 2007; Martins, 2007,
2014, 2015, 2015/2016, 2017).

O ponto de partida de Lingua portuguesa global. Comunicar no panorama
medidtico luso-brasileiro assenta numa investigacao etnografica e autoet-
nografica. Esta investigacao permitiu ao autor, sendo luso-brasileiro, uma
perspetiva de observacao mais aprofundada das linhas de investigacao das
Ciéncias da Comunicacao e da Lusofonia. José Gabriel Andrade iniciou a
sua participacao ativa nestas tematicas, na cidade de Santos, em Sao Paulo
(Brasil), no ano de 2002, quando ainda era estudante de licenciatura em
Ciéncias da Comunicacao. Foi a partir dessa data que iniciou as suas traves-
sias transatlanticas. Este cruzamento de novos territérios, novas paisagens
e novas atmosferas do conhecimento, permitiu-lhe observar e analisar os
fluxos e refluxos da Comunicagao em lingua portuguesa. Com esse objetivo
interagiu com muitos agentes do campo da Comunicagao, tanto académicos
como dos setores econdmico e dos negocios, tendo-os apresentado no livro.

Esta experiéncia alargada no dominio dos estudos da Comunicagao e da
Lusofonia permitiu a José Gabriel Andrade produzir narrativas contempo-
raneas de paisagens tecnoldgicas, que exprimem atmosferas sensiveis e
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sociais, as quais tanto remetem para um tempo de “mobilizacao total para o
mercado” (Martins, 2010), como simultaneamente remetem “para um tempo
agitado, um tempo de sobreaquecimento continuo, que mobiliza as emo-
¢oes e configura um imaginario social de formas melancélicas” (Martins,
2020, p.7).

A analise de José Gabriel Andrade confirma, pois, a ideia de “formas imagi-
narias que resultam da combinagao entre techne e aesthesis, ou seja, entre
técnica e emocao, e também, entre techne e arche, o que quer dizer, entre o
novo e o arcaico (Martins, 2020, p. 7). Mas ¢ através destas formas melanco-
licas que, “pelo desejo de ser-e-estar-com-outro’, o sentido de comunidade
é reconfigurado, em permanéncia (Martins, 2020, p. 8).

Pode dizer-se, por outro lado, que este livro de José Gabriel Andrade vai ao
encontro de outros estudos ja realizados no Centro de Estudos de Comuni-
cagao e Sociedade, com destaque para os estudos realizados no quadro do
projeto “Narrativas identitarias e memoria social: a (re)construcao da Luso-
fonia em contextos interculturais”, que Rosa Cabecinhas coordenou entre
2010 e 2013.No quadro deste projeto sao realizados estudos aprofundados
sobre a Lusofonia, como reinvencao de uma comunidade geocultural na
sociedade em rede (Martins, Cabecinhas & Macedo, Orgs., 2010).

Esta ideia de Lusofonia, que remete para o sentido de uma “comunidade
transnacional e transcultural” (Martins, 2018a, 2018b, 2018c), nao é alheia
a cinética moderna, uma cinética tecnoldgica. Assim, no debate sobre a
globalizacao, que é uma realidade de cariz eminentemente econémico-
-financeiro, comandada pelas tecnologias da informacao, os paises de lin-
gua portuguesa nao podem deixar de desempenhar o seu papel. Mas uma
ideia de globalizagcao que a esgote na sua dimensao econédmica financei-
ra “da-nos uma identidade definida, ou seja, definitiva, uma identidade de
individuos moéveis, mobilizaveis, competitivos e preformantes no mercado
global” (Martins, 2015, pp. 9-10). Este entendimento de cultura global nao
passa de uma concegao cosmopolita de cultura, a cultura-mundo (Martins,
Cabecinhas & Macedo, Orgs., 2011), uma cultura da unidade, servida por
uma Unica lingua, o Inglés.

Através da expansao do capitalismo, o mundo unificou-se. Mas também ¢é
verdade que se diversificou, por via de resisténcias e adaptacoes diversas
(Sahlins, 1993, p. ix). E este o contexto em que me parece dever ser situa-
do aquilo a que podemos chamar de “globalizacao multiculturalista” (Mar-
tins, 2011b) e que nos vai permitir enquadrar a “lingua portuguesa global”.
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A “‘globalizagcao cosmopolita”, fundada nas tecnologias da informacao e na
economia, nao pode ser contrariada por individuos solitarios e impotentes,
nem por Estados-nagoes em crise. No entanto, pode-o ser, pela “globaliza-
¢ao multiculturalista”, que reune os povos de areas geoculturais alargadas,
promove e respeita as diferencas, dignificando, do mesmo passo, as linguas
nacionais (Martins, 2011b). A “globalizacao multiculturalista” é a globaliza-
cao do que ¢é diverso, do que é diferente, do que é outro. E feita pela mistura,
pela miscigenagao de etnias, linguas, memdrias e tradicoes.

O livro de José Gabriel Andrade afasta-se, todavia, da nocao do luso-
-tropicalismo, uma teoria social, proposta nos anos 30 do século passado,
pelo socidlogo brasileiro Gilberto Freyre, que exalta a identidade brasileira
e o seu “jeitinho cordial”, através do elogio com que brinda o colonialismo
portugués, um colonialismo que apenas na fantasia de Freyre foi moderado
e respeitador das diferencas étnicas, através da miscigenagao. A quimera
da excecionalidade do colonialismo portugués teria na lusofonia um equi-
valente em tempos pos-coloniais (Martins, 2004, 2006). Ou seja, no espaco
dos paises de lingua portuguesa, Portugal reclamaria para si a excecionali-
dade da sua colonizagao, e do mesmo passo a centralidade da sua posicao.
E se falamos de lingua portuguesa, Portugal seria o dono dela.

Nos dias de hoje, é fundamental uma posicao esclarecida sobre os equi-
vocos do luso-tropicalismo (Martins, 2004, 2006), quando se debate a glo-
balizacao, a Comunidade de Povos de Lingua Portuguesa (CPLP) e a lingua
portuguesa como uma lingua global, nas organizagoes internacionais, nas
industrias culturais e criativas, no comércio eletrénico e na ciéncia. Na se-
quéncia da proposta de Luis Reto e da sua equipa (Reto, 2012; Reto et al.
2019,2020), que valorizam “a dimensao econémica da lingua”, e por essa via
uma ideia de “lingua portuguesa global’,José Gabriel Andrade relanca esta
proposta articulando a sociedade da informagao, ou seja, a comunicagao
eletronica mediatizada, com a Comunicagao Organizacional e Estratégica.
Lingua portuguesa global. Comunicar no panorama medidtico luso-brasileiro
propde-nos, na realidade, o Portugués como um instrumento de mediacao
e de interface, nao apenas no espaco lusofono, ao servico do interconheci-
mento dos povos que falam a lingua portuguesa, mas igualmente no movi-
mento de fluxos transnacionais e transculturais do espaco global, que vai
das industrias criativas aos negdcios e as trocas cientificas.

Na era da técnica e da sociedade em rede, uma época marcada pela abun-
dancia de informacao, e de igual maneira pela mobilizacao para a competi-
¢ao e o ranking (Martins, 2010) e pelo “sex-appeal do inorganico” (Perniola,
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2004), o que significa uma retracao da razao, pode dizer-se que a proposta
de José Gabriel Andrade, de um espaco agregado por uma “lingua portugue-
sa global”, constitui, sem duvida, um contributo importante para o reconhe-
cimento da diversidade dos povos e culturas de Portugal e do Brasil.
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Este trabalho propde uma teorizacao sobre o espago
global que a lingua portuguesa ocupa no contexto da
sociedade da informacao. Procuramos analisar o es-
paco luso-brasileiro no contexto da rede das redes, a
Internet,analisando a importancia dos diferentes meios
de comunicagao social bem como a mobilidade propor-
cionada pelos media digitais e a movimentagao de ne-
gocios em lingua portuguesa no espago luso-brasileiro.
0 espaco da lusofonia é analisado na perspetiva luso-
-brasileira e no quadro das relagdes que prevalecem
na sociedade contemporanea globalizada. O trabalho
parte de um corpus tedrico diversificado, assente essen-
cialmente na reflexao sobre os fenémenos da lingua
portuguesa no espago luso-brasileiro, da globalizagao,
das tecnologias de informagao e comunicagao, e da
comunicagao como fundadora, produtora e reprodu-
tora da realidade. Neste enquadramento partimos do
posicionamento da tradigao sociocultural em ciéncias
da comunicacao, com contribui¢oes de outras linhas de
pesquisa e de estudos de outras areas cientificas, ex-
plorando a comunicacao e o uso de novas tecnologias
de informagao como contexto para uma ‘lingua portu-
guesa global’ Procuramos mostrar, sugerir e apontar a
relevancia das novas tecnologias, 0 seu uso e do am-
biente por elas criado, para a comunicagao em lingua
portuguesa na contemporaneidade. Apresentamos a
analise das relagoes luso-brasileiras na atual socieda-
de e a emergéncia da ‘lingua portuguesa global. Esta
analise interpretativista dos resultados demonstra o
papel da lingua portuguesa como um interface, con-
texto e veiculo comunicacional,numa altura em que se
assiste a um maior interesse pela cultura portuguesa e
a uma transformagao do Brasil.



