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E possivel aprender a construir um programa de radio em seis etapas.

Imagina um Jogo da Gloria. Tem um caminho, até pode haver retrocessos, mas o im-
portante é todos poderem chegar ao fim. Partindo do principio de que vao lancando
os dados e avangando sempre, 0 caminho é este:

Pensar — “Qual E o Programa que Falta?”

Pensar é fundamental para tudo na vida e também para construir um conteudo. Se
queremos construir uma casa, primeiro temos de pensar — de um piso ou dois? Com
quantos quartos? Com que materiais? Onde? Queremos que seja amiga do ambiente
e tenha painéis solares? Um programa de radio também precisa de um plano, neste
caso, de um plano de produgao. O primeiro passo & pensar no programa que gosta-
riam de fazer. E, se possivel, pensar em conjunto — quando varias cabegas pensam,
as possibilidades de a criatividade aumentar sao maiores. No processo criativo, tudo
¢é valido. Apontem todas as ideias, mesmo que possam parecer tontas. Alias, nao ha
ideias tontas, apenas mais ou menos concretizaveis. A soma de muita imaginagao
pode dar uma ideia incrivel. E estejam atentos a tudo — um filme ou, até, um folheto
de supermercado, podem transformar-se em musas inspiradoras e dar pistas para
adaptar, mediante a audiéncia e o objetivo.

Fazer um Projeto — “Perguntas e Mais Perguntas”

Esta é a fase da pré-producao. Encontrada a ideia, tragados os objetivos, definido
0 publico-alvo e o que queremos comunicar € chegado o momento de desenhar o
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projeto da “casa” Comecar pela base costuma resultar. Importa, desde logo, dar nome
ao programa. O nome tem de ser apelativo (também do ponto de vista sonoro), por-
que sera através dele que os ouvintes terdao uma primeira impressao do conteudo.

Comecar pela estrutura significa, também, definir o formato. Ha alguns conjuntos de
questoes que podem ajudar: diario, semanal ou mensal? Informativo, documentario,
de entretenimento? Formato curto, médio, longo? Isto é: um minuto, 20 minutos ou
uma hora? Com estas questdes resolvidas, surgem outras. E preciso decidir como vai
ser o indicativo (o genérico do programa, o que o identifica) e a introdugao — uma
musica sempre no inicio? Uma abordagem ao tema antes do indicativo? Um resumo?
Sons de arquivo? Varios temas? Separadores entre eles? Se sim, que tipo de audio?
E que tipo de musica, caso haja? Classica, do mundo, pop, instrumental, entre outros.
E no final do programa, um “gancho” para o proximo episddio? Ou seja, algo que faca
com que o ouvinte queira ouvir o proximo episodio.

Escrever o Guiao — “"Alguém Tem um Papel?!”

E chegada a altura de passar para o “papel”. Mas, para isso, é preciso investigar so-
bre o tema, reunir o maximo de informacao util possivel. Uma coisa € langar um
palpite, outra é ter a responsabilidade de dar informacao correta, com qualidade e
rigor, ao ouvinte. Por exemplo, se quisermos fazer um programa sobre culinaria, nao
basta saber meia duzia de receitas de cor, € necessario saber mais sobre o tema,
colocar convidados a falar sobre o assunto ou outras possibilidades. E pensar na
ordem em que tudo vai acontecer, no que vai ser dito e como vai ser dito. Um guiao
€ isso. Apesar de quando ouvimos radio parecer que as pessoas estao a falar de cor,
espontaneamente, os radialistas tém uma expressao que utilizam muito: “o melhor
improviso é o que esta escrito”. E entdo fundamental por em palavras as ideias e o
que aprendemos com a pesquisa. A escrita € uma arte sem limites e funciona com
a forca da imaginagao. No guiao devemos também ir assinalando onde entram os
separadores, as trilhas, efeitos, as musicas, sons de arquivo, as entrevistas, 0s tempos
de cada elemento, e por ai adiante.

Gravar—"1,2,3...1,2,3..."

Tudo definido, guiao escrito, o passo seguinte é a gravacao. Podemos ter o melhor
texto do mundo, mas se nao o gravarmos, ninguém sabe que ele existe. Temos de
o0 gravar, de o materializar. E, assim, o guidao transforma-se num programa de radio.
Hoje, ha telemoveis que ja permitem gravar som com qualidade, ainda assim, con-
vém ter um microfone associado. Também é importante escolher um sitio onde nao
haja ruido e que nao faga eco. A qualidade do audio é fundamental.

Fazer a Sonoplastia — “Quem Quer Desenhar com Sons?”

Esta etapa pode designar-se,também, por “desenho de som”. Em radio, é da responsa-
bilidade dos sonoplastas, que sao como cientistas num laboratério — as experiéncias
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que fazem envolvem sons, musica e voz. A falta de um sonoplasta profissional ha
programas de tratamento de som digitais, de acesso aberto, que podem ajudar nesta
tarefa. E mais ou menos como um puzzle: inserem-se todas as pecas que constituem
o programa (locugoes, musicas, efeitos sonoros, etc.), organizam-se numa sequéncia
logica e eis que o programa nasce.

n

Emitir — “Estamos no Ar!

O programa esta agora todo bonitinho, fechado, sonorizado, com um lacinho por
cima. O que falta? Distribuir, transmitir para que os ouvintes o possam escutar. Hoje
a distribuicao pode nao passar por um canal de radio tradicional, em FM, mas por
plataformas digitais, agregadores de podcast, sites, entre outros. Fazer uma emissao
de radio é lancar “para o ar” o programa que acabamos de produzir e espalhar histo-
rias pelos ouvidos do mundo.

Uma Frase Sobre a Radio

“A radio afeta de forma mais intima, de pessoa para pessoa, oferecendo um mundo
de comunicacao tacita entre o escritor-locutor e o ouvinte” (McLuhan, 1964, p. 241).

Nota!

As musicas e os sons podem ter direitos de autor. Para usa-los pode ser preciso pagar
um valor a Sociedade Portuguesa de Autores, sob pena de se ter que pagar uma mul-
ta. Tal como ha bancos de imagens, na internet ha também sites que disponibilizam
musicas ou sons royalty free, ou seja, que nao € preciso pagar para usar.
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